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EXTRAWUNSCHE
WILLKOMMEN.

Neben den klassischen Werbebldcken, die
nach wie vor die kiirzesten im deutschen
TV-Werbemarkt sind, bieten wir IThnen eine
breite Palette an exklusiven Sonderwerbe-
formen, die eine zielgruppengerichtete und
programmnahe Kommunikation sicherstel-
len. Profitieren Sie von der Einzigartigkeit der
Best Minutes, der Programmnahe der Split-
screens oder der Alleinstellung der Solospots
und des Sponsorings. Die Sonderwerbefor-
men in Verbindung mit den fiir Sie individu-
ell gestalteten Special Creations sind unsere
Antworten auf lhre Kommunikationsanfra-
gen. Wir beraten Sie gerne, speziell dann,

wenn Sie besondere Wiinsche haben.

Mehr unter:

ard-media.de/werbeangebote

IHR ANSPRECHPARTNER
Matthias Deml
Leitung Disposition
(069) 154 24-238

matthias.deml@ard-media.de

Werbeformen | 3

WERBEFORMEN

BEST MINUTES
Mo-Sa 19:58 Uhr

BEST SECONDS
Mo —Fr 14:59, 15:59 Uhr
Mo-Sa 16:59, 19:59 Uhr

Sa 17:49 Uhr
SOLOSPOT

Mo —Fr 19:57 Uhr
Sa 16:58 Uhr

Sa mit Buli 17:47,19:56 Uhr

SPLITSCREEN

Mo-Sa diverse

SPONSORING &
SPECIAL CREATIONS
Gerne erstellen wir fiir Sie ein

mafgeschneidertes Angebot.


https://www.ard-werbung.de/werbeangebote/
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FUR JEDEN DAS
PASSENDE FORMAT.

BEST MINUTES

Die Best Minutes bieten genau das richtige
Umfeld fiir lhre Werbebotschaft. Hochste
Glaubwiirdigkeit, Seriositat sowie interes-
sante Zielgruppen liefern beste Vorausset-
zungen fiir Ihren anspruchsvollen und er-
folgreichen Auftritt vor der TAGESSCHAU.

MONTAG-SAMSTAG

UMFELD:

Tagesschau

BEST SECONDS

Es laufen die letzten Sekunden vor der TA-
GESSCHAU —der reichweitenstarksten Nach-
richtensendung im deutschen Fernsehen. Sie
haben hier die Moglichkeit, Ihre Marken-
botschaft exklusiv und auBerordentlich pro-
minent vor diesem Qualitatsprodukt im

Ersten zu platzieren. Ndher dran geht nicht!

MONTAG - FREITAG

SAMSTAG

UMFELD:

Tagesschau

Start ins neue
Ausbildungsjahr



SOLOSPOT

Sehr exklusiv: Der Solospot im Ersten sichert
lhrem Produkt Alleinstellung und dadurch
hochste Werbewirkung. Platziert in unmit-
telbarer Nahe zu Qualitatsumfeldern, pro-
fitiert Thre Marke von der prominenten
Alleinstellung und optimalen Zielgruppen-

ansprache.

MONTAG - FREITAG 19:57 UHR
SAMSTAG 16:58 UHR
SAMSTAG MIT BUNDESLIGA 17:47,19:56 UHR

UMFELD:

Wirtschaft vor acht
Deutschland-/Weltspiegel-Reportage
Brisant (Sa)

Sportschau Bundesliga

E X BR@IR O

Investieren kst kein Privileg.
Exporn.de it eine Plattiormn der Exporo AG
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ABSPANN-SPLIT

Werben Sie als »kronender Abschluss« un-
serer Unterhaltungsformate wie ROTE RO-
SEN, GROSSSTADTREVIER oder WER WEISS
DENN SOWAS? —um nur einige zu nennen.
Platzieren Sie Ihre Marke nah am Geschehen
zwischen Sendungsende und Vorschau auf
die ndchste Folge, wahrend links der redak-

tionelle Abspann lauft.

MONTAG - FREITAG
14:58, 18:417, 19:43 UHR

UMFELD:

Serien und Quizformate

In aller Freundse
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PROGRAMM-SPLIT

»Mal eben zwischendurch« und doch auf-
merksamkeitsstark werben geht nicht?
Doch —und zwar im Programm-Split unse-
rer Unterhaltungsformate. Die Unterbre-
chung des Programms mit [hrem Spot im
vergroBerten Splitscreen-Format und inte-
griertem Counter lasst Zapping nahezu kei-
ne Chance. Damit gehort er zu den aufmerk-

samkeitsstarksten Werbeformen im Ersten.

MONTAG-DONNERSTAG

UMFELD:

Vorabendserien

Wieder Freude an Bewegung.

COUNTDOWN-SPLIT QUIZ

Hier haben Sie die Gelegenheit, Ihre Mar-
kenbotschaft in den letzten Sekunden vor
dem Start des rasanten Quizformats im
Countdown-Split aufmerksamkeitsstark in
Szene zu setzen. Der integrierte Counter
weist den Zuschauer darauf hin, in wie vie-
len Sekunden das spannende Spiel um das
beste Allgemeinwissen beginnt. Und Ihre

Marke steht in dieser Zeit ganz im Fokus.
MONTAG-FREITAG

UMFELD:

Quizformat




QUIZPAUSE

Das rasante Quizformat GEFRAGT-GEJAGT
bietet Ihnen die besondere und aufmerk-
samkeitsstarke Werbemaglichkeit ,,Quiz-
pause®, bei der Sie voll und ganz im Fokus
stehen. Wahrend ein Countdown die Zu-
schauer darauf hinweist, dass es direkt nach
Ihrem Spot weitergeht, haben die Kandida-

ten eine Spotlange Verschnaufpause.
MONTAG - FREITAG

UMFELD:
Gefragt-Gejagt

GEFRRGT - O T °

IHR SPOT
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COUNTDOWN-SPLIT SPORTSCHAU

Der Countdown-Split gibt einen Uberblick
uber die folgenden Spiel-Paarungen in der
SPORTSCHAU. lhre Marke kann prominent
glanzen, kurz bevor die Berichterstattung
von der Bundesliga — der beliebtesten Liga

in Deutschland — startet.

SAMSTAG MIT BUNDESLIGA

UMFELD:

Sportschau Bundesliga
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TABELLEN-SPLIT

2. BUNDESLIGA SPORTSCHAU

Der Tabellen-Split 2. Bundesliga punktet
durch seine erstklassige Platzierung. Er
schlielSt die Spielberichte zur 2. Bundesliga
mit der aktuellen Tabelle aufmerksamkeits-
stark ab und ist gleichzeitig das alleinste-
hende Bindeglied zu den Spielberichten der
1. Bundesliga.

HINWEIS-SPLIT

SPORTSCHAU

Auch bevor die Ergebnisse des Spieltages
verkiindet werden, gibt es Interessantes zu
berichten. Fiir alle Sportbegeisterten bieten
die Hinweis-Splits der SPORTSCHAU redak-
tionelle Programmhinweise lber die Sport-
berichterstattung im Ersten. lhre Werbebot-
schaft erscheint somit in liberaus sport-

lichem Rahmen.

SAMSTAG MIT BUNDESLIGA 18:40 UHR

SAMSTAG MIT BUNDESLIGA 18:40, 19:30 UHR

UMFELD:
Sportschau Bundesliga

UMFELD:

Sportschau Bundesliga

T —

BUNDESLIGA

FIMALE DER MANNER

STIHL



TABELLEN-SPLIT

1. BUNDESLIGA SPORTSCHAU

Der Tabellen-Split 1. Bundesliga rundet die
Spielberichterstattung mit der aktuellen
Bundesliga-Tabelle ab und lasst damit lhre
Marke neben den wichtigsten Informatio-

nen des Tages glanzen.

SAMSTAG MIT BUNDESLIGA

UMFELD:

Sportschau Bundesliga
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SPECIAL CREATION

Mit den Special Creations bieten wir lhnen
individuell auf das Produkt abgestimmte
Werbeformen, z. B. die Erweiterung einer
Splitscreen-Werbung im Still & Move-Split
oder eine spezielle Einleitung lhres Spots

durch ein individuell gestaltetes »Intro«.

Sprechen Sie uns gerne an!

IHRE ANSPRECHPARTNERIN
Corinna Biilte

TV Marketing

(069) 154 24-215

corinna.buelte@ard-media.de
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PROGRAMMSPONSORING

Dies ist ein hervorragendes Instrument zur
Steigerung der Markenbekanntheit und zum
Aufbau des Markenimage. Vorteile sind unter
anderem die hohen absoluten Reichweiten
durch die unmittelbare Nahe zum Pro-
gramm, die Akzeptanz beim Zuschauer sowie
der Imagetransfer der Programmmarken. Fiir
den Auftritt als Sponsor im Ersten steht ein
qualitativ hochwertiges Portfolio zur Aus-
wahl, welches u. a. reichweitenstarke Tele-
novelas wie Sturm der Liebe, beliebte Krimi-
serien wie GROSSSTADTREVIER oder
WATZMANN ERMITTELT, wochentliche Un-
terhaltungsserien wie IN ALLER FREUND-
SCHAFT —DIE JUNGEN ARZTE, Bérsen-, Wis-
sens- und Wetterinformationen kurz vor der
TAGESSCHAU, Sportiibertragungen, Quizfor-

mate und vieles mehr umfasst.

IHRE ANSPRECHPARTNERIN
Ines Geislinger
Sponsoring Das Erste
(089) 5900-10725

ines.geislinger@ard-media.de

freuRd,..

DIE JUNGEN ARZTE

M@ET@ ERISANT

SPORTSCHAU®

GroBstadtrevier®

. @
WAPS WAPO
BERLIN BODEMSEE

ADN® ADAN®
.18 WHI’U
LBE

DUISBURG

makE=

F7MANNY izduell®
%Olymp

Hubert und Staller®
shune

WIRTSCHAFT®

vor acht

" WER == ~
(WEISS e,

?)

MORDEN IM NORDEN®
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NICHT AN QUALITAT SPAREN, SONDERN MIT.

PREISSYSTEMATIK IM ERSTEN

Bei der ARD MEDIA GmbH wird — abhdngig
von der Spotlange — eine disproportionale
Preissystematik angewendet. Die Preise fol-
gen bei einer Spotlange von 19 Sekunden

und mehr der linearen Preisbildung. Bei

19 SEKUNDEN UND MEHR

Werbespots mit einer Lange von 18 Sekun-
den und kiirzer wird ein Aufschlag von 10 %
berechnet. Bei ausgewahlten Formaten oder
Ubertragungen behalten wir uns vor, Auf-

schlage auf Eckplatzierungen zu berechnen.

1-Sekunden-Preis x Spotlange = Werbespotpreis

18 SEKUNDEN UND WENIGER

1-Sekunden-Preis x Spotldnge x Faktor 110 = Werbespotpreis (kfm. gerundet auf €)



RABATTE

Eine Rabattzusammenfassung bei Auftra-
gen verschiedener Unternehmen erfolgt
nur, wenn uns

a | eine aktuelle Bescheinigung der zustan-
digen Finanzbehorde tiber die steuerliche
Organschaft vorliegt oder

b | eine aktuelle Bescheinigung eines &ffent-
lich bestellten Wirtschaftspriifers dartiber
vorliegt und wenn zwischen den in Betracht
kommenden Unternehmen eine Beziehung
im Sinne des § 290 Abs. 1, Abs. 2 HGB be-
steht bzw. sie einen Gleichordnungskonzern
bilden. Dabei sind die Rechtsform sowie der
Sitz (In- und Ausland) der beteiligten Unter-
nehmen ohne Bedeutung. Anderungen der
Organschaft im Vertragsjahr werden bei

Rabattierung beriicksichtigt.

JAHRESUMSATZ
IN EURO AB RABATT IN %

125.000 0,5
150.000 1,0
250.000 15
500.000 2,0
750.000 3,0
1.000.000 4,0
1.500.000 5,0
2.000.000 6,0
2.500.000 7,0
3.000.000 8,0
3.500.000 9,0
4.000.000 10,0

Brutto-Umsatz pro Kalenderjahr
in Euro giiltig ab August 2023
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OTC-PFLICHTHINWEIS

Der Pflichthinweis ,,Zu Risiken und Neben-
wirkungen lesen Sie die Packungsbeilage
und fragen Sie lhren Arzt oder Apotheker”
stellt fiir alle im TV beworbenen OTC-Pro-
dukte die Erfiillung einer gesetzlichen Auf-
lage dar. In audiovisuellen Medien ist der
Pflichthinweis jeweils am Ende des Werbe-
spots einzublenden.

Damit werden jedoch keine absatzférdern-
den Aussagen der Hersteller selbst beziiglich
ihrer Produkte getroffen. Aus diesem Grund
wird der Pflichthinweis fiir OTC-Produkte bei
o6ffentlich-rechtlichen Sendern nicht als Wer-
bung behandelt und nicht auf die Werbezeit
angerechnet, sofern er den gesetzlichen Be-
stimmungen entspricht.

Beispiel: Spotldnge inkl. OTC-Pflichttext = 21
Sekunden. Davon iibernimmt ARD MEDIA
die Ausstrahlungskosten des 4-sekiindigen
Pflichttextes. Die tatsachliche und berech-
nete Spotlange betrdagt somit 17 Sekunden.
(Achtung: disproportionale Preisbildung bei
einer Spotlange bis zu 18 Sekunden!)

Die Richtlinien fiir den OTC-Pflichttext erfra-
gen Sie bitte bei lhrem zustandigen Dach-
verband. Es gibt klare Vorgaben beziiglich
der Gestaltung des Pflichttextes (weiRe
Schrift auf grauem Grund, Off-Stimme etc.).
Fiir ndhere Informationen steht lhnen gerne
unser Verkauf oder die Disposition zur Ver-

fligung.
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AUFTRAGSERTEILUNG

Auftragserteilung und Buchung erfolgen
Uber uns. Fir Ausstrahlungen zwischen
Montag und Freitag kdnnen Buchungen bis
spatestens am vorherigen Arbeitstag um
10:00 Uhr entgegengenommen werden. Fiir
Samstage gilt eine Frist bis zum jeweils vor-
herigen Donnerstag um 12:30 Uhr. Von uns
erhalten Sie dann die Auftragsbestétigung
sowie den Terminplan und die Rechnung fiir
den kommenden Schaltmonat. Die Sende-
bestatigung erhalten Sie nach Ablauf des
Sendemonats.

Bitte richten Sie Ihren Auftrag an die

ARD MEDIA GmbH
TV-Disposition
BertramstraBBe 8 / D-Bau
60320 Frankfurt am Main

SPLITSCREEN-BUCHUNGSFRISTEN

Es ist erforderlich, dass sowohl Buchung
als auch Motivanweisungen an den ent-
sprechenden Tagen bis 10:00 Uhr vorliegen.

« Mo. fiir Do. der laufenden Woche

« Di. fur Fr. der laufenden Woche

« Mi. fiir Sa. der laufenden und fiir Mo.
der folgenden Woche

« Do. fiir Di. der folgenden Woche

« Fr. fiir Mi. der folgenden Woche

Das Sendematerial muss 10 Tage vor
Ausstrahlung vorliegen.

AGENTURERMASSIGUNG

Die AgenturermaRigung betragt 15 %. Die
Gewahrung dieser Verglitung setzt die ver-
antwortliche Abwicklung der Auftrage lber
die Werbeagentur oder den Werbungsmitt-

ler voraus.

IHRE KAMPAGNE IM ERSTEN

Sie wollen mit einem Motiv bzw. einem Pro-
dukt im Rahmen von Das Erste national wer-
ben? Nach Eingang Ihres Auftrages erhalten
Sie von uns neben einer Auftragsbestati-
gung auch den Terminplan und die Rech-
nung fiir den kommenden Sendemonat zu-
gesandt. Sie werden gebeten, der WDR
mediagroup lhre Motiv- bzw. Spotbezeich-
nungen, GEMA-Angaben etc. mitzuteilen
(auftragsservice@wdr-mediagroup.com).
Bitte liefern Sie Einschaltplan und Sendeko-
pie fiir Ihre Kampagne in einfacher Ausfiih-

rung zentral an:

WDR mediagroup GmbH
Auftrags- und Management-Service
LudwigstraRBe 11 - 50667 KdIn

Fiir etwaige Fragen stehen lhnen die Kolle-
gen und Kolleginnen des Auftrags- und Ma-
nagement-Service unter der Telefonnummer
0221/2035-143 oder -144 zur Verfligung.


https://www.ard-media.de/tv/tarife-service/buchung-und-abwicklung?tab=0
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DAS ONLINE-BUCHUNGSTOOL CLASS

Die ARD MEDIA GmbH verfiigt mit CLASS
iber ein Online-Buchungstool, welches von
allen groBen Network-Agenturen fiir markt-
konform gehalten wird. CLASS ist ein moder-
nes Buchungstool, mit dem Agentureinkaufer
schnell und einfach Verfiligbarkeiten abfra-
gen, Termine buchen und stornieren sowie
alle erforderlichen Auftragspapiere wie Auf-
trags- und Sendebestatigungen inklusive
EDI-Dateien abrufen kénnen. Die einzelnen
Programmformate sind wochenweise gra-
fisch aufbereitet und mit der ARD MEDIA

Website vernetzt.

Falls Sie noch nicht fiir CLASS freigeschaltet
worden sind, bitten wir um eine kurze Nach-
richt an matthias.deml@ard-media.de, da-
mit wir Thnen die Nutzungsvereinbarung
zusenden und lhr Haus in den CLASS-Nut-
zerkreis aufnehmen kénnen. Das CLASS-Bu-
chungstool ist fiir unsere Geschaftspartner

kostenlos.

PROGRAMMATIC BUYING

Seit Mitte 2018 bieten wir eine Schnittstel-
lenlésung zur direkten Buchung aus dem

agentureigenen Buchungssystem an.

Einkdufer sehen hierbei sofort die Verfiig-
barkeiten der von Ihnen selektierten Wer-
beblécke und kénnen diese direkt buchen,
ohne sich vorher bei CLASS anmelden zu
miissen. Gerne senden wir Ihnen unverbind-

lich die Schnittstellenbeschreibung zu.

Eine E-Mail genligt:

matthias.deml@ard-media.de




SENDEUNTERLAGEN

Fiir die Zulieferung von TV-Spots ist eine ein-
malige Registrierung in unserem kostenlosen
Transferportal ,, Aspera Faspex“ erforderlich.
Bitte teilen Sie uns hierfiir Name und E-Mail-
Adresse des zukiinftigen Ansprechpartners
mit, damit wir ein Benutzerkonto einrichten
kénnen. Diese Person erhdlt dann eine auto-
matische Registrierungsnachricht mit Infor-
mationen zu weiteren Installationsschritten
sowie zum Kennwortschutz, um die Einrich-
tung des Benutzerkontos abzuschlieRen.
Nach erfolgreicher Anmeldung im Transfer-
portal kdnnen Sie Uber die Menlpunkte
,New Package“ und ,TVwerbung* auf die
entsprechende Ubertragungsmaske zugrei-
fen. Lassen Sie die Ubertragungsoption ,,Re-
lease Now" am besten voreingestellt, damit

die Ubertragung ohne Verzégerungen begin-

nen kann.
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Fur die Einrichtung eines Benutzerkontos
steht lhnen unser Team gerne zur Verfligung
unter:

technik-werbung@wdr-mediagroup.com
oder telefonisch unter +49221/2035-249.
Die entsprechenden Sendeunterlagen miis-
sen der WDR mediagroup mindestens 10

Tage vor der Ausstrahlung vorliegen.

Weitere Informationen zur Anlieferung des
Sendematerials entnehmen Sie bitte dem
Download ,Technische Spezifikationen fiir

Sendeunterlagen® auf unserer Website.



https://www.ard-media.de/tv/tarife-service/buchung-und-abwicklung?tab=0
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ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

a | Fiir die in laufender Geschéftsbeziehung
stehenden Vertragspartner werden die Ein-
schaltungen im Regelfall jeweils im Monat
der Ausstrahlung mit Rechnungsdatum 5.
des Ausstrahlungsmonats errechnet. Die
Rechnungen sind spatestens nach 25 Tagen
ab Rechnungsdatum rein netto, ohne Abzug,
fallig. Bei Zahlungseingang innerhalb von 10
Tagen ab Rechnungsdatum werden 2 % Skon-
to gewahrt. Bei Berechnung mit Rechnungs-
datum nach dem 5. des Ausstrahlungsmo-
nats gelten die Zahlungsziele analog.

b | Erstmalige Vertragspartner sowie Kun-
den mit Sitz im Ausland zahlen vor Beginn
der ersten Ausstrahlung. Der Zahlungsein-
gang muss bis spatestens drei Arbeitstage
vor der ersten Ausstrahlung erfolgen. In der
Regel werden die Buchungen im Monat vor
der Ausstrahlung berechnet. Die Rechnun-
gen sind bei Wahrung der in Absatz 1 ge-
nannten Vorauskasse spatestens nach 25 Ta-
gen ab Rechnungsdatum rein netto, ohne
Abzug, fdllig. Bei Zahlungseingang inner-
halb von 10 Tagen ab Rechnungsdatum wer-
den 2 % Skonto gewahrt.

c | Fiir Sponsoring wird kein Skonto gewahrt.

Ausnahmen werden gesondert vereinbart.

Als Tag der Zahlung gilt bei Ubersendung von
Verrechnungsschecks der Tag des Eingangs
bei ARD MEDIA, bei Uberweisung gilt der
Tag, an dem der Betrag auf das unten ge-
nannte Konto der ARD MEDIA gutgeschrie-

ben wird:

ARD MEDIA GmbH
Commerzbank AG

IBAN DE80 5008 0000 0230 0242 00
BIC DRESDEFFXXX

Ist die Rechnung nicht termingerecht begli-
chen, so ist die ARD MEDIA berechtigt, die
Ausfiihrung des Auftrags bis zum Zahlungs-
eingang zu unterlassen oder vom restlichen
Auftrag zuriickzutreten, ohne dass daraus
ein Ersatzanspruch des Auftraggebers ab-
geleitet werden kann. Der Auftraggeber
haftet der ARD MEDIA fiir den entstande-

nen Schaden.

Die Allgemeinen Geschaftsbedingungen der
ARD MEDIA GmbH

finden Sie hier auf unserer Homepage.


https://www.ard-media.de/allgemeine-geschaeftsbedingungen
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ERFOLG BEGINNT MIT EINEM DIALOG.

GESCHAFTSLEITUNG TV

Uwe Esser
(0221) 569 31-501
uwe.esser@ard-media.de

LEITUNG

Thomas Lemenkiihler

(089) 205 070-565
thomas.lemenkihler@ard-media.de

LEITUNG

Oliver Bertsch

(069) 154 24-220
oliver.bertsch@ard-media.de

LEITUNG

Matthias Deml

(069) 154 24-238
matthias.deml@ard-media.de

Martin Schumacher
(069) 154 24-235
martin.schumacher@ard-media.de

Salvatore Costa
(069) 154 24-232
salvatore.costa@ard-media.de
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KEY ACCOUNT MANAGEMENT

KEY ACCOUNT MANAGER NORD
Timo Lamprecht

Verkaufsbiiro Hamburg

(040) 413 543-515
timo.lamprecht@ard-media.de

KEY ACCOUNT MANAGERIN WEST
Alexandra Griimer
Verkaufsbiiro Kdln

(0221) 569 31-520
alexandra.meier@ard-media.de

KEY ACCOUNT MANAGER MITTE
Gaetano Anzalone

Verkaufsbiro Frankfurt am Main
(069) 154 24-262
gaetano.anzalone@ard-media.de

KEY ACCOUNT MANAGER SUD
Thomas Wieser

Verkaufsbiiro Miinchen

(089) 205 070-595
thomas.wieser@ard-media.de

SALES MANAGER MITTE/SUD

Thomas Griinsfelder

Verkaufsburo Frankfurt am Main
(069) 154 24-282
thomas.gruensfelder@ard-media.de




ARD) MEDIA

SICHTBAR & HORBAR BESSER

IMPRESSUM
ARD MEDIA GmbH

BertramstraRe 8 /D-Bau
60320 Frankfurt am Main
Telefon: (069) 154 24-0
tv@ard-media.de

www.ard-media.de

Stand: August 2023



