Deutschland-/Weltspiegel-Reportage

Das Erste: Samstag, 16:30 Uhr

Marktanteile (in %) {TV} fir ausgewahlte Zielgruppen (BRD gesamt)
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E 14+, HHF 14+ Konsum- Verwender Verwender Verwender
HHNE 3.000+ aktive Vitamin-, Bio-Produkte Wein oder
Mineralstoff- Sekt
préaparate

MA-Index (E 14+ = 100) fur ausgewahlte Zielgruppen (BRD gesamt)
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E 14+, HHF 14+ Konsum- Verwender Verwender Verwender
HHNE 3.000+ aktive Vitamin-, Bio-Produkte Wein oder

Mineralstoff- Sekt

praparate

Zielgruppendefinitionen
E 14+, HHNE 3.000+: Erwachsene ab 14 Jahre, Haushaltsnettoeinkommen 3.000 € und mehr
HHF 14+: Haushaltsfiihrende ab 14 Jahren

Konsumaktive: Konsumkréftige Mitte der Gesellschaft

Verwender Vitamin-, Mineralstoffpra
Verwender Bio-Produkte: Erv
Verwender Wein oder Sekt: Erv

arate: El

sene ab 14 Jahre, verwende Vitamin-, Minaralstoffpraparate mind. 1x pro Woche
) 14 Jahre, verwende Bio-Produkte mind. 1x pro Woche

ene ab 18 Jahre, trinke Wein/Sekt mind. 1x die Woche

ene ab 14 Jahre, verwende Nass-, Trockenrasierer mind. 1x taglich

sversicherung.: Erwacl

en

Intensivrasierer: Erwac
Keine Berufsunfahigke

sene ab 14 Jahre, keine Berufsunfahigkeitsversicherung abgeschlossen

6,5
5,9
Intensiv- Keine Berufs-
rasierer unfahigkeits-
versicherung
116
105
Intensiv- Keine Berufs-

rasierer unféhigkeits-
versicherung

| Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK, vidleoSCOPE, Marktstandard: TV, 2. Halbjahr 2018
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