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Zusammenfassungen

Im Rahmen des offentlich-rechtiichen Horfunks
werden rund 20 sogenannte Kulturradios - Pro-
gramme mit gehobenem Anspruch - ausgestrahlt.
Am Beispiel Berlin, wo es drei solcher Angebote
gibt, wurde dberpriift, mwieweit die Kulturpro-
gramme feweils ein  unverwechselbares Profil
haben, so daf sie vom Horer als unterscheidbare
Angebote wahrgenommen werden kiénnen. Eine
solche eindeutige Positionierung ist im umkdmpl-
testen Radiomarkt Deutschlands besonders wich-
tig.

Die dref untersuchten Kulterprogramme wur-
den einer Inhaltsanalyse unterzogen, *radio kuliur
als Zusammenschlufl der vormaligen Wellen Radio
Brandenburg und SFB 3 wird von ORB/SFB ge-
meinsam betrieben und versteht sich als ein Hoch-
kufturprogramm mit regionaler Kompetenz, ORB/
SFB sowie zusdtzlich der NDR veranstalten auch
das zweite Kulturprogramm Radio 3, gebildet aus
Elementen von SFB 3, Radio Brandenburg und
NDR 3; dem Selbstverstandnis nach ist es ein Klas-
sik- und Kultwrprogramm. Das bundesweit verbret-
tete DeutschiandBadio als Nachfolger von Deutsch-
landfunk, RIAS Berlin und Deutschlandsender Kuk
tur wird getragen von ARD und ZDF und sieht
sich als Informations- und Kulturprogramm. Alle
drei Programme sind werbefrei,

Die Iahaltsanalyse zeigte folgende Frgebnisse:
Alle drei Berliner Kulturprogramme unterscheiden
sich in ihrer Strukiur, ihren journalistischen An-
gebotsformen, ihren Themen sowie in ihrer An-
mutung deutlich voneinander. Radio 3 positioniert
sich ais Spartenprogramm fir klassische Musik,
die auch beim: Wortanteil einen Themenschwer-
punkt bildet. *radio kultur ist ein Kultarradio mit
devtlichem Schwerpunki auf kulturellen Themen
der Region Berlin-Brandenburg. Dagegen kann
DeutschlandRadio als Einschaltprogramm  mit
Schwerpunkt Information fauch Politik, Wirtschaf)
hezeichnet werden, bei dem Kulturthemen elnen
geringeren Anteil einnehmen als bei #radio kubtur
und zudem unter dem Gesichtspunkt ausgewihit
werden, ob sie ven bundesweitem Interesse sein
kinnten. Fiir das kulturell interessierte Horerpo-
lential der Metropole Berlin hélt der &ffentlich-
rechtliche Rundfunk demnach ein umfangreiches,
formal und inhaltlich differenziertes und gegensei-
tig kiar abgegrenzies Kulturradioangebot bereit.

1 den letzten Jahren wurden in Deutschiand eine

Reithe von Pilotprojekien zur neuen digitalen
Radioiibertragungstechnik  Digital Audio Broad-
casting (DAB) durchgefiihrt. Der Bericht faflt die
Ergebnisse des DAB-Pilotprojektes in Nordrhein-
Westfalen zusamen, in dessen Rahmen auch die
Heérerakzeptanz von Digital Radic ermittet wurde.
Das nicht reprisentativ zusammengeseizie Panel
bestand aus 413 Autofahrern, fast ausschlieflich
Minner mit iiberwiegend hoher formaler Bildung
und gehobener Berufsposition.

Die technikbezogenen Bewertungen des DAB-
Radios fielen insgesami positiv aus, allerdings lieR
die Begeisterung gegenitber der neaen Technik im
Lauf des Projekies spiirbar nach. Dies gilt auch fir
das Nutzungsverhalten, das sich nach einer anfing-
lichen Probierphase mit hdufigen Programmwech-
seln allméhlich wieder dem: wrspriinglichen Nut-
zungsverhalten anniherte. Dies [3Rt sich indes
auch darauf zuriickfGihren, dall abgesehen von
einigen programmunabhiingigen Zusatzdiensten
wie 2.3, ein Verkehrsinformationsdienst des ADAC
oder ein Kurznachrichtenangebot der dpa kaum
eigenstiindige neue DAB-Radioprogramme hinzu-
kamen. Vielmehr wurden lediglich die angestamm-
ten UKW-Prograsnme, zum Teil in leicht variierler
Form, iiber DAB-Frequenzen verhreitet.

Als positive Neuerung gefiel vor allem der gute
Klang, negativ schlug hingegen die schwierige
Bedienung und die noch nicht ausgereifte Technik
zu Buche, die auch zeitweilige Ausfille von Pro-
grammen und Diensten mit sich brachte. Kritik
gab ¢ auch am nech unzureichenden Asngebots-
spektrum von DAB-Programmen und -Diensten,
Ohne Verbesserungen der technischen und inhalt-
lichen Maglichkeiter von Digital Radic diirfte es
schwierig werden, das neue Ubertragungsverfahren
gegeniiber dem etablierten analogen UKW-System
und sich abzeichnenden digitzlen Ubertragungs-
alternativen wie etwa DVB-Audio zum Erfolg zu
fiihren.

Der Horfunk kann trotz zunehmenden Medien-
wettbewerbs seine starke Position offenbar
behaupten, Den FErgebnissen der Media Analyse
{MA} zufolge héren ghch mehr als vier von [inf
Personen ab 14 Jahre Radio, und die durchschnitt-
liche Hordauer liegl mit knapp drei Stunden {172
Minuten) in der gleichen Gréflenordnung wie die
Fernsehnutzung. Brstmals wurden die Ergebnisse
der iihrlichen Media Analyse in zwei Berichten
(WA 98 1 und I} dargestellt, wobei die MA 98 1 den
Charakier eines Zwischenberichts hat. Insgesamt
basiert die MA 98 auf 52 370 Interviews und erfall
248 Radioprogramme bzw. -sender.

Nicht nur im Vergleich zwischen MA 98 I und
il, sendern auch za den Ergebnissen der MA 97
ergibt sich iiberwiegend Konstanz bet den allge-
meinen Radienutzungsgewohnheiten. In den newen
Bundeslédndern beispielsweise spielt Radic weiter-
hin eine groflere Rolle, die durchschnittliche Hér-
dauer kegt eine halbe Stunde héher als lm Westen.
Aufsteigende Tendenz zeigen seit 1997 die Tages-
reichweitlen und die Hérdauer bei Jugendlichen,
was offenbar auch eige Resonanz auf neue Spar-
tenangebote Hir junge Zielgruppen &B NJoy
Radio, Eins Live) ist.

Gerade Jugendliche zwischen 14 und 19 Jahren
lassen eine ausgeprigte Priferenz fiir Musik erken-
nen. Sie héren zusitzlich zum Radio pre Tag noch
knapp eine Stunde Musik von Tontréigern wie D
und Kassetten, wihrend Personen {iber 50 Jahre
dies nur weniger als zehn Minuten tun, Erwar-
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tungsgemnil stehien bel jungen Harern bis 29 Jahre
Rock- und Poprusik eindeutig im Vordergrund,
klassische Musik, Deutsche Schlager und Volks-
musik spicten hingegen keine Rolle. Nahezu wm-
zekehrt sind die Musikpréferenzen von Personen
ab 50 Jahren, auch wenn hier die Gegenséitze zwi-
schen Nutzung und Nichinutzung der Musikrich-
tungen weniger stark ausgeprigt sind.

Noch nie war die Konkurrenz der Medien um
die Gunst der Jugendlichen so hart wie in den
Y0er Jahren. So konkurriert das traditionell bet der
jungen Generation hoch im Kurs stehende Radio
nicht nur mit dem Fernsehen und mit Tonirdgem,
sondern auch mit den neufer)en Medien PC und
Internet, Newe oifentlich-rechiliche Horfunkange-
bote wie Bins Live und N-Joy haben aber gezeigt,
dall das Radio dennoch bei fugendlichen auf
Reichweitenzuwitchse und einen Anstieg der Hér-
dauer verweisen kapn. Fernsehen und Radio sind
1998 unter Jugendlichen mit einer tiglichen Seh-
baw. Hirdauer von jeweils tiber zwei Stunden pro
Tag diz am meisten genuizien Medien.

Zusarmenfassungen

Dramatische Yerinderungen der Medienlandschafl
in den vergangenen 30 Jahren haben auch beim
Hérlunk Spuren hirterlassen. Nicht nur die Haus-
haltsausstatiung mit Radiogeriiten nahm stark zu -
heute verfiigen fast alle Haushalte iiber mindesiens
zwei Gerdte -, auch die Anzahl der Radioprogram-
me hat sich vervielfacht: Die Media Analyse 98 1
erhob insgesani 248 Hirfunkprogramme,

Im Tagesverlauf ist das Radio bet Jugendilichen
bis in den Nachmittag hinein das doniinante Me-
dium, bis es am frithen und spdten Abend vom
Fernsehen abgeldst wird. Das Radio wird mit viel-
filtigen Tatigketten verbunden, etwa beim Aufsie-
hen und Essen, aul dem Schulweg, bet den Schul-
atfpaben und in der Freizeil. Inhalilich erwarten
Tugendliche vom Radio vor allem Musik, Humor
und Informationen aller Art. I Vergleich u ande-
ren Medien verfiigt der Héfrunk {iher eine hohe
Informationsreichweite bei Jugendiichen. Wihrend
zur Bekdmpfung von Traver und Sorgen das Fern-
sehen eine hestimmende Rolle spielt, wird das
Radio in vielerlei Funktionen zum Stimmungs
management genuizf, wobel es stels mil anderen
Medien konkurriert.
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