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Konkurrerz fitr
den Horfunk stirker
denn je

Media Analyse 98 1l

Die Rolle des Horfunks bei Jugendlichen
im Kontex{ von Multimedia

Jugendmediuvm Radio

Vor Maria Gerhards, Walter Klingler
und Jutta Milde®

Nach 75 Jahren Horfunkgeschichte in Deutschland
ist das Radio, gemessen an der Gesamtreichweite
und an der Nutzung, nach wie vor ein junges
Medium. Dennoch ist i den 90er iahkren die Kon-
kurrenz zwischen den Medien um die Gunst aller
Bevéitkerungsgruppen, aber insbesondere auch um
die der Jugendlichen stirker denn je. Um ein bei
der jungen Zielgruppe nicht beliebig erweiterba-
res Zeilbudget konkurrieren nun gleichermaiien
neuefre) technologische Entwicklungen wie PC und
Internet, aber auch ausdilferenzierte Inhalte auf
den klassischen Verbreitungswegen, zum Beispiel
Musikkanile im Fernsehen oder neae fugendbei-
lagen der Tageszeitungen.

Inshesondere seil der Einfithrung der Dritien
Weilen der dffentlich-rechtlichen Rundfunkanstal-
fen in den 70er Jahren gilt der Hérfunk dabei als
Median mit besonderer Bedeutung fiir die jeweils
heranwachsende Generation. Nachfolgend soll der
Stellenwert des Horfunks bei den Zwdlf: bew 14-
bis 19jihrigen Ende der 90er Jahre in Zeiten zu-
nchmender medialer Konkurrenz anhand einschli-
giger Untersuchungen analysiert werdes,

Grundiogen der Untersuchung

Fiir die Analyse der Hérfunknutzung solfen hier
Studier mit verschiedenen methodischen Ansitzen
und inhaitlichen Zielsetzungen beriicksichtigt wer-
den:

- Die wichtigste Quelle fiir die Horfunknutzung
ist die Radio-Tranche der Fhrlich erscheienden
Media Analyse. Die hier im weiteren zugrundelie-
gende Befragung - die Media Analyse 98 il -
wurde von September 1997 bis zum Mai 1998
durchgefithrt, Im Rahmen dieser Uniersuchung
ermitielte man die Nulzung von insgesami 248
Radioprogrammen. Dabei wurden bundesweit
52 37¢ Interviews realisiert, repriisentativ fiir die
deutsche Bevilkerung von 14 und mehr Jahren in
Privathaushalten in der Bundesrepublik Deutsch-
land. Die Studie ist reprisentativ fiir insgesami
63,51 Millionen Bundesbiirger ab 14 Jahren, damit
auch fiir die Jugendlichen der Altersgruppe von
14 bis 19 Jahren (vgl auch den Beitrag von Walter
Klingler und Jens Schaack in diesem Hefl). Zum
langfristigen Vergleich mit den aktuellen Ergebnis-
sen der MA 98 1 werden auch Daten aus den
vorangehenden vergleichbaren Reichweitenstudien
seit 1968 herangezogen. Damit ist eine guantitative
Langzeitanatyse des jugendlichen Radioverhaltens
zuindest in Ansdtzen méglich. (1)

* SWR-Medienforschung,

- Die Studie JIM 98 - Jugend, Informatien und
(Multi-Media - ist eine telefonische Befragung von
insgesam( 803 Zielpersonen im Alfer von zwdlf
bis 16 [ahren, bundesweit reprisentativ fiir diese
Altersgruppe in Privathaushalten mit Telefonbesitz.
Die Untersuchung wurde vom ENIGMA-Institul
Wiesbaden im Mérz und April 1998 im Auftrag
verschiedener Auftraggeber durchgefiihrt {2) [m
Rahmen dieser Studie wurden die Heranwachsen-
den nach der Rolle der unierschicdlichen Massen-
medien Ende der 90er Jahre befragt.

~ Drgebaisse einer telefonischen Reprisentativbe-
fragung, die im Dezember 1996 und Jaguar 1997
im Auftrag des Infernationalen Zeniralinstituts
fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) sowie
den Medienforschungsabtellungen des Bayerischen
Rundiunks und des Siidwestfunks vom Instifut
Result durchgefithrt wurde. Hier wurden bundes-
weit 1 060 Zwill- bis 19jibrige befragt. {3)

~ Im August 1998 wurden von der SWF-Medien-
forschung vier Gruppendiskussionen mit insge-
samt 38 Jugendlichen im Alter von 13 bis 16 Jah-
ren in Karlsruhe realisiert, (4} Im Mittelpunkt der
Gruppendiskussionen stand das Thema Massen-
medien und Jugend. Die Ergebnisse erlauben zwar
kelne quantifizierenden Aussagen, geben aber
einen Einblick in Konsitellationen, Motive und
Argumentationsmuster, so dall andere Untersu-
chungen erginzt werden.

- Weilere Studien, deren Ergebnisse an unfer-
schiediichen Stellen im  vorliegenden Bericht
Berticksichtigung finden, inshesondere eine Unter-
suchung der Medienforschungsabteilung des Hes.
sischen Rundfunks zum Thema Jugend und Hor-
funk. (5)

Entwicklung des Mediums Rodio in den letzien 30 Johren
Dramatische Verinderungen in der Medienland-
schaft der vergangenen 30 Jahre lassen sich bereits
anhand der Haushalisausstattung mit Radiogeriten
darstellen. Wihrend 1968 rund 72 Prozent aller
Haushalte in der allen Bundesrepublik nur dber
ein einziges Horfunkgerit verfiigten und lediglich
24 Prozent iiber zwel Geriite, hatte sich die Situa-
tion zwilf Jahre spéter bereits grundlegend gedn-
dert: I Jahre 1980 hatten nur 16 Prozent der
Haushalte ein einziges Radiogerst, dagegen schon
82 Prozen! mindestens zwel Gerite (57 % sogar
drei oder mehr Empfiinger). Heute verfiigen in
der Bundesrepublik so gut wie alle Haushalte iber
mindestens zwel Radiogerie. Im Jahre 1968 gab
es nur in 15 Prozent der Haushalte ein Auto oder
mehrere Autos mit eingebauten Radios, nach den
Ergebunissen der MA 98 [ 78 Prozent {vgl. Tabelle
1.

Auch die Angebotssituation hat sich i Horfunk-
bereich rasch fortentwickelt. In efner Infratest-Un-
tersuchung aus dem Jahr 1968 wurde bundesweit
die Nutzung ven (nur) 21 Radioprogrammen erho-
ben, in der MA 98 II - 1997/98 im Feld ~ waren es
248, Dahinter stehen ganz unterschiedliche Ent-
wicklungen: zum Beispiel in den 60er Jahren die

Studic JIM 98

LZ3/BR/SWF-Studie

Gruppen-
dislussionen

Haushalisausstattung
mit Radiogeriiten
stark angestiegen

Anzahl der Radio-
programme seit 1965
vervielfacht



(1 Awsstatiung mit Rudiogeriiten in Privathaushalten im Zeitvergleich
Angaben in %

BRI West BRI gesamt
Yor: 100 Haushalten verfiigen tiber ... | 1968  11989/50 | 1989 1I

Vergleicht man fiir die alten Bundesldnder die Hor-
funknutzeng der Gesamtbevilkerung (ab 14 fah-
ren) mit der von Jugendlichen, ist i Langzeittrend
festzustellen, daR junge Horer Ende der 60er Jahre
vom Medium Radio leichter zu erreichen waren als

ein Radiogerat 72 16 - andere  Bevilkerungsgruppen. Im  Jahre 1968
Twei Radg)gergite 24 82 - betrug die Tagesreichweite des Hérfunks bei der
drei und mehr Radiogerite - 57 - Gesamtbevitkerung 64 Prozent, hei den 14- bis
Autoradio 15 65 - 19i8hrigen immerhin 73 Prozent. Wihrend die
mind. ein Radic - - 99 Radio horenden [ugendlichen 1968 jedoch 137
davon: Minuten vor dem Geriit verbrachien, waren es bei
Radio als Teil einer Stereoanlage - - 74 der Bevilkerung ab 14 Jahren fast 20 Minuten
Anzahl Geriitearten % mehr {154 Minuten). Bis Ende der 80er jahre stieg
eine Geriteart - - 9 der Radiokonsum dann generell an, bei den
zwei Gerditearten - - 18 Jugendlichen jedoch weniger sfark. Im Unter
drei Gerditearten - - 27 suchungszeitraum  1989/90 verbrachten Jugend-
vier und mehr Geréilearten - - 45 liche 147 Minuten #iglich mit Radio léren, die
Autoradio - - 78 Gesamtbevilkerung aber 196 Minuten, das heifit

%) Vor MA 93 keine Diffurenzierung nach Radiogeritearten, sondern nach Anzahl der Radiogerdte.
Radiogerileatien sind: Radiotell als Element einer Stereoanlage. Stationdives Radio als Einzelgerit,
Kotlerradio als Binveigerst, Radic mit Kassetionrecorder aly Binzelgerit, Radiowedker als Binzel-
geril, Autoradio.

{ruelle: Radiostudion von 1968 bis 1988,

Einfithrung der Dritten ARD-Radioprogramme, der
Ausbau der Servicewellen in den 70er Jahren, in
den B0er Jahren die Offmumg fiir landesweite regio-
nale oder lokale Hérfunkprogramme privatrecht-
licher Anbieter, seither die weilere Ausdilferenzie-
rung der Angebote, set es in éffentlich-rechilicher
oder privatrechilicher Trigerschaft. Alle diese Ent-
wickiungen wirkten sich selbstverstindlich auch
aul die Horfunknutzung Jugendlicher aus.

fast 50 Minuten mehr An der starken Zunahme
der Radionutzung im Zeitrawm von 1968 bis
1989490 partizipierten die 14- bis 19jhrigen also
nur unterdurchsehnittlich.

Auch in der gesamtdeutschen Betrachtung der
Mediennutzung seit 1990 hat sich an den Grofen-
ordnungen und ihren Relationen wenig gefindert,
sieht man eimmal davon ab, daf in den neuen
Bundesiindern mehr Radio gehdrt wird als in den
alten. In der Altersgruppe der 14- bis 19dhrigen
steigt jedoch die Horhunknutrung seit 1994/95
kontinuierkich an, wihrend i der Gesamtbevéike-
rung Schwankungen zu verzeichnen sind. Die Ta-
gesreichweite bei Jugendlichen erhohte sich von 76
Prozent im Jahr 1994/95 auf 81 Prozent 1997/98,

(@) Horfunknutzeng bei Jugendlichen und in der Gesamthevilkerung von 1968 bis 1998

Mo-So

Jugendliche 1419 Jahre Bevélikerung ab 14 Jahre

Hérer Gestern | Verweildaver | Hordauer Horer Gestern | Verweildauer | Hordauer

in %o in Min. in Min. in % in Min. in Min.

BRD West
1968 75 135 G4 64 154 90
1969 75 154 115 64 154 98
1971 79 158 124 68 153 104
1974 82 154 125 76 181 137
1976 80 159 127 76 204 138
1978/79 81 166 135 80 196 164
1981/82 78 147 115 78 194 153
1983/84 86 152 130 81 188 156
1986 78 156 118 78 158 146
1087 80 157 126 73 197 156
1988 79 151 {19 74 196 154
1989/90 IMA 90) 80 147 118 80 195 156
BRD gesamt

MA §1 79 147 il6 81 199 162
MA 92 81 156 125 82 206 169
MA 93 &0 156 125 a2 2066 169
MA 64 79 153 121 81 267 168
MA 85 76 154 117 80 209 167
MA 66 78 155 121 86 212 169
MA 87 80 158 i26 83 214 177

MASGSTE 81 158 128 82 211 172

(Guelle: Radiostudien von 1968 bis 1598,

WEDEA PERSPEXTIVER |1/08

Jugendliche weniger
an Zuwachs der
Radionutzung
beteiligt

Aber: Anstieg der
jugendlichen Hor-
fenlautrung seit
1994/95 durch neue
Angebote
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Fernsehen ist meist-
genulzies Medium
der Jugendlichen

Maria Gerhards/Walter Klingler/ Jutte Milde

und auch die Hirdauer sticg deutlich von 117
Minuten auf 128 Minuten an, Diese Steigerung ist
nicht zuleizt auf die Ausdifferenzierung der Ange-
bote zuriickzufiihren. Die neuen reichweitenstar-
ken dffentlich-rechtiichen Radioprogramme N-Joy
Radio und Eins Live sowie andere programimliche
Entwicklungen belegen, dal das Medium auch
Ende der 90er Jahre noch in der Lage ist, im stark
wakimpften Markt der Jugendlichen Reichweite
zu gewinnen {vgl. Tabelle 2).

Radio in der Medienkonkurrenz

Die Emwickiung in den letzien Jahrzehnten helegt
die quantitativ starke Position des Harfunks. Die-
ser Befund 1aRt sich anf zweierlei Weise welter
differenzieren: zum Beispiel iber eine Analyse
nach der Hauflgkelt der Nutzung der verschiede-
nen, den Jugendlichen zur Verfiigung stehenden
Medien (Mediennutzung tiglich/fast tiglich usw}
und - auf der Basis der MA 98 1T - die Integration
in den Tagesablauf,

Fernsehen ist - so die Studie JIM 98 - gemessen
an der Hiufigkeit (mindestens mehnmals in der
Woche genutzty das meistgenstzte Medium: 95 Pro-
zent aller Jugendlichen geben dies an. Mit 94 Pro-
zent folgen CDs oder Musikkassetlen horen, mit
85 Prozent Radio hiren auf Platz 3. Zeitung lesen
kommt auf %9 Prozent, Zeitschriften brw. Magazine
lesen auf 49 Prozent, knapp gefolgt von einen PC
bzw. Computer nutzen mit 48 Prozent. 38 Prozent
der Jugendlichen lesen Bitcher, wihrend Videos an-
schauen, Horspielkassetten anhdren, Comies lesen
und ins Kino gehen eine geringere Rolle spielt.
Radio horen und lesen wird stdrker von Médchen
priiferiert, Jungen tendieren dagegen eher zur PC-
Nutzung und zum Comigs lesen (vgl. Tabelle 3).

(&) Medienreichweite bei Jugendlichen 1998
12-19 Juhre, tdglich/mehrmals pro Woche, in %

iGesami  [Midchen |Jungen
Fernsehen 95 95 85
CD/Musikkassetten hiren 04 96 92
Radio hiren 85 89 81
Zettung lesen 59 56 62
Zeitschriften/Magazine lesen 49 54 45
PC bzw. Computer benutzen 48 33 63
Biicher lesen 38 47 30
Videos ansehen 23 24 23
Hirspietkassetten hiren 13 16 11
Comics lesen 12 7 16
Ins Kino gehen 1 1 1

Dasts: alle Belragie, n = 803,

Cruelle: JIM 98,

Jugendliche nutzen
TV und Radio tiglich
jeweils mehr als zwei

Stunden

Nutzungsfrequenzen belegen Relationen, Hiufig-
keiten und Tagesablaufuntersuchungen enmégli-
chen einen weiteren Analyseschritt. Legt man die
Media Analyse 98 II zugrunde, so Jassen sich Medi-

enzeitbudgets fiir die elektronischen Medien zu-
mindest in groben Ziigen vergleichen, weil die MA
als spezifische Radioerhebung nur von den Gri-
Renosdnungen her fiir den direkten Vergleich ge-
eignet ist, {6} Trotzdemn erlaubt die Analyse Riick-
schliisse auf Konstellationen. Nach den Ergebnis-
sen der MA 98 II werden von den 14- bis 19fih-
rigen an einem Durchschoitistag  (Montag bis
Sonntag, 500 bis 2400 Uhr} rund 343 Minuten,
also mehr als fiinfeinhalb Stundesn, Hir die elektro-
nischen Medien aufgewandt, wobei hierunter nicht
nur die gezielle Nulzung, sondern auch zum Bei-
spiel Radio horen als Begleitung zu anderen Tétig-
keiten f8llL. Yon diesen 343 Minuten entiallen 128
Minuten und damit der zweitgriBte Anteil aufl das
Radic (37 %) sowie 136 Minuten auf das Fernsehen
{40 %). Schaliplatten/Kassetten/CDs héren nimmt
tiglich 55 Minuten {16 %} in Anspruch. Eine vom
Zeitaufwand her betrachtet deutlich geringere Auf
merksamkeif wird der PC-Nutzung mit 13 Minuten
(44 und schlieRlich dem Videokonsum mit 11
Minuten (3%} zuteil. Abgesehen davon, dalk die
PC-Nutzung bei Jugendlichen zeitlich bereits vor
der Videonutzung liegt, dokumentieren die Zuwen-
dungszeiten die iraditionellen Spitzenpesitionen
fiir Hortunk und Fernsehen (vgl. Tabelle 4).

-7 Mediennvtzvngsduser Jugendlicher 1998
BRD gesamt, Mo-So, in Min.

Radic  |Fernsehen |LP/Kass/ { l
gesamt | gesamt D PC Video
Gesamt 14-19 jahre 128 136 35 13 i1
14-16 Jahre 126 141 55 14 13
Midchen 132 136 54 8 8
fungen 108 145 54 15 17
17-19 Jahre 136 151 55 12 HE
Midchen 146 140 54 3 )
lungen 127 122 35 20 14
Quelle: MAYS 1L
Das Bild 148t sich nach Alter und Geschiecht wel-  Geschlechtsspezi-

ter differenzieren, Midchen hiren stirker Radio
als Jungen, bei den jiingeren Jahrgiingen ist dieser
Unierschied etwas stirker ausgeprigt als bei den
alteren Jugendlichen. Bei den 17- bis 19§dhrigen ist
der Umfang der Nutzung vergleichbar. fungen ten-
dieren dagegen zum Beispiel deutlich starker in
Richtung PC und Videc ais Madchen.

Diese skizzierten Relationen weichen nur am
Sonntag ab, da hier unter Zwéll- bis 19jihrigen die
Fernseh- vor der Horfunknutzung liegt, und Videos
stdrker als der PC genutzt werden. Dem Hérfunk
widmen Jugendliche nach den Ergebnissen der MA
98 T mit 135 Minuten die meiste Zeit am Samstag,
ferngesehen wird mit 142 Minuter am intensivsten
sonntags.

Harfunknutzung im Togesablauf

Die einzeinen elektronischen Medien weisen im
Tagesablauf ven Jugendlichen spezifische Nut-
zungskurven aul, die auf die unterschiedlichen
Funktionen dieser Medien zuriickzafithren sind.
Radio ist das dominante Medium bis in den Nach-

fische Unterschiede
nur bei jiingeren
Jugendlichen

Bis zum Nachmittag
ist Radio dominantes
Medium



Radionutzung mit
vielBilHigen Tatig-
keilen verbunden

Jugendmedium Radio

Abb.1 Mediennutzung Jugendlicher (14-18 Jahre) an Werktagen
Tagesstichprobe Mo-Fr, Viertelstunden-Reichweite in %
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Quelle: MA 958 IL.

miltag hinein, bis am frithen und spiteren Abend
dann das Fernsehen die Spilzenposition Gber-
nimmt, Die auditiven Speichermedien werden von
Jugendlichen vor allem zwischen 14.00 und 22.00
Ubr in anndhernd konstantem Umfang genutzt.
Die wvergleichsweise (noch) gering ausgeprigte
Video- und PC-Nutzung verteilt sich gleichmiRig
auf die Zeit zwischen 1500 wnd 2300 Uhr (vgl
Abbildung 1).

An den beiden Wochenendtagen Samstag und
Sonntag verschiebt sich das Bild aus Sicht des Hor-
funks in Richiung eines deutlich stévkeren Ge-
wichts des Vormittags (vgl. Abbildung 2 und 3},

Grundsitziich stellt sick auflerdem die Frage, in-
wieweit beim Radio hiren Nebentitigkeiten ver-
richiet werden oder aber die Radionuizung selbst
nehenbei erfolgt. Legl man den durchschatitlichen
Werktag von 5.00 bis 24.00 Uhr zugrunde, so wizd
morgens Radio beim Aufstehen bzw. Essen wie
auch auf dem Schulweg (im Auto, Bus usw) stark
genuizt. Vormittags hiren Jugendliche hiulig

(&) Heefunknutzungskonstellotionen Jugendiicher
14-19 Jakre, BRD gesamt, Mo-So

Tatigkeiten 14-19 Jahre
{Radio hiven und . . ) in% {in Min,
.. free Zeit gesamt 44,3 48
... frefe Zeit im Haus 412 43
.. freie Zeit auBer Haus 47 5
... Issen gesamt 333 21
... Schlafen 137 4
.. Kérperpflege/Anzichen 416 10
... Arbeit im Haus 210 16
.. Schule/Beruf auller Haus 52 11
... Autofahren 178 10
.. Kneipe/Disco 0.8 1
... Freunde/Bekannte 55 6
.. PC auizen 18 2

¥ il ¥ T F a T ¥
14:00 1500 1600 $7.00 18:06. 19:80 2000 21:00 22:00 2300

’ "

withrend der Arbeit oder auf dem Schulweg Radio.
Am firithen Nachmittag wird der Horfunk in der
Frefzeit, bei Tatigkeiten im Haus {Schulaufgaben
na} sowie hei der Arbeit genutzt Ab 2000 Uhr
begleitet das Radie die Freizeit.

Diese Kombinationen, in: denen der Hérfunk im
Tagesverlauf auftritt, lassen sich quantitativ weiter
analysieren. Gemessen an der Gesamiwoche, also
am durchschnittlichen Wochentag von Montag bis
Sonntag, erreicht der Hirfunk - wie eingangs be-
schrieben - eine Tagesreichweife von 81 Prozent.
Radic héren kommt dabei in den Kombinationen
mit unterschiedlichen Titigkeiten auf folgende
Tagesreichweiten: Radio héren und Essen gesamt
54 Prozent, Radio horen und im Belt Hegen/Kér-
perpflege jeweils rund 46 Prozent, Radic hiren
und freie Zeit im Haus 43 Prozent, Radio hiren
und Arbeit im Haus 21 Prozent, Radio hiiren und
Autolahren 18 Prozent, Radio horen und freie Zeit
auller Haus 12 Prozent, um die - gemessen an der
Tagesreichweite - héuligsien Kombinationen zu
nennen {vgl. Tabeile 5}

14-16 Jahre, in Min. 17-19 jahre, in Min.
miml.  weibl méinnl. | weibl,
B 62 38 43
44 55 35 35

7 7 4 4
28 20 22 22

4 5 3 5

9 10 16 12
i4 21 15 25

2 4 149 22

5 4 18 14

0 0 1 1

5 9 4 5

2 1 3 {

Quele: MAIS 1L
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Musik, Humnor und
Informationen
werden vom Radio
erwartet

Abb. 2 Mediennutzung Jugendlicher (14-18 Jahre) an Samstagen
Tagesstichprobe Sa, Viertelstunden-Reichweite in %
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Quelle: MA 98 I

Abb. 3 Mediennutzung Jugendlicher (14-18 Jahre) an Sonntagen
Tagesstichprobe So, Viertelstunden-Reichweite in %
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Vor allem in der jlingeren Altersgruppe ergeben
sich bei einem Vergleich nach Geschlecht deutliche
Differenzierungen. So héren 14- bis 16§dhrige
Midchen deutlich mehr Radio als gleichaltrige
minnlicke Jugendliche - und dies bei fast allen
Titigkeilen. Lediglich bei der PC-Nutzung und
beim Autofahren héren die gleichaltrigen Jungen
etwas Hnger.

Inhaltliche Priiferenzen der Jugendlichen

Wichtige Kriterien Fir die Auswahlwahrscheinlich-
keit eines Radiosenders sind die gebotenen Inhalte
und die Nihe zur Zielgruppe, die er erreichen
méchte. Folgt man den Ergebnissen der bereits

£5:00 06:00 Q700 0B.00 OCG 1e:00 1400 12:00 1300 1400 100 1860 17:00 18:00 16:00 20:00 2400 2200 23:00

Uhrzeit

erwihnten Studie Jugend, Information und (Multi-}
Media 1998 (JIM 98}, so haben die Jugendlichen
Radioprogrammen gegeniiber ganz spezifische Er-
wartungen, Demnach erwarten Zwélf- bis 19h-
rige vor allen Musik und Humor bzw Sketche.
Fhenfalls wichtig sind Nachrichten und sktuelle
Informationen, lokale Veranstaltungshinweise, Ho-
rerwiinsche (Wunschkonzerte] und auch Sporthe
richte, Dagegen splelen beispielsweise auskiihrliche
Wortsendungen, lokale und regionale Berichte
sowie Spiele und Quiz/Shows kaum eine Rolle.
Diese Durchschaittspriferenzen verbergen deutli-
che geschlechtsspezifische Unterschiede, auch Un-
terschiede nach einzelnen Altersgruppen. Se sind
beispielsweise Sportberichte und Humor/Sketche
inshesondere eine Domine fiir jungen, Horerwiin-
sche eher eine Domdne der Médchen. Generell
kommt einer zielgruppengerechten Moderation
eine hohe Bedeutung zu (vl Tabelle 6).



Jugendmedium Radio

{E) Bevorzugte Rodicheitrige Jugendlicher
12-19 Jahre, Top-two-Werte auf einer Ger-Shala, in %

Musik
Humor/Sketche

Nachrichien/aktuelle Informationen
Lokale Veranstalfungshinweise

Horerwiinsche
Sportberichte
Moderation
Ausfiihriiche Sendungen
Lokale/regionale Bericht
Spiele bzw. Quiz

Basis: alle Befragte, n = 83.

| Gesamt | Midchen | Jungen
94 95 a2
65 63 75
56 55 56
54 5% 52
5 55 51
51 37 65
5 53 48
49 54 44
e 34 35 34
33 35 30

Guelle: 1M 98,

Hirfenk hat hohe
Informationsreich-
weite bei Jugend-
lichen

Fernsehen dient der
Bewiiltigung von
Trauer wnd Sorgen

Ahnliche Ergebnisse f6rderte eine vorn Hessischen
Rundfunk im Herbst 1997 mil 16- bis 20jéhrigen
durchgefiihrte Studie zutage. Demzufolge préferie-
ren Jugendlicke im Radio die Bereiche Musik, Ser-
vice (Wetter, Verkehr und Zeif), Inlormationen zu
Ausbildungsthemen {zB. Schule, Lehrplatzmangel,
Hochschulreform) und aws der Musikbranche,
Sportberichterstattung oder Katastropheninforma-
tionen (2B, Flugzeugabsturz, Hochwasser, Geisel-
nahme), wie auch Comedy/Bladelnummern {z. B.
Badesalz, Helge Schneider) und Nachrichten.

Altersspezifische Unterschiede sind vor allem hin-
stchtlich der Wertigkeit von politischen Informatio-
nen festzustellen. Mit zunehmendemn Alter gewinnt
der Hirfunk hier an Bedeutung, Gleichzeitig ist er
auch, wie durch viele Untersuchungen zu belegen
ist, ein Medium mit - im Vergleich zu den anderen
Massenmedien - generell hoher Informationsreich-
weite bel den Jugendlichen. (7) Dennock ist der
Horfunk fiir Jugendliche in erster Linie ein Musik-
und Unterhatungsmedium, das zur Regulierung
und Verarbeitung von Stimmungen benttigt wird.

Medien afs Mittel zum Stimmungsmonagement

Vielfaltige Untersuchungen belegen fiir die unter-
schiedlichsten Zielgruppen, dafl die emotionale
Befindlichkeit ein wichtiges Kriterium fiir Verhal-
tensentscheidungen darstellt, auch fiir die Auswahl
aus unterschiedlichen medialen Nutzungsalterna-
tiven. Dies gilt gleichermalen zun Beispiel fiir
Kinder (8} wie auch fiir Jugendliche. So hat das
Fernsehen eine besonders hohe Auswahlwahr-
scheinlichkeit, wenn man allein ist, sich aber nicht

einsam fithlen méchie oder wenn man Unterhal-
tung sucht. Dem Fernsehen kommt eine besondere
Redeutung bei der Bewiltigung von Trauer und
Sorgen zu {ua. Ablenkungsfunktion). Ebenso sind
Compact Discs in hesonderer Weise geeignet,
durch das Horen pritfferierter und auf das Gefiihls-
iehen ahgestimmter Musik mit Trauer und Sorgen
Jertig zu werden”.

Legt man erneut die Ergebnisse der Studie JIM 98
zugrunde, so ergibt sich fiir verschiedene emotio-
nale Situationen keine dominante Rolle des Radi-
os, deutlich wird aber die Multffunktionalitit des
Mediums. Bei Langeweile entscheiden sich Jugend-
liche - immer gemessen am statistischen Durch-
schnitt - relativ gleich hdufig zwischen allen zur
Verfiigung stchenden Massenmedien. Bei Trauer
sowie Sorgen und Preblemen dominiert deutlich
die Bindung an {Ds/Kassetter, das Radie kommt
auf Platz 2 bzw. 3. Der Wunsch nach Spafl und Un-
terhaliung ist in besonderer Weise mit dem Fern-
sehen wverbunden, wobei das Radie hier ganz
knapp vor CDs/Kassetten auf Platz 2 Hegt fvgl
Tabelle 7).

Die hier beschriebene Situation des Radios st
Stérke und Schwiche zugleich. Die Stirke liegt in
der Bandbreite der mit dem Medium verbundenen
Funktionen, die Schwiche darin, dafl es in diesen
emotionsorientierten Situationen unterfiegt. Auf-
grund der weitverbreiteten Haushaltsausstaftung
mit verschiedenen elektronischen Medien ist das
Radiogeriit nur eine unter mehreren Alternativen.

Eine Analyse nach der Mediennutzung in unter-
schiedlichen emotionalen Situationen - und damit
eine qualilative Bestitigung der cuantilativ ermit
telten Ergebnisse - erfauben auch die Gruppendis-
kussionen, immer von der Primisse ausgehend,
daR eine freie Entscheidung in der Medienwahl
méglich ist,

Langeweile ist demnach Ursache und Ausgangs-
punkt fiir vielfiltige mediale Alternativen. Ergeb-
nisse aus den Gruppendiskussionen bei den 13- bis
15jdhrigen ifustrieren diese Bandbreite. Wenn Ju-
gendlichen Jangweilig ist, schauen sie oft fern,
hiren Radio, beschéftigen sich mit dem PC, héren
Compact Discs, telefonieren oder besuchen Freun-
de. Auch dic etwas dlteren 16- bis 19jahrigen
haben dhnliche Préferenzen, wobei sie den Compu-
ter (auch zum Surfen} etwas hiufiger einschalten.

{D) Mediennutzung be Jugendlichen in unterschiedlichen Stimmungen

12-19 lahre, in %

|Radio {Fernsehen |Computer | CDs/Kassetten 1 Biicher | Zeitungen

Bei Langeweile 14 23
Bei Trauer 19 13
Bet Sorgen und Problemen 15 25
Wunsch nach Spaf

und Unterhaltung 16 40

Basis: alle Befragte, n= 803,

14 13 16 -
4 45 8 2
9 31 9 3
1 15 2 3

Quelle: M 98,
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Radio hat viele
Funktionen

Ergebnisse der Grup-
pendiskussion

Mediennutzang bei
Fangeweile, Traner,
guter Laune
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Konkurrenz
wischen Tontriigern
und Radio

Nehen Radio sind oft
auch CD-Player,
Fernseher und PC im
Jugendzimmer prii-
sent

Wenn Jugendliche traurig sind, lesen sie, schalien
das Radio ein, hiren sehr oft Musik oder rufen
Freunde an. Vereinzell gilt die Aufimerksambkei
dann auch Computerspielen,

Wenn Jugendliche Spall und Unterhaltung su-
chen bzw. wenn sie guter Laune sind, dominiert
das selbst aktiv sein, also zum Beispiel das Treffen
mit Freunden, Wens dies nicht moglich ist, wid-
men sie sich nach den Ergebnissen der Gruppen-
diskussionen in der Regel den Medien Fernsehen,
Radio und CD. Auch Zeitschriften lesen oder PC-
Nutzung kommen dann in Frage.

Konkurrenzdruck unter den elekironischen Medien

Den unterschiedlichen Massenmedicn werden von
den Jugendlichen - wie beschrieben - unlerschied-
liche Nutzungssituationen, Nutzungsmotive und
Emotionen zugeschrieben. Funktional und zeitlich
konkurrieren Medien bei Jugendlichen vor allem
in der (hiufig freien) Nachmittagszeit, dann auch
beim Zusammensein mit Freunder. Typische Kom-
mentierungen der Zwill- bis 15jéhrigen aus den
Gruppendiskussionen, die auf dieses neu entstan-
dene Konkurrenzmuster hinweisen, sind zum Bei-
spiel: Wenn ick mich zu Hause mit Freunden tretfe,
Jspielen wir manchmat Playstation oder gehen in
dle Stadt”, ,schauen wir fern oder spielen Com-
puter oder gehen weg®, héren wir entweder Kas-
setie/CDs oder sehen fern® horen wir Musik,
schaven fern oder unierhalten uns®, hére ich oft
nebenbet CD oder Radio”,

Traditionell bestehl eire Konkurrenz zwischen Ton-
trigern {heute vor allem CDs; und Radio um die
Gunst der Jugendlichen im Kompetenzbereich
Musik. Alle Studien signalisieren sowohl Hir das
Radic wie fiir die CD/Kassette die Rolle eines
wichtigen Musikmediums - aber hier jeweils in
funktionaler Abgrenzung. Nach den Aussagen in
den Gruppendiskussionen dient fiir Zwglf- bis
15idhrige das Radio als Hintergrundkulisse bet
jeder Art von Beschiftigung, zur Aulnahme von
Liedern, um die neuesten Lieder zu hiiren usw.
(Ds sind wichtig zum Héren speziell gewiinschter
Musiktite! (zB. Lieblingslieder), aber auch (@hnlich
wie das Radio) generei! zur Entspannung.

Traditionell gibt es auch eine Konkurrenz um die
abendliche Zeitgunst der Jugendlichen. In den 50er
und 6ler Jahren brachie zundchst die Neugier
gegeniiber dem neuen Medhan Fernsehen in den
empfangenden Haushalten den Familienkreis im
heimischen Wohnzimmer zusammen. Spiter kam
es aufgrund jingerer Programmiarben im Radio
zu einer Abgrenzung der nachwachsenden Gene-
ration ven der Elterngeneration durch den Riick-
zug der Jugendlichen in thr Zimmer - unter Mit-
nahme des Transistorempllingers. Die Doméne
Radio im Jugendzimmer hat sich jedoch mittler-
weile aufgeldst, durch den Nachzug der CD, des
Fernsehers und des PCs.

Maria Gerhards/Walter Kiingler/ Jutia Milde

Bindung Jugendlicker an den ¥orfunk

Nach der bereits erwihnten IZI/BR/SWF-Studie
belegte das Fernsehen bei der Frage nach der
Bindung an das subjekiiv wichtigste Medium deut-
lich Platz 1 bei allen fugendlichen: 35 Prozent
rdumien dem Pernsehen diese Bedeutung ein,
gefolgt von Kassetlen/Tonband/CD (23 %), Radio
(21 %), Biicher (10%), Zeitungen/Zeltschriften
(89%) und Video (3 %). Allerdings waren Madchen
deutlich radio-aftiner als jungen, dltere Jugendiiche
ebenso stirker als jingere, Bei den 16/ 17jihrigen
erwies sich die Bindung an das Radio héher als
an die Tontrager.

Die starke Rolle des Radios bestitigl auch die mit
etwas anderen Vorgaben erhobene Studie JIM 98
Auch hier nahm in bezug auf die Bindung das
Fernsehen mit 37 Prozent die fiihrende Position
ein, Auf Platz 2 folgle der Horfunk mit 26 Prozent
vor dem Computer/PC mit 19 Prozent und schlieft-
lich den Zeitschriften mit & Prozent und den Zei-
tungen mit 8 Prozent. Nach den Resultaten dieser
Studie sind jungen PCaffiner als Midchen,
wihrend diese dafiir sehr viel starker fiir den Hor-
funk und den Printsektor volieren. Auch hier zeigt
sich die zunehmende Bedeutung des Radios mit
steigendem Alter {vgl Tabelie 8). Die starke Posi-
tion des PCs in den Frgebnissen dieser Uniersu-
chung macht aber die Dynamik in der Konkurrenz
zwischen den Massenmedien wm die Gunst der
Zwilf- bis 19jdhrigen deutlich.

Bindung Jugeadlicher an unferschiedliche Medien

in %

jungen Médchen

12-19 Jahre [ 12-19 Jahre | Gesami
Fernsehen 38 37 37
Radio 19 26 26
Computer bzw. PC 26 11 19
Zeitschriften 8 9 9
Zeitungen 7 8 8
Nichts davon 2 2 2

Basis: alle Belragte, o = 803,

Radiobindung bei
16~ bis 17jilrigen
an zweiter Stelle

Zunehmende Bedeu-
tung des Radios mit
steigendem Alter

Frage: JAngenommen, Bu dileftest in Zukunfl nor noch ein Medium verwenden, fir welches wilrdest Do

Dich entscheiden?

Queile: EM 98,

Fazit

Ende der 90er Jahre ist der Horfunk bei Jugend-

fichen nach wie vor hoch angesehen - aber noch

nie war der Konkurrenzdruck zwischen den Me-
dien win Zedtbudgel, Funktionalitdt und Image so
hart.

- Die Hingsten Zahlen dokumentieren stabile
quantitative Groflenordnunges, im Detail sogar
einen kleinen Zuwachs,

- Die Frequenz der Nutzung signalisiert nach wie
vor eine — im positiven Sinne - alitéigliche Rele-
vanz.

~  Unbestritten ist und bleibt auch die Einbindung
in den Alltag, beginnend mit dem Radiowecker
am Morgen.

Siarke mediale
Konkurrenz um
Jugendliche



Chancen durch Ziel-
gruppenangebate
sowie Vernetzung

von Radio und
Internet

Jugendmedium Radio

i

Unbestritten sind aber auch die vielfiligen
Konkurrenzmuster zwischen den Medien, wenn
es wmn die Erwartungen und die Briéllung der
Brwartungen der Jugendlichen - sei es bei spe-
zifischen Emotionen oder zum Beispiel alltig-
lichen Siuationen - geht.

- Die nach wie vor starke Bindung an den Hor
funk kann in diesem: Kontext aber nicht dar-
iiher hinwegtiuschen, dafl sich mit dem PC wie
auch zum Beispiel mit den Spartenkanilen im
Fernsehen die Kenkurrenz fiir das Radio weiter
verscharft.

Semit bleibt Ende der 90er [ahre fiir den Horfunk
ein ambivalentes Fazit. Die hier dargestellten Br-
gebnisse belegen die massive Konkurrenz der me-
dialen Angebote und der Medien um das Zeithud-
get und damit die Gunst der Jugendlichen. Nicht
zuletzt der PC und das internet sind hier Aus
gangspunlte never Dynamik. Die jingsten durch
die MA belegten Erfolge des Horfunks durch kon-
sequente Angebote fiir die Zielgruppe der Jugend-
lichen belegen allerdings die unveriindert vorhar-
dene Stirke. Nicht zuletzt besteht zukiinftig auch
die Chance durch die Vernetzung von Radio und
Internet, wie dies beispielsweise beim Pilotversuch
des SWR mit [DASDING" (wwwdasding.de) ge-
schieht. Hier wird das alte mit dem neuen elektro-
nischen Medium verkoppelt, und damit werden
mediale Grenzzichungen noch stiirker {iberschrit-

ten, als dies mit Homepages und Real andio heute
schon Standard ist. Die néchsten Jahre verursachen
fiir das ,Jugendmedium® Hézlunk damil inhérente
Ronkurrenz - aber auch Kooperationsbeziehungen,
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