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O] Brottowerheaufwendungen und Werbevelunten in den ilussischen Werbemedien ®
Produekie und Dienstleistungen mit regionaler und iiberregionaler Bedentung im Il Quartal 1998

Aufwendungen Mengen-Volumen

in TDM Seiten/1000 Sek./1000 Stellen
| Werbetriiger 11/1998 | 0171997 11171998 | /1997
Zeitungen? 1590 796 1310 546 5 344 44 318
Publikumszeiischriften 1 481 828 1375 407 47 334 45 654
Fachzeiischriften 199 468 192 140 18 538 18 835
Presse gesami 3272086 2878 (93 108 808 116215
Ternsehen 2 581 666 2 433 786 112271 9839,1
Hérfunk 378 379 352 867 107298 11 0769
Plakat 214 598 186 766 13615 12846
Gesamt ¥ 6 446 728 5 851 542 - -

1} Zur Erfassungsmethode vgh MP 5/1975, 8. 241 und MP 101980, 5. 71%; Rundungsdifferenzen miglich.

%) EinschleBlich Werbung fir Kauf- und Warenhiiuser sowie Handelsketten, ohue Lokal- and Rubrikenwerbung.
e von Niclsen Werbeforschung $+P beobachieten Zeitungen sind fir die Gruppen iberregionaie Zeilungen, Kaufzeilungen, Wirtschalts-
zeHungen und Sonntagseeinmgen volistindig in die Auswertung einbezogen. Fiir die regionalen Abonnementzeitungen werden repriisentatiy
die Hauplausgaben baow, in Gemeinschalien die wichtigsten Titel ity die Auswertung sinbezngen,

3 Gesamtaufwendungen nur fir die Produkigreppen der Nielsen Werbeforschung S+P-Markitsysternaik in den heobachteten Crganen.

Queite: Nielsen Werbelorschung S+B



