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Start des Kinder-
kanals erwettert das
Fernsehangebot fiir
Kinder

Analyse auf Basis der
GEK-Nutzungsdaten

Eine Analyse der Fernschnutzung 1997
von Drei- bis 13jdhrigen

Was Kinder sehen
Yon Sabine Feierabend™ und Walter Klingler™

Da das Fernsehen heute nicht nur fiir Erwachsene,
sondern auch #ir Kinder ein Leitmedium ist, stellt
sich insbesondere m Hinblick auf die jiingsten
Zuschauer dée Frage nach Auswirkungen des Fern-
sehkonsums, wie etwa Einfliisse auf die Sozialisati-
on. Nach eigenen Angaben besitzen 14 Prozent der
sechs- bis neunjihrigen Midchen und 17 Prozent
der Jungen dieser Altersgruppe ein eigenes Fern-
sehgerdt. Bei den Zehn- bis 13jihrigen triflt dies auf
jedes vierte Madchen zu (26 %), bei den Jungen gar
auf 38 Prozent, Mehr als fedes zweite Kind in die-
sem Aler hegt dariiber hinaus den Wunsch, einen
eigenen Fernseher zu haben. (1)

Im Januar 1997 hat sich das Fernsehangebot fiir
Kinder deutlich verdndert. Mit dem Kinderkanal
von ARD und ZDF kinnen Kinder auf ein Angebot
zugreifen, das gewalt- und werbefrei ist wnd spezi-
ell fiir diese Zielgruppe konzipiert wurde. Der vor-
liegende Beitrag schreibt die Entwicklung der Fern-
sehnutzung durch Kinder aus den beiden lefzten
Jahren fort (2), wobei der Kinderkanal erstmals
berticksichtigt wird.

Die Untersuchungsgrundlage bilden hier wiederum
die telemetrischen Daten der GiK-Fernsehfor-
schung. (3) Im Mittelpunkt des Beitrags steht neben
der Tagesreichweite, der Seh- und Verweildauer und
der Priferenz einzelner Fernsehprograrzme die
detailliertere Untersuchung geschlechts- und alter-
spezifischer Besonderheiten.

Die Altersabgrenzung der Untersuchung felgt
gingigen Analysen, indem sie die Gruppe der Drei-
bis 13jdhrigen umfafllt. Die Dreijdhrigen sind die
ilingste Altersgruppe, deren Fernsehverhalten kon-
timuiertich durch die GE-Fernsehforschung erfafft
wird. (4) mplizit bildet der Alteysabschnitl der Pret-
bis 13idhrigen unter entwicklungspsychologischen
Gesichispunkien eine enorme Spannweite ab. Um
die Usnterschiede besser herausarbeiten zu konnen,
werden im folgenden die Altersgruppen in mig-
tichst kleine Abschnitte unterteilt, Vergleiche zu
Jugendlichen im Alter vor zwdlf bis 19 Jakren kin-
nen aus einer weiteren Studie gezogen werden fvgl.
den Beitrag von Maria Gerhards und Waker Kling-
ler in diesem Heft).

Fernsehnutzong 1997 bei Kindern rwischen drei

und 13 Jakren

Wie in den Jahren zuver kann auch fHir das Jahr

1997 nicht von einer einheitlichen Fernsehnutzung

der Kinder gesprochen werden. Zu stark varlieren

Nettoreichweiie, also der Prozentsatz der Kinder, die

o Medienpidagogischer Forschiungsverbund Sidwest
(LK. LPR wnd SWF):

“ SWE-Linternelonensplonung/Medienforschuag.

wiihrend eines Tages mindestens eine Minute am
Stilck (konsekutiv) vor dem Fernscher verbracht
haben, Seh- und Verweildaner {5) je nach Alter,
Geschiecht und geographischer Herkunft der Kin-
der.

Die Nettoreichweite der Kinder im Alter von dre
hig 13 jahren an einem durchschnittlichen Wochen-
tag (Montag his Sonntag) des Jahres 1997 ist im
Vergleich zurn Vorfahr um 2 Prozentpunkie zuriick-
gegangen und Hegt nun bei 59 Prozent. Dieser
Riickgang ist trotz einiger Unterschiede bei allen
Altersgruppen zu beobachten. Wihrend aus der
Gruppe der Drei- bis Finfidhrigen nur gut jedes
zwedie Kind an einem Durchschnifistag ~ zumin-
dest kurz - vor dem Fernsehgerit anzutreffen war
{54 %], betrug dieser Anleil bei den Sechs- bis Neun-
jihrigen 59 Prozent, bei den Zehn- bis 13fihrigen
bereits 64 Prozent. Je dlter die Kinder sind, desto
eher schauen sie also fern. Zum Vergleich sei hier
erwihnt, dafl die Fernsehnutzung bei Persenen ab
14 Jahren fiir einen Durchschnittstag im selben Jahr
bei 73 Prozent lag.

Betrachtet man die Nettoreichweiten von Kindern in
(st~ und Westdeatschland, fillt wiederum awd, dald
diese in alfen Altersgruppen in Ostdeutschland éber
dem Westaiveau lagen. Aber auch in Ostdeutsch-
land ging die Fernsehnutzung bei Kindern im Ver-
gleich zum Vorjahr zuriick - mit einer Ausnabme:
Bel der Hingsten Zuschauergruppe, den Drei- bis
Fiinfidhrigen, sticg die Nettoreichweite von 58 Pro-
zent auf 59 Prozent leicht an. Insgesamt sind die
Unterschiede der einzelnen Altersgruppen zwischen
Ost- und Westdeutschland nicht mehr so stark aus-
geprigt wie noch im Jahr zevor, webei auch hier die
Dret- bis Fiinfjahrigen eine Ausnahme bilden.

Die Sehdauer gibt AulschluB} darGiber, wie lange
Kinder an einein durchschnittiichen Tag fernsehen
bzw vor dem Fernsehgeriit verbringen. Die Seh-
dauer der Drei- bis 13jdhrigen betrug durchschnitt-
lich 95 Minuten pro Tag im Jahr 1997, sechs Minu-
ten weniger als im Vorjahr Die Verringerung der
taglichen Sehdaver zog sich durch alle Altersseg-
mente. Allerdings weisen die Altersgruppen bei der
Sehdauer Unterschiede auf. Bet den Drei- bis Feinf
jahrigen lag die durchschnittliche Schdauer bei 76
Mimten, bei den Sechs- bis Neunjihrigen waren es
91 Minuten und bei den Zehn- bis 13jdhrigen
kamen noch einmal 22 Minuten hinzu (113 Minu-
ten). Kleinere Kinder sehen dernnach nicht nur sel-
tener, sondern auch kiirzer fern.

Die Differenz zwischen der jiingsten und der
ilesten Gruppe betrigt also mehr als eine halbe
Stunde und soll hier zusétzlich i kleineren Alters-
schritten analysiert werden. Bereits bei den Sechs-
bis Siebenjihrigen ist gegeniiber der jingsten
Altersgruppe (3 bis 5 Jahre} ein Anstieg von 13
Minuten auf 89 Minuten zu verzeichnen, wihrend
bei den Acht- bis Neunjihrigen nur vier Minuten
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(1 Fernsehnyzung von Kindern 1996 und 1997
Mo-S8o, 3.00-3.00 Ukr

Scbine Feierabend/Wolter Klingler

Kinder 3-13 [ahre
BRD gesamt
BRD West
BRD Ost

Médchen 3~13 Jahre
BRE gesamt
BRE West
BRD Ost

Jungen 3-13 Jahre
BRD gesamt
BRD West
BRD Ost

Kinder 3-5 Jahre
BRD gesamt
BRD West
BRI Ost

Kinder 6-9 Jahre
BRD gesamt
BRI West
BRD Ost?)

Kinder 10113 Jahre
BRD gesamt
BRD West
BRD Ost

Erwachsene ab 14 Jahre
BRI gesamt
BRD West

Zuschauer pro & Stunde Sehdauer Netforeichweite )

in Mio in % in Min, in Mio in %

1996 11997 11996 1997 1996 1997 1996 11997 1996|1997
0,63 059 7 7 11 85 547 532 61 59
046 0,44 7 t 96 92 415 4,11 6l 54
017 0,13 8 7 116 107 133 1,22 65 61
0,28 0,27 6 { 93 89 254 249 59 58
0,20 0,19 6 f 36 84 189 188 57 56
0,08 0,67 8 7 114 106 0,65 0,61 65 62
0,35 0,33 8 108 161 294 283 6% 61
0,26 0,25 7 7 105 G4 225 222 62 61
0,09 0,08 8 7 118 167 (3,68 061 64 60
0,13 0,12 6 5 81 76 125 123 5% 54
0,10 0,10 6 5 749 73 164 103 55 53
0,02 0,02 6 6 87 94 0,21 020 58 549
6,23 0,22 7 6 85 91 2,08 202 60 59
317 0,17 7 3] G4 a0 157 180 5% 59
3,06 0,05 7 6 104 93 0,51 0,42 63 58
4,27 026 8 8 128 113 2,14 207 66 64
Y 0,18 8 8 112 108 154 148 85 63
049 (3,08 10 8 141 122 0,61 0,60 0% 64
841 846 14 i 185 196 4523 4552 73 73
6,31 6,54 13 13 169 190 3566 3592 72 72
1,90 192 15 i5 216 218 957 9,60 76 7H

BRD Ost

1) Mindesizan.

timele fortlaufend vor dem Fernseber verbracht.

2) Nur geringe Fallzahl von 51

Quelle: GiK-Fernsehforschung, POETV

Kinder schen im
Osten bis zu 21
Minuten pro Tag in-
ger fern als im
Westen

neu hinzukommen. In dem folgenden Zweijahres-
intervali, den Zehn- bis Elfjdhrigen, 1Rt sich erneut
ein recht hoher Anstieg von 16 Minuten feststellen
{nun 109 Minuten), wilrend bel den Zwilf- bis
13hrigen der Fernschkonsum nochmals um neun
Minuten anstieg (118 Minuten). Insgesami sind
damit die deutlichsten Einschnitte bei Kindern von
fiinf bis sechs Jahren einerselts und bei Neun- bis
Zehnjihrigen andererseits festzastellen.

Massive Unterschiede in der Sehdauer ergeben sich
beim Ost-West-Vergleich. 92 Minuten durchschnift-
liche Sehdauer bei den Drei- bis 13jihrigen in West-
deutschland stehen 197 Minuten in Ostdeutschland
gegeniiber, eine Differenz von 15 Minulen. Inner-
halb der Altersgruppen ergeben sich folgende

Unterschiede in der Sehdauer: Bei den Drei- bis
Finfjihrigen betrdgt die Differenz zwischen Ost
und West 21 Minuten, bei den Sechs- bis Neun-
jahrigen drei Minuten und bei den Zehno bis
13jdhrigen 13 Minuten. Insgesamt lassen sich aber
auch hier in allen Altersgruppen Rickginge zum
Vorjahr verzeichnen, dies gilt fiir Ost- und West-
deutschland gleichermalien {(vgl Tabelle 1),

Im Vergleich zwischen Midchen und Jungen wird
die stirkere Zuwendung des minnlichen Nach-
wuchses zam Fernsehgerit gegeniiber demn weib-
lichen deutlich. An einem durchschnittlichen
Wochentag (Monlag bis Senntag) sahen 61 Prozent
der Jungen zwmindest kurz fern, bei den Midehen
lag die Nettoreichweite mit 58 Prozenl etwas dar-
unter, Noch deutlicher wird der Unterschied, wenn
man die Sehdauer als MaBstab nimumt, Fiir drei- bis
13gdhrige Jungen schivg fiir 1997 eine tigliche Seh-
daver vor 101 Minuten zu Buche, fir Médchen
wazen es hingegen nur 89 Minuten, alse 12 Minu-
ten weniger.

Fernsehnutzung
bei Jungen deutlich
hoéher als hei
Miédchen



Riickgang der Seh-
daner 1997 bestitigt
Stabilitit der Fern-
sehnudzung seit 1992

Drei- bis Flinfjihrige
weisen seil 1992
Sehdaveranstieg um
zehn Minuten auf

DPurchschnittliche
Verweildauer der
Kinder vor dem
Fernsehgeriit betriigt
ither zweieinhalh
Stunden

Was Kinder sehen

@ tntwickivng der Sohduver von Kindern 1992 his 1997

Mo-So, 3.00-3.00 Uky, BRD gesamt

Sehdauer in Min./Tag index 1997
Alter in Jahren 1992 1993 1994 1995 1995 11997 [{1996 = 100)
3-13 93 94 93 %5 101 95 94
3-5 66 64 74 74 81 76 94
6-9 97 90 92 92 9% 41 95
19-13 1 112 108 114 120 113 94
Frwachsene ab 14 Jahre 168 176 178 186 195 166 100

Quelle: GIK-Fernsehiorschung, PCATY.

(® Entwicklung der Verweildaver von Zindern 1995 his 1997

3.00-3.060 Uly, BRI} gesamt

Index 1997

Nettoreichweite | Sehdauer Verweildauer in Min.
Alter in Jahren 1997 in % 1997 in Min. 1995 1996 [1997 [(1996 = 100)
3-13 61 95 158 166 166 97
3-5 55 76 135 147 141 96
6-9 a0 9] 153 160 154 96
16-13 66 113 i78 182 178 98

Quetle: GIK-Fernsehiorschung, PCHTY.

Emwitklung der Seh- und Verweildaver

it den letrten Johren

Die gesamtdeutsche Statistik der Sehdauer zeigt fir
die drei- bis 13jghrigen Kinder im Jahr 1997 mil 95
Minuten wieder ein Nutzungsniveau, das bereits in
den Jahren 1692 (93 Minuten), 1993 (94 Minuten),
1994 {95 Minuten) und 1995 (95 Minuten) gali.
Ledighich im Jahr 1996 lag der Wert fiir die durch-
schaittliche Sehdauer mit 191 Minuten pro Tag
feicht dariiber. Als Ursache fiir die hithere durch-
schuittliche Fernsehnutzung im Jahr 1996 kann
sowohl elne geringfiigle héhere Tagesreichweite des
Mediums bei Kindern als auch eine etwas hihere
Seh- und Verweildauer ausgemacht werden. Im
Gesamtitberblick scheint sich das Volumen der
kindlichen Fernsehnutzung aber in den vergange-
nen Jahren fest eingependelt zu haben.

Hinter den &ber die [ahre hinweg insgesamt refativ
stabilen Nutzungszahien verblgt sich In der jing-
ster Altersgruppe, den Dred- bis Fiinfjihrigen, aller-
dings ein kontinuierlicher Anstieg der Sehdauer
Lag die Sehdauer im Jahr 1992 in dieser Alters-
gruppe noch bei durchschnittlich 66 Minuten,
kamen im Laufe der Jahre bis 1997 zehn Minuten
hinzu (vgl Tabelle 2).

Die Sehdauer sagt jedoch - da es sich durchweg um
statistische Durchschnittswerte handelt - nur he-
grenzt efwas dariiber aus, wie zeitlich intensiv die
Zuwendung zuwm Fernsehgerit 1997 war Niheres
1881 sich anhand der Verweildauer dokumentieres,
einer Analyse also, die die zeitliche Zuwendung der-
jenigen Kinder deutlich macht, die tatsichlich vor
dem Fernsehgerit saflen, Nichtscher gehen in diese
Analyse nicht mit ein.

Im Unterschied zur durchschnittiichen Sehdau-
er aller Kinder, die 1997 bei 95 Minuten lag, betrug
die durchschnittliche Verweildauer - also die Zu-
wendung derjenigen, die tatsichlich ferngesehen
haben - mit 160 Minuten mehr als zweieinhaib
Stunden, Auch in bezug auf die Verweildauer wie-

sen die jiingsten Kinder die geringste Fernsehnut-
zung auf Bei den Direi- bis Filnfjahrigen betrug die
Verweildauer 141 Minuten, bei den Sechs- bis Neun-
jahrigen stieg sie um 13 Minuten auf 154 Minuten
an, bei den dlterer Kindern lag die Verweildauer bei
178 Minuien, also bei fast dret Stunden. Der Réck-
blick auf die vergangenen drei Jahre, einer Zeil, in
der sich der Pemschmarkt gerade hinsichilich des
Angebots fiir junge Zuschaugr erheblich veréindert
hat, zeigt, dafl 1997 nach den Héchstwerten im Vor-
jahr eine Angleichung an die Werte von 1995 7
verzeichnen ist {vgl. Tabelle 3).

Insgesamt ist die weitgehende Stabilitit der kind-
lichen Fernsehnutzung erstaunlich und beruhigend
zugleich — zumindest dann, wena man eine quanti-
tative Ausweitung als Indikator fiir eine zuneh-
mende Abhéngigkeit der Kinder vom Fernsehen
betrachten wilrde. Erstaunlich, da die Fernsehnut
zung der Erwachsenen in den feizien fahren doch
deutlich pestiegen ist - beruhigend, da die Breite
des Fernsehangebots offensichtlich bei Kindern cher
zur Selektion bei gleichbleibendem Umfang und
nicht zur Ausweifung der Nuizung fiihrte.

Verwoeilduoerintervalle

Die Zeit, die ein Kind vor dem Fernseher verbringt,
148t sich in beliebige Intervalle, sogenannte Seher-
definttionen, unterteilen, Die Eckpunkie solcher
Intervalle werden durch eine Mindest- hzw Héchst-
verweildauer festgelegt. So kénnen beispielsweise
Angaben dariiber gemacht werden, wie viele Kinder
mindestens 30 Minuten und héchstens eine Stunde
am Tag fernsehen. Dabei mwfl die definierte Min-
destsehdauer nicht konsekutiv - also an einem
Stiick ~ gesehen worden sein, sondern die gesamte
Nutzung eines Tages wird aufsuramiert.

Rund 5,3 Millionen drei- bis 13jzhrige Kinder - dies
entspricht 59,2 Prozent aller Kinder iz diesem Alter
- sahen an einem durchschnittlicher: Tag des Jahres
1997 zumindest eine Minute lang fern. Hinter dieser
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Stabile Fernseh-
nutzung der Kinder
durch Selektion
frotz vielfilligen
Programmangebots

Jedes 9. fernsehende
Kind ist ein Wenig-
und jedes 17. Kind
ein Vielseher
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(%) Fernsehnutzung von Kindern nuch Verweilduverintervullen 1997
Mo~-So, 3.00-3.00 Uhr

Kinder 3-15 Jahre | Mddchen 3-13 Jahre | Jungen 3-13 Jahre! Kinder 3-5 Jabre | Kinder 6-9 Jahre

in Mio | in % inMio  |in% inMio % in Mio | in % inMio | in % inMio | in %

Basis: Alle Personen der

Beviilkerungsgruppe
bis 5 Min. (12 13 0,06 13 0,06 14 0,03 15 004 L3 0,04 1.2
5 bis 15 Min. 027 30 0,13 3.0 014 30 0,08 3.5 6,09 27 0,14 3.1
15 bis 30 Min. 3,58 6.4 028 64 0,30 a4 0,15 64 (22 6.3 821 65
1/2 bis 1 Std, 1,24 139 0,59 13,7 0,65 140 030 133 047 138 04T 143
1 bis 2 Sid. .77 168 0,84 195 093 200 0,38 164 009 208 8,71 218
2 bis 3 Sid. (.80 9,0 0,36 84 0.44 95 018 77 0,30 48 033 100
3 his 4 Std. 0,31 35 .14 32 0,17 37 0,07 3.1 0,11 34 0,13 38
4 bis 5 Std. 0,12 14 0,65 12 0,67 ! 0,03 12 0,05 13 0,05 13
3 bis 6 Std. 0,05 06 002 05 0,03 07 0,01 G5 03,02 0.6 am (0
6 Std, und mehr 0,04 04 0,02 G5 003 06 001 G4 0,02 0,6 0,02 06
Gesamt 5,31 592 249 576 283 60,8 1.23 5338 2,00 589 207 634

Rasis: Fernsehende

Kinder
bis 5 Min. 22 22 22 2,7 22 19
3 bis 15 Min. 5,1 52 5,0 6.2 4.6 49
15 bis 30 Min. 108 i1 10,5 120 107 10,2
1/2 his 1 Std. 234 238 230 247 235 225
1 bis 2 Sid. 333 339 329 305 34,0 344
2 bis 3 Sid, 15,1 14,7 15,5 43 150 157
3 bis 4 Sul. 58 55 6.2 57 57 6,1
4 bis 5 Sud 23 21 25 22 23 24
5 bis 6 Std. 10 0.9 11 10 10 10
6 Std. and mehr 08 08 1.1 08 1,0 10
@ Verweildauer in Min, 1600 154, 166,40 1410 1540 1780

Rundungsdifferenzen sind miglich.

Quelle: GiK-Fernsehiorschung, PCHTV, eigene Berechnungen,

Zahi verbergen sich unterschiedliche Nutzungsmen-
gen hzw. Verweildauerintervalle, So sahen 1,3 Pro-
zent aller Drei- bis 13jithrigen ~ dies entspricht rund
$20000 Kindern - an einers durchschnittlichen Tag
weniger als flinf Minuten fern. 3 Prozent - etwa
270006 Kinder - sahen finf bis 15 Minuten, weitere
64 Prozent (ca. 580000} zwischen 15 und 30 Minu-
ter: am Tag fern. Somit kann etwa jedes peunte Kind
zu den Wenigsehern gezihlt werden, deren Fernseh-
konsuun unter einer halben Stunde am Tag Hegt.

Zwischen 30 und 60 Mimuten pro Tag wandien
sich rund 1,24 Millionen Kinder, das entspricht 13,8
Prozent, dem Fernsehgerdt zu. Jedes finfte Kind
(19,8 Y, ca. 1,77 Mio) im Alter zwischen drei und 13
Jahren ziihlie hingegen zu der Gruppe, die an einem
Durchschnitistag ein bis zwei Stunden fernsieht.
Fast jedes zehnte Kind (9 %, ca. 80 600 Kinder) nutzt
das Fernschen zwei bis drei Stunden am Tag, Der
Vielseherantei}, also jene Kinder, die mebr als drei
Stunden am Tag mit dem Fernsehgerdt zubringen,
umfallt etwa 6 Prozent. Diese setzten sich folgen-
dermafen zusammen: 3,5 Prozent {ca. 51 000 Kin-
der), die drei bis vier Stunden das Fernsehen nutzen
und 2,4 Prozent der Drei- bis 13jhrigen, die vier
Stunden und mehr am Tag fernsahen. nsgesamt
gehorten nicht nur mehr dltere als Hingere Kinder,
sondern auch mehr Jungen als Midchen zur Grup-
pe der Vielseher (vgl Tabelle 4).

Diese Zahlen beriehen sich auf die Gesamtheit aller
Kinder bzw. der entsprechenden soziodemographi-
schen Feflgruppen. Bezieht man nur die fernsehen-
den Kinder in die Untersuchung mit ein und analy-
siert die Verweildaververteilung i den einzelnen
Gruppen, ergibi sich eine shnliche Verteilung. Von
den Kindern, die 1997 an einem Tag das Fernsch-
geriit eingeschaltet hatten, sahen 18,1 Prozent bis zu
30 Minuten fern, 234 Prozent 30 Minuten: bis zu
einer Stunde. Die meisten Kinder, exakt ein Drittel
(33,3 %), widmeten sich zwischen einer und bis zu
zwel Stunden dem Fernsehen, weitere 15,1 Prozent
zwischen zwet und bis ze drei Stunden. Insgesamt
69 Prozent sahen iiber drel Stunden fern und
gehirten damit zu den Vielsehern. Eine differen-
zierte Betrachtung nach Geschlecht bzw. den ein-
zelnen Altersgruppen verdeutlicht, daRl die Vertei-
lung hier wenig Unterschiede aufzeigt, nur bei den
jingsten sind insgesamt die Zuwendungszeiten
ciwas geringer ausgeprigt

Fernsehnutzung an verschiedenen Wochentagen

Das Wochenende, das bei den Kindern nicht den all-
tiglichen Strukturierungsabliufen wie Kindergar-
ten- wnd Schulbesuch unterliegt, weist bei der
Zuwendung zum Fernsehgeréit besondere Bedeu-
tung auf. Der wichtigste Fernsehtag der Woche -
quaniitativ betrachtet - ist fiir Kinder der Samstag,

Kinder schauen
samstags am ling-
sten fern, sonntags
sehen die meisten
Kinder fern



Juggen haben
samstags eine wn
25 Minuten hithere
Sehdauer als
Midchen

(& Fernsehnutzung 1997

Was Kinder sehen

wenn man die Sehdauer als Indikator zugrundelegt.
Gemessen an der Tagesreichweite - also der Zahl,
die wiedergibt, wieviele Kinder an einem Tag min-
destens eine Minute am Stiick ferngesehen haben -
ist der Sonntag der wichtigste Fernsehtag,

An den normalen Werktagen von Montag bis
Donnerstag sahen Kinder 1997 im Durchschnitt 84
Minuten fern - die Nettoreichweite betiug 58 Pro-
zent. Am Freitag stieg die Sehdauer bereits wm 19
Minuten anf 103 Minuten an und esreichte am
Samstag den hichsten Wert mit 117 Minuten Seh-
daver - also annéherad zwel Stunden. Sonnlags
ging die Sehdauer mit 112 Minuten dann wieder
leicht zuriick. Dieses Muster zieht sich in leichter
Variation durch alle Altersgruppen hindurch. Eine
Auspahme bilden lediglich die jlingsten Zuschauer
- sowohl hinsichlich der Sehdauer als auch der
Nettoreichweite - sind in der Altersgruppe der Prel-
bis Faafjihrigen die hochsten Werte am Sonntag zu
registrieren. Bei den Zehn- bis 13jihrigen hingegen
erreichen Nettoreichweite und Sehdauer den hijch-
sterr Wert am Samstag. Mit 140 Minuten durch-
schuftthicher Sehdaver wurde hier ein absoluter
Spitzenwert erreicht.

Zu allen Wochenabschnitten sahen im Jahr 1997
Madchen weniger fern als Jungen, die Reichweiten
differieren immer um 2 bis 5 Prozentpunkie. Gra-
vierender aber sind die Unterschiede in der Seh-
dauer. Wihrend an efnem normalen Werkiag (Mon-
tag bis Donnerstag) die Differenz sieben Minulen
betrug, wuchs sie freitags aul zwill Minuten an
(Madchen: 97 Minuten, Jungen: 108 Minuten) und
erhdhte sich am Samslag gar auf 25 Minuten. Bei
den Midchen betrug der Unterschied in der Seh-
dauer von Freitag (97 Minuten) auf Samstag nur sie-
ben Minuten, bei den Jungen hingegen 20 Minuten
{vgl. Tabelle 3).

un verschiedenen Wochentagen

Kinder 3-13 Jahre

Nettoreichweite in % 59 58 il 60 63

Sehdauer in Min. 45 84 103 157 112
Kinder 3-5 lahre

Nettoreichweile in % 34 53 54 L% 58

Sehdauer in Min. 76 Y 81 87 91
Kinder 6-9 Jahre

Nettoreichweite in % 56 57 61 61 04

Sehdauer in Min, 91 78 99 114 13
Kinder 1013 Jahre

Nettoreichwelte in % B4 63 4] 6a 64

Sehdaver in Min, 113 100 124 140 127
Médchen 513 Jahre

Nettoreichweite in % 58 57 59 58 60

Schdauer in Min, &9 86 97 4103
Jungen 3-13 Jahre

Nettoreichweite in % 61 59 62 63 B3

Sehdauer in Min. 101 87 09 1200 121
Guelle: GIK-Fernsehlorschuny, PCHTY,

Fernsehnutzung im Juhresverlauf
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Uber die Fernsehnuizung im Jahresdurchschnitt  Kinder sehen im

hinaus sind auch saisonale Gesichispunkie zu  Sommer bis zu eine
heachten. Zwischen kalten, winterlichen Tagen, an  Stunde weniger fern

denen es frith dunkel wird sowie sommezrlichen  als im Winter

Tagen, die [dngeres Tageslicht bieten elnerseits wnd
der Fernsehnutzung andererseits besteht ein ein-
deutiger Zusammenhang, Faflt man Zweimonats
zeitrdume zusammen, so sind die Doppelmonate
Januar/Februar 1997 und November/Dezember
1997 mit Abstand die intensivsten Fernsehnut-
zungsmonate. Gemessen am Durchschnittswochen-
tag von Montag bis Sonntag lag die Sehdauer der
Kinder in den ersten bejden Menaten des Jahres
1997 bei 132 Minuten, in den letzten bei 110 Minu-
ten, Mérz/April mit durchschrittlich 98 Minuten
ul September/Oktober mit 93 Minuten liegen
jeweils ebenfalls in vergleichbaren GriRenordmun-
gen, ebenso wie die frithlingshaften bzw, sommetli-
chen Monate Mai/Juni mit durchschnittlich 80 Mi-
nuten Sehdauer und Juli/August mit 79 Minutes.

Auffallend ist bei einer Analyse nach den
Wochenabschnitten Montag bis Donnerstag, Freitag,
Samstag und Sonntag, daf insbesondere die beiden
Wochenendtage in den Monaten Mai/funi 1997 und
Juli/August 1997 eine unterdurchschnitiliche Fern-
sehaulzung aufweisen, Indiz alse fiir mehr auBer-
hiusliche Aktivitliten entweder der Familie insge-
samt oder der Kinder an diesen Tagen. Ein direkter
Vergleich der Selwlauer vom November/Dezember
1897 mit der vom fuli/August 1997 verdeotlicht dies
noch besser. An den Wochentagen Mentag bis Don-
nerstag kamen aufl eine Sehdauer von 95 Minuten
im November/Dezember 1997 ,nut® 73 Minuten im
Juli/August 1997, am Samstag waren es pegen Ende
des Jahres 142 Minsten, in der Mitte des Jahres
84 Minuten - also [ast eine Stunde weniger (vgl.
Tabelle 6).

® Fernsehauizung 1997 an verschiedencn Wochentagen
Mo-So, 3.00-3.00 Ulr, BRD gesamt, Kinder 5-15 Jahre

[Mo-So |Mo-Do |Fr

januar/Februar

Sehdauer in Min. 12 97 120
Mérz/April

Sehdauer in Min. 98 83 113
Mai/ b

Sehdauer in Min 80 73 81
Juli/August

Sehdauer in Min. 749 73 85
September/Oktober

Sehdauer in Min, a3 &0 105
Noverrber /Dezember

Sehdauer in Min. 110 93 118

iSa

144

124

90

84

128

142

| So
134
117
93
88
113

139

Quelle: GIK Fernsehforschuag, PCHTY.
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(D) Fernsehnutzung zu verschiedenen Tugeszeiten 1996 und 1997
Mo-8o, BRD gesamt

Uhrzeit

300-600 1600-960 [9.00-12060 11200-1500 |15060-18.00 | 18.00-2100 |21.00-0.00 [0.00-300

Kinder 3-13 Jahre

in Mio 1996 0,01 334 063 084
1997 0,01 631 0,58 0,81
in% 1996 ] 4 7 9
1947 0 3 & 9
Kinder 3-5 Jahre
i Mio 1996 0,00 0,09 513 0,19
1997 0,00 0,09 4,14 0,20
in% 1996 { 4 7 9
1497 0 4 6 9
Kinder 6-9 Jahre
in Mio 1996 0,00 614 0,25 032
1997 0,00 0,13 0,24 031
in % 1596 0 4 7 g
1897 0 4 7 Y
Kinder 10-13 Jahre
in Mio 1996 0.0 9.1t 021 4,32
1997 101 0,09 0,19 030
in% 1996 it 3 7 10
1997 G 3 6 4
Hrwachsene ab 14 Jahre
in Mio 1996 (88 147 319 6,22
1947 0,93 155 3,26 6,36
in % 1996 i 2 5 10
1997 1 2 5 10

098 157 0,62 0,05
087 1,50 51 0,04
il 17 7 i
10 17 7 0
0.21 0,28 607 0,01
0.18 027 0,07 0,00
9 13 3 0

8 12 3 0
036 057 0,18 341
032 033 017 G401
10 16 5 it

9 16 5 &
046 0.72 9,37 0,03
6,37 069 0,37 0,03
12 22 11 1
11 21 11 1
.66 218 206 355
551 216 209 362
16 33 33 6
i5 35 34 6

Quelle: GIK-Femsehiorschung, PCHTY.

Wie in den Vorjahren
sehen zwischen
18.60 und 21.0¢ Uhr
am meisten Kinder
fern

Fernsehnutzung im Tagesverlaut

Titigkeiten wie Schlafen, Essen, Kindergartes- und
Schulbesuck sind fest im Tagesablauf ven Kindern
und mit iknen im Haushalt lebenden Personen ver-
ankert. Ahnliches gilt auch fiir die Fernsehnutzung,
21t deren lllustration der durchschnittliche Sendetag
{Montag bis Sonntag) in Drei-Stunden-Einheiten
eingeteilt wurde.

Die Prime time der Kinder lag 1997 wie in den Jah-
ren zuvor zwischen 18,08 und 21.08 Ubr. 17 Prozent
der Drei- bis 13jihrigen konnten in diesem Zeit-
raum pro durchschnittlicher Minute vor dem Fern-
sehgeriit angetroffen werden. Im Vergleich zum
Vorjahr sahen in den Zeiten zwischen 6.00 und
9.00 Uhr sowie zwischen 9.0 und 12.06 Uhr etwas
weniger Kinder fern, insgesami erweisen sich aber
die Muster als recht stabil. Bei Betrachtung der ver-
schiedenen Altersgruppen zeigt sich, dall ganz
unabhiingig vom Alter immer am frithen Abend
die meisten Kinder fernsehen. Bei den [Gagsien
befanden sich 12 Prozent {pro urchschnitiliche
Minuie} zwischer 1800 und 19.00 Uhr vor dem
Bildschinm, bei den Sechs- bis Neunjihrigen 16 Pro-
zent und bei den dltesten Kindern gar jedes fiinfte
{21 ). Aber zuch in den Mittags- und Nachmitiags-
stunden Yifit sich ein schon recht beachtliches
Potential kindlicher Zuschaver ausmachen, in allen

Altersgruppen von drei bis 13 fahren sahen durch-
schnittlich mindestens 8 Prazent der Kinder zu. Fine
Ausweiteng des Fernsehkonsums in den Abend
hinein besteht vor allem bei den #liesten Kindern.
Jm Duschschnitt sahen noch 11 Prozent alter Zehn-
bis 13jahrigen in der Zeit von 21.00 bis 2400 Uhr
fern und nitherten sich demit den Nutzungsmustern
der Erwachsenen an (vgl. Tabelle 7). Die geschiechis-
sperifische Betrachtung zeigt, dall Madchen und
Jungen hinsichtlich ihrer Zuwendung zum Fern-
sehen za verschiedenen Zeitabschnitten vergleich-
bar agieren, wenn auch zahlenmilig aufl einem
etwas geringeren Niveau (vgh Tabelle 8},

Der Blick auf die Tagesverlauiskurve der Fernseh-
nutzung (hier wird in 15-Minuten-Abschnitten die
jeweilige Reichweite abgetragen) im Jaby 1997 zeigl
das gleiche Muster wie in den Jahren zuvor. Im Ver-
gleich zu den Erwachsenen begannen Kinder {riiher
am Tag fernzusehen, vor allem in der Zeit zwischen
7.00 und 11.00 Uhe. Die 18-Prozent-Marke wurde bei
den Kindern wu die Mittagszeit tberschritten, ging
am Nachmittag etwas zuriick, wm ab 1730 Uhr
kontinuierlich anzusteigen. Gegen 20.00 Uhr wur-
den an meisien Drei- bis 13jghrige erreicht, lang-
sam flachle der Fernschkonsum ab und sank gegen
22.60 Uhr wieder unter 10 Prozent. Je dHer die Kin-
der waren, desto spéter wurde der Nutzungshihe-
punkt am Tag erreicht, gleichzeitig erhéhte sich der
ieweilige Anteil der zusehenden Kinder (vgl. Abbil-
dung 1).

Tagesverlaufskurve
der Kinder erveicht
nach zwei
Zwischenhochs den
Hischstwert gegen
20.00 Ul



Was Kinder sehen

(® Fernsehnutzung rv verschiedenen Togeszeiten 1997
Ma~So, BRD gesamt, 3-13 Jahre

Uhrzeit
200-6.00 [600-900 9.00-1200 [1200-1500 £1500-1800 [18.00-21.00 |21.00-000 10.00-5.00
Midchen
in Mio 0,60 0,44 0,26 057 940 068 0726 0,02
in % 9 3 5 9 9 16 6 0
Jungen
in Mio 0,01 0,17 032 044 048 0,81 035 003
in % 0 4 7 4 10 18 8 1
Guelle: Gik-Fernsehlorschung, PCETY.
Abb.1 Fernsehnutzung von Kindern und Erwachsenen im Tagesveriauf 1997
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Quelle: GiK-Fernsehforschung, PCETV.

Der gewalt- und wer-

Programmpriiferenzen und Markionteile
Im fahr 1997 gab es im Programmangebot fir die

Somit konnte das Anliegen des Kinderkanals, der
stetig anwachsenden Kinderprogrammfiut eine qua-

befrefe Kinderkanal  jlingsien Fernsehzuschauer eine entscheidende Ver-  litativ hohe Aliernative entgegenausetzen, erfolg-
verdndert das  #nderung: Zum Jabresbeginn startete der 8ffentlich-  reich umgesetzt werden,
Programmangebot  rechtliche Kinderkanal von ARD und ZDF sein
fiir Kinder  gewalt- und vor allem werbeireies Programmange-  Der bei Kindern erfolgreichste Sender war auch im  Erfolgreichste Sender

bot werktighch i der Zeit von 8.00 bis 19.00 Uhr
und am Wochenende von 6.60 bis 19.00 Uhr. Der
Erfolg des Kinderkanals spricht fiir sich. Bereils ein
halbes Jahr nach Sendestart erreichte das Pro-
gramm aus Erfurt bei den Kindern im Juli einen
Marktanteil von 9.9 Prozent (Montag bis Sonntag,
6.00 bis 19.00 Uhr), im Dezember 1997 lag dieser
Wert bereits bei 12,5 Prozent. Die Mischung des
Angebots aus Unterhaltung und Infermation sowie
die kindgerechte Ansprache findet bef den jingsten
Fernsehzuschauern groflen Ankiang. Zeichentrick-
serien wie beispielsweise ,Flilz, das Bienenkind"
ader Jsnogud®, Serien wie Sprechstunde bei Dr.
Frankenstein” oder ,Amanda & Betsy®, Filmklassi-
ker wie die ,Augshurger Puppenkiste” sowie Spiek
filme stehen fiir Unterhaltung, ,.Die Sendung mit
der Maug®, Logo” oder die , Sesamstrale” sind hin-
gegen fiir die kindgerechte Information zustindig,

Jahr 1997 trotz leichter Verluste PRO SIEBEN (Mon-
tag bis Sonntag, 3.00 bis 3.00 Uhr). Mit einem Markt-
anteil von 154 Prozent konnie er sich allerdings nur
knapp vor RTL mit 153 Prozent behaupten, Die
Rénge drei und vier belegten ebenfalls wie im Vor-
fahr Super RTL (130 %) und RTL 2 (94 %). Das
Erste Programm der ARD hielt 1997 bei den Drei-
bis 13jihrigen einen Marktanteil von 8,1 Prozent,
SAT1 erreichte 6,7 Prozent und die Driten Pro-
gramme der ARD 57 Prozent. Der am 1. Januar
1997 gestartete Kinderkanal erreichte im jahres-
durchschnitt einen Marktanteil von 5,6 Prozent, das
ZDF karn aaf 5.2 Prozent, Nickelodeon auf 3.8 Pro-
zent Marktanteil Kabel 1 mit 33 Prozent und VOX
mit 1.8 Prozent standen bei den Kindern nicht alzu

bei Kinderu sind wie
in den Vorjahren
PRO SIEBEN, RTL,
Super RTL und

RTL 2
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(8 Nutzung verschiedener Programme bei Kindern 1996 und 1997
Ma-8o, 3.00-3.00 Uhy, BRD gesamt, Markianieile in %

Kinder 3-13 Jahre
1596
1997
Nov/Dez. 1997

Kinder 3-5 [ahre
1996
1997
Nov./Dez. 1997
Kinder 6-7 Jahre
1996
1997
Nov/Dez. 1997

Kinder 8-9 Jahre
1596
1997
Nov/Dez. 1997

Kinder 10- 11 Jahre
1596
1697
Nov./Dez, 1697

Kinder 12- 13 Jahre
1596
16497
Nov./Dez. 1997

| Kinder } Super ] PRO i
ARD VAN ARD 3 § kanal | RTL /112 1 RTL SAT1 | SEEBEN| VOX Kahel 1

85 01 5.2 16,1 113 128 83 17.2 18 49
&1 32 57 5,0 15,3 94 1341 6.7 154 i8 33
82 6,1 6.2 74 149 8.1 127 6.4 142 18 28
85 5,7 78 - 123 147 169 6,0 16,4 i2 2,3
77 48 85 9,7 ny7 103 16,7 47 128 2 31
76 5.8 85 142 10,7 97 154 43 108 i1 2

89 6,1 3,6 - 14,6 125 170 59 16,1 13 54
80 46 61 73 126 98 189 49 130 15 34
82 55 68 61 135 85 19,1 47 106 13 28
85 62 46 B 16,1 119 12,9 &0 16,3 20 53
85 36 5,1 63 153 88 156 3.7 131 18 32
86 6.2 56 79 152 74 145 6,1 130 2.1 25
84 60 40 - 186 11,2 89 8.5 179 20 45
84 34 4.4 34 176 o 9.6 80 172 20 35
9.0 6.8 52 43 164 7.8 90 74 157 2.2 30
83 6,7 42 - 19,5 95 5,3 116 190 24 4,1
78 35 45 L7 19.1 82 50 BAY 98 26 30
78 6,2 49 1,7 184 08 59 42 202 2.4 31

1) Programmstar! am L L1997

Nickei-
odeon

L7
38
44

19
34
34

19
41
4.5

L8
52
58

18
35
49

Gesamt

Cuetle: GIK-Fernsehforschung, PCHTV.

Der neu gestartete
Kinderkanal ist mit
3,6 % Markanteils-

gewinner

Marktfithrer bei den
Brei- his Fiindjahri-
gen ist Super RTL;
der Kinderkanal
erreicht hier rund
10 Prozent

hach im Kurs. Die genannten zwdif Fernsehanbie-
ter bildeten insgesamt 93,3 Prozent des durch Kin-
der genutzten Progranyms ab, nicht mit beriicksich-
tigt sind die Musikkandle MTV and VIVA,

Zieht man den Vorjahwesvergieich und betrachtet
Gewinne und Verluste, s wird dentlich, daf der
Kinderkanat als Neueinsteiger ahsoluter Marktan-
teilsgewinner (+ 5,6 Prozenipunkie) ist, aber auch
Nickelodeon {(+ 2,1 Prozentpunkte) schneidet posi-
tiv ab. Super RTL konnte das gate Vorjahresergeh-
nis um 1 Prozentpunkt steigern. Die héchsten Ver-
lustc bei den Kindern muflien RTL 2 (- 19
Prozentpunkte), PRO SIEBEN (- 18 Prozentpunkte)
sowie Kabel 1 und SATI (jeweils - 1,06 Prozent-
punkte} hinnehmen.

Beriicksichligt man die unterschiedlichen Alters-
segmente der Kinder, hiel 1997 der Marktfihrer
bei den jungsten Zuschauern (drei bis finf [ahre)
Super RTL (16,7%); PRO SIEREN hielt trotz hoher
Verluste {- 3,6 Prozentpunkle} mit einem Markt-
anteil von 12,8 Prozent Rang zwel Die Plitze drei
und vier wurden auch hier von RTL (1L,7%) und
RTL 2 (10,3%} hesetzt. Der Kinderkanai erreichte
bei der jingsten Altersgruppe mit 97 Prozent
bereits Rang fiinf. Nickelodeon Jegte im Vergleich
zum Vorjahr 1,5 Prozentpunkte zu und wies 1997

einen Markianteil von 34 Prozent in dieser Alters-
gruppe aul,

Bei den Sechs- bis Siehenjihrigen lag 1997 eben-
falls Super RTL mit 18,9 Prozent an der Spitze, der
Sender konnte in dieser Altersgruppe im Vergleich
zu 1996 sogar noch 19 Prozentpunkie hinzuge-
winnen. PRO SIEBEN (13,6 %) und RTE (12,6 %
folgten mit etwas Abstand, wobei beide Sender Ver-
luste verzeichneten {~ 3,1 und - 14 Prozentpunkte).
RTL 2 belegte mumn Rang vier mit 9.8 Prozent Markt-
antei] (- 2.7 Prozentpunkte).

Die stirksten Markianteilsverschiebungen gab
e5 bei den Acht- his Neunjihrigen: Zwar konnte
Super RTL das Vorjahresergebnis um wellere 2,7
Prozentpunkte aushauen {156 %), RTL den.zweiten
Platz (15,3 %) trotz leichter Veriuste (- 0.8 Prozent-
punkle) halten, aber bereits PRO SIEBEN als Dritt-
plazierter (13,1 %) biifite 3,2 Prozentpunkte ein, Wei-
tere Verlierer waren RTL 2 (- 30 Prozentpunkte),
SATI1 und Kabel 1 (feweils - 2.3 Prozentpunkie).
Ausloser Fir diese Entwicklung waren die Zuge-
winne des Kinderkanals (+ 6,3 Prozentpunkie) und
von Nickelodeon (+ 34 Prozentpunkie).

Als stabilste Gruppe erwiesen sich die Zeha- bis
Efjéhrigen, PRO SIEBEN {17.2 %) und RTL (17,0 %)
konnten sich trotz leichter Riickginge unangefoch-
ten auf den betden vorderen Rangen behaupten,
nennenswerte Gewinne gab es nur fir den Kinder-
kanal (+ 34 Prozentpunkie) und fiir Nickelodeon
{+ 2,1 Prozentpunkte).



Private stiirker als
.-, Sender von
Marktanteilsver-
schichungen betrofien

Midchen nutzen b.-x
Programme stivker
als Jungen

Technische Reich-
weite und Sendezeit
sindd bei den Markt-
anteiten zu beriick-

sichitigen

Was Kinder sehen

(@ Mytzung verschiedener Programme bei Rindern 1997

Mo-So, BRI gesamt, Marktanteile in %

Kinder 3-13 Jahre

300-300 Uhr | 6.00-19.00 Ulr

ARD 81 76
ZDE 52 4,1
ARD 3 57 59
Kinderkanal 56 87
RTI. 153 1.2
RTL 2 94 121
Super RTL 13,0 135
SAT1 6,7 45
PRO SIEBEN 154 153
VOX 18 14
Kabel 1 33 35
Nickelodeon 38 56
Gesami 93,3 932

Rundungsdifferenzen sind moglich.

Miidchen 3-13 Jahre
3.00-3.00 Ulr | 656-19.00 Uhr

9.2 88 7.2
5,7 46 48
0,1 0.3 53
6.8 103 46
158 193 148
104 134 86
114 12,8 143
6.4 44 76
134 131 176
18 15 18
30 31 35
38 57 38
4.0 038 928

Jungen 3-13 Jahre
300-3.00 Ghr | 6:00-19.00 Uhr

36
56
72
118
11,0
148
47
176
1.3
38

Quelle: GIK-Fernsehforschung, PCHTY.

Ret den Zwaolf- bis 13jdhrigen schlieRlich warde fast
jede finfte Pernsehminuie mit PRO SIEBEN
{198%, + 08 Prozentpunkie} oder RTL (19.1%,
- 04 Prozentpunkte) verbracht, Weil abgeschiagen
folgte auf Rang drei SATI 9,6 %, - 2,0 Prozent-
punkte). RTL 2 kam auf einen Marktanteil von 82
Prozent, das Erste Programm der ARD auf 7.8 Pro-
zend.

Die Summe aus den Marktanteilen der zwGlf Sen-
der verringert sich mit steigendem Alter der Kinder
zwar mur geringffigig, aber kontinuierlich, Otffenbar
wird mehr Zeit mil anderen Programumen - hier
spielen sicherlich die Musikkanile eine Rolle - ver-
bracht. Insgesamt sind die offentlich-rechtlichen
Programme von Marktanteilsschwankungen weni-
ger stark betroffen als die privatrechtiichen Sender
{vgl. Tabelle 9).

Differenziert man die Verteilung der Marktanteile
bei Kindern nach Midchen und Jungen, so zeigt
sich, dafl Midchen andere Priferenzen aufweisen
als jungen. Wihrend Jungen iiberdurchschnittlich
PRO SIEBEN und Super RTL sehen, nutzen die
Midchen die Angebote der Gifentlich-rechtlichen
Sender (das Hrste der ARD, ZDE die Dritten und
schiieRlich den Kinderkanal) im Vergleich zu den
Jungen iiherdurchschnittlich, Gleiches gilt fiir RTL
und RTL 2 {vgh Tabelle 16}

Bei dem vorgenommenen Marktanteilsvergleich ist
zweierlel zu berlicksichtigen: Als Basis und Ver-
gleichszeitraum  gilt hier ein durchschnitthicher
Wochentag Montag bis Sonntag, 3.00 bis 3.00 Uhx
Allerdings strahlen nicht alle dargestellten Sender
24 Stunden Programm pro Tag aus; der Kinderkanal
wie auch Nickelodeon haben sufgrund ihrer Kiirze-
ren tiglichen Sendezeit eine deutlich geringere
Chance, von den Kindern genutzt zu werden, Dar-
liber hinaus weisen nicht alle hetrachteten Sender
die gleiche technische Beichweite auf. Auch hiervon
sind der Kinderkanal und Nickelodeon in besonde-
rem Mafie betroffen.

Uni diesen Unterschieden gerecht zu werden, soll
die Marktanteilsverteilung noch einmal etwas diffe-
renzierter betrachlet werden. Greift man aus dem
Jahr 1997 die beiden letzten Monate Novernber und
Dezember heraus, ergeben sich fur den Kinderkanal
und auch fiir Nickelodeon im Vergleich zum gesam-
ten Jahr Zugewinne, allerdings [fielen diese fir den
Kinderkanal sehr viel deuthicher aus. Der Kinderka-
nal erreichte an einem Durchschnittstag von 3.00
bis 300 Uhr bereits einen Marktanteit von 7.4 Pro-
zeni bei den Drei- bis 13jihrigen, bei der Alters-
gruppe <er Drei- bis Fiunfidhrigen stieg er gar im
Vergleich zum Jahresdurchschnitt um 4,5 Prozent-
punkte auf 142 Progent an. Im gleichen Zeitraum
verloren schon linger efablierte und erfolgreiche
Programme wie PRO SIEBEN, Super RTL oder RTL 2
Marktanteile (vgl Tabelle 9.

Beschiriinkt man die Analyse auf die Sendezeit zwi-
schen 6.0 und 19.00 Uhr ~ zum Vergleich werden
die Marktanteile der Sendezeit von 3.00 bis 3.00 Ul
i Klammern ausgewicsen - ergibt sich fiir das Jahr
1997 folgendes Bild: PRO SIEBEN kam auf 15,3 Pro-
zent Marktanteil (154 %), Super RTL auf 13,5 Pro-
rent {13,0%), BRTL 2 aul 12,1 Prozent (9,4%) und
RTL auf 11,2 Provent (15,3 %), Nickelodeon erreichte
in dieser Zeitschiene einen Markianteil von 5.6 Pro-
zent {3.8%), der Kinderkanal 87 Prozent (5,6%).
Wihrend sich das Fernsehbudget von drei- bis
13jahrigen Midchen zwischen 6.00 und 1900 Uhr
auf fiinf Sender mehr oder weniger gleichmifig
verieilte - némlich aul RTL 2 {134 %), PRO SIEBEN
(13,19}, Super RTL {120%), den Kinderkanal
{1059} und RTL (10,3%), konzentrierte sich die
Fernsehnutzung bei den Jungen stirker auf PRO
SEEBEN (17,0 %), Super RTL (14,8 &), RTL (11,9 %)
und BTE 2 (11,0 %) (vel Tabelle 10},

Der Kinderkanal mit
steigendem Markt-
anteilsgewinn zum
Ende des Jalres

In der Zeitschiene
6.00 his 19.00 Uhr
ist PRO SIEBEN vor
den RTL-Sendemn
erfolgreick;

der Kinderkanal hat
8,7 % Marktanteil



JMEDIA PERSPEKTIVEN 4/a8

(I Nutzung ausgewshiter Programme hei Kindern nach Stunden Nov./Dez. 1997

Mo-So, BRD gesamt, Marktanteile in %

Sabine Feierabend/Walter Klingler

7.00-8.00 Ulr
Kinder 3-13 Jahre
Kinder 3-3 Jahre
Kinder 6-9 Jahre
Kinder 1013 Jahre

800-9.00 Uhr
Kinder 3-13 Jahre
Kinder 3-5 Jahre
Kinder 6-9 Jahre
Kinder 10- 13 Jahre

0.60-10.00 Uhr
Kinder 3-13 Jahre
Kinder 3-5 Jahre
Kinder 6-9 Jahre
Kinder 10-13 Jahre

10.00 - 11.00 Uk
Kinder 3-13 Jahre
Kinder 3-5% Jahre
Kinder 6-9 Jahre
Kinder 10-13 Jahre

17.00 - 18.00 Uhr
Kinder 3-1i3 Jahre
Kinder 3-3 jahre
Kinder 6-9 jahre
Kinder 10-13 Jahre

18.60-19.00 Uhr
Kinder 3-13 Jahre
Kinder 3-5 Jahre
Kinder 6-9 Jahre
Kinder 19-13 Jahre

19.00-20.006 Uhr
Kinder 3-13 Jahre
Kinder 3-7 Jahre
Kinder 6-9 Jahre
Kinder 10- 13 Jahre

20.00-2%.00 Uy
Kinder 3-13 fahre
Kinder 3-35 Jahre
Kinder 6-9 Jahre
Kinder 10-13 Jahre

! ! Kinder- E
ARD ZDF ARD 3 |kanal RTL
7.3 30 18 6.5 128
59 36 31 10,0 G5
88 3,1 11 6,5 134
6,2 2.2 5o 3.2 150
12,0 5.5 13 134 187
12,6 56 13 192 126
134 0,0 09 18,4 204
92 46 21 46 225
18,3 38 1.7 134 20,1
222 3.7 1) 209 16,3
18,7 44 11 14,1 221
136 34 28 6.0 204
122 69 25 126 188
14,2 87 24 199 149
125 7.0 20 133 21,1
104 4 31 6,1 184
39 27 63 118 109
3.6 28 94 62 56
3.6 25 6,5 134 972
42 28 44 6,1 154
4.6 4.1 £22 4.2 71
3,6 38 233 161 45
7.7 39 13,2 16,7 6,6
153 58 41 3.3 §3
G4 70 5.2 - 185
6.7 82 78 - 5
0.1 61 55 - 154
10,7 7.3 39 - 2246
92 9.0 45 - 253
9,0 9,0 58 - 235
9.1 88 43 ; 56
93 92 43 - 256

E PRO Super I Nickel-
SIEBEN |RFTL RTL 2 odeon
246 HR] 10,2 45
268 103 207 22
220 159 16,3 5.1
26,7 72 ] 5.7
178 85 G2 52
162 114 9 30
150 41 48 6,4
241 45 6,2 36
138 42 5.7 75
12,7 44 24 5.2
120 46 53 84
174 35 &1 83
16,1 27 42 88
153 1.8 26 81
144 3,7 40 104
185 2.2 5.7 71
186 17,7 44 6.3
154 214 40 39
138 24,7 37 0.8
248 88 53 7.1
157 23,1 29 33
89 287 1.6 14
114 306 2.1 33
243 125 45 42
15 248 24 23
97 327 1,7 17
i 322 20 33
142 156 31 29
16,7 1)1 32 -
45 140 3,0 =
164 130 2.8 -
174 69 3.6 -

Drer Kinderkanal strablt sein Programm bis 1900 Uy aus, Nickelodeon bis 20.00 Uhr.

Gueile: GH-Fernsehiorschung, PCETV.

Programmpriiferen-
zen der Kinder ver-
dndern sich im
Tagesablauf

Die einzelnen Markianteile zu den Programmpriife-
renzen von Kindern repriisentieren jeweils Durch-
schnittswerte eines gesamien durchschnittlichen
Sendetags. Dabei wird leicht tibersehen, dall die
Nutzung der Programme im Verlaufe eines Tages
deutlichen Schwankungen unterliegt, wie Tabelle 11
zeigt. Fiir den Doppelmonat November/Dezember

1997 werden hier ausgewihlte Sender anhand zwei-
er Zeitrfume (jeweils Montag bis Sonntag) hin-
sichtlich ihres Briolges bet Kindern untersucht.
Wihrend es sich beim Zeitraum von 7.00 bis 1100
Uhr um die erste Phase intensiverer Nutzung im
Tagesablauf von Kindern handelt {vor allem an den
Wochenenden), gelten die Stunden von 17.00 bis
2100 Uhr als der Zeitabschniti, in dem durch das
Fernsehen besonders viele Kinder erreicht werden.
Welche inhaitlichen Priferenzen damit verbunden
sind, belegen die Hitlisten (TOP 20} der Drei- bis
13jihrigen vom November/Dezember 1997,



Per Kinderkanal ist
bei den jiingsten
Zuschavern am Vor-
mittag sehr gefragt

Zwischen 17.00 und
18.00 Uhr liegt

PRO SIEBEN bet
dlteren Kindern
verne

Was Kinder sehen

In der Zeit zwischen 706 und 8.00 Uhr hatie im
Laufe des lahres 1997 etwa jedes vierte fernsehen-
de Kind das Programm von PRO SIEBEN einge-
schaltet. Aber auch RTL 2 war besonders bei den
Jiingsten mit einem Marktanteil von 20,7 Prozent
sehr erfolgreich, Die Hitliste fiir diesen Zeitraum
wird allerdings vom ,Tigerenter Club® der ARD
angefiihrt - die Sendung vom 21. Dezember 1997
sahen rund 300 000 Kinder #m Alter von drei bis
13 Jahren, Die restiichen 19 Plitze werden fast aus-
schiiefllich durch Zeichentrickangebote ven PRO
SIEBEN {,Jony Quest” mit rund 200 0606, ,Captain
Planet* mit 180 000, e Schliimple® mit 146 009
Kindern) und RTL (Denver, der letzie Dinosaurier”,
JBarney und seine Freunde® sowie ,Quack Pack™)
besetzt.

Von 8.00 bis 5.00 Ubr sahen 19,2 Prozent der Drei-
bis Fiinfiihrigen das Programm des Kinderkanals,
16,2 Prozent das vor PRO SIEBEN. Bei den Sechs-
bis Neunjdhrigen schalteten zu dieser Zeit 20,4 Pro-
zent RTL und 15,0 Prozent PRO SIEBEN ein. Auch
das Erste Programum der ARD war mit 134 Prozent
in dieser Altersgruppe erfolgreich. Die édlteren Kin-
der fanden sich zu dieser Zeit in starkem Umfang
und zu annghernd gleichen Teilen bei PRO SIEBEN
und RTL ein (24.1 und 22,5 %). Unter den TOP 20
gab es nur zwei Sendungen ~ beides Mat der | Tige-
renten Cluab® -, die nicht aus dem Haus RTL kamen.
Die Sendungen der Zeichentrickserie ,Quack Pack®
sahen zwischen 370 000 und 470 000 Kinder, auch
JClassic Cartoon”, ,Aladdin® oder ,Tearn Disney”
erfreuen sich bei itber 306 000 Kindern grofer
Beliehtheit.

Der Kinderkanal wurde in der anschliefenden
Stunde von 9.00 bis 10.06 Uhr mit einem Marktan-
teli von 28,9 Prozent bei den jlingsten Zuschauern
nur vorn Ersten Programm der ARD {ibertroffen
(22,2 Y). Ebenso schakteten dltere Kinder zwischen
600 und 10.00 Uhr zu einem grofen Asteil das
Erste (13,6 %0) ein, noch mehr Zuschauer konnten
nur RTL (20,4 %) und PRO SEEBEN (17.4 %) an sich
binden. Und auch in der Folgestunde, alse ven 10,00
bis 1100 Uhr, iag der Kinderkanal bei den Drei- bis
Fiinfjahrigen eindeutig ganz vome in der Gunst
{199 % Marktanteil). Die Hitlisten der beiden Zeit
schienen zeigen hinsichtlick der Rangfolge die oben
genannter Zeichenirickangebote und einzelne Sen-
dungen des ,Tigerenten Club® in leichier Variation.
Ubrigens zeigen auch die TOP 20 der Hitlisten, dal}
die Nutzung in den Morgenstunden haupisichlich
am Wochenende stattfindet. Nur ganz verelnzelt tau-
chen: unter den meistgesehenen Sendungen solche
auf, die unter der Woche ausgestrahlt werden. Der
ARD-KinderKiassiker ,Die Sendung mit der Maus™
nimmt in der Hitliste fiir die Zeit zwischen 1106
und 12.00 Uhr im betrachteten Zeitraum die ersten
neun Plitze ein und wurde von 670000 his zu
910000 Kindern gesehen.

Fiir die Fernsehnutzung von 17.00 bis 1800 Uhr
zeichnete sich Super BTY, bei den fiingsten Zuschau-
ern mit 214 Prozent als das erfolgreichste Pro-
gramm ab, ¢icht gefolgt vom Kinderkana! mit 192
Prozent (,The Munsters”, [Kassai und Leute®,

JMama ist unméglich®,  Tigerenten Club®, Tabaluga
Club™, Eine dhnliche Situation ergab sich bei den
Sechs- bis Neunjéhrigen, allerdings konnte sich hier
PRO SIEBEN noch knapp vor dem Kinderkanal auf
Platz zwei schieben. Favorit bei den dlteren Kindern
war auch hier PRO SIEBEN (24,8 %), RTL erreichle
mit 154 Prozent Platz zwel, Die Hitliste wird fiir
diesen Zeitraum angefghrt von KinderWetten
dafl ..* (Sendung vom 26.12.1997, 620 000 Zu-
schauer}, bei Super RTL sind vor allem ,Neue Aben-
teuer mit Winnie Puh” {achimal unter den TOP 20
vertreten. Ein anderes Genre, die Daily soap, mach-
te dlen Erfolg vor: PRO SIEBEN in dieser Stunde aus.
Verschiedene Folgen von ,Alle unter einem Dach®
wurden von rund 460 060 Kindern gesehen, Aber
auch Zeichentrickiilme, ,Die Simpsens®, werden
von zahlreichen Kindern auf PRO SIEBEN genuizt.

Von 18.00 bis 19.00 Uhr belegte Super RTL (28,7 %)
die Spitzenposition in der jiingsten Alersgruppe,
aber speziell die Dritten ARD-Programme waren
mit 233 Prozent Marltanteil sehr stark. Zu dieser
Zeit konnten bei den Zehn- bis 13jihrigen neben
dem Erstplazierten PRO SIEBEN (243 %) nur das
Erste Programm der ARD {153 %) und Super RTL
{125 %) zweistellige Marktanteile erringen. Der
Kinderkanal zog in selner letzten Sendestunde des
Tages noch immer 16,F Prozent der jlingsten
Zuschauer und 10,7 Prozent der Sechs bis Neun-
fahrigen ir seinen Bann. Unter den TOP 20 dieser
Sendestunde finden sich ausschlieRlich Sendungen
von Super RTL - insbesondere Folgen der Zeichen-
trickreihe , Disneys Guoinibdrenbande™ und Kiptn
Balu®,

Super RTL blieb auch in der folgenden Stunde
(19.00 bis 2600 Uhr) ausgesprochen erfolgreich -
armihernd jedes dritte fernsehende Kind zwischen
drei und neun fahren hatte diesen Sender einge-
schaltet. Und noch immer sind es Zeichentrickan-
gebote, die hier priisentiert werden, auch wenn sie
oun LGooly & Max®, Marsupilami® oder ,Die
Dinos” heifler. Unter den 20 meistgesehenen Sen-
dungen ven Kindern taucht nun der RTL-Daver-
brenner ,Gule Zeiten - Schlechte Zeiten™ auf {min-
destens 700 000 Zuschauer),

In der letzten hier betrachieten Stunde eines durch-
schnittlichen Tages aus dem Zeitrawn November
und Dezember 1997 zeigte sich das Spielfilm- und
Serienangebet von RTL und auch PRO SIEBEN bei
Kindern als besonders erfolgreich. Neben der Killner
Daily scap ist auch ,Die Mini-Playback-Show"
mehrfach unter den TOP 20 vertreten. Der Kinofilm
L einem Land vor unserer Zeit” auf PRO SIEBEN
vom 12, Dezember 1997 fiihrt die Hitlisle an und
wurde von rund 1,4 Millionen Kindern gesehen. Die
zweiterfolgreichste Sendung bei Kindern war ,Wet-
ten, daf} ... vors ZDE Als kindliche Publikumsma-
gnete erwiesen sich die PRO-SIEBEN-Spielilme
JKevie - allein in New York™ bzw. Kevin allein zu
Haus" {ca. 1,2 Millionen Zuschauer), ,Otlo - der
Auferfriesische” und Forrest Gump® {je ca. 770 000
Kinder).
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Von 18.060 Uhr bis
20.00 Uhy liegen

Zeichentrickserien
bei Kindern vorne

Nach 20.60 Uhr
Dominanz von
Spielfilmen und
Serien hei RTL und
PRO SIEBEN
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Kinder wikien ihr
Programm gezielt
aus; der Kinderkanal
weist konsistente
Zuwendung auf

Konstante Fernseh-
nutzung der Kinder
troiz steigender
Prograimmvielfali

Die hier skizzierte Marktanteilsverteilung offenbart
sehr deutlich das selektive Vorgehen der Kinder bei
der Zusammenstellung ihres Fernsehmeniis, So ver-
teilte sich der Grofiteil der Zuschauer auf drei bis

vier Sender, die im Tagesablauf sehr stark variierten.
Der Erfolg von RTL 2 bei Kindern verlor sich nach
9.00 Uhr, Super RTL hatfe ven 9.0¢ bis 11.00 Uhr
nur fiir wenige Kinder attraktive Sendefliche zu
bieten, gleiches galt fiir RTL von 17.00 bis 19.00 Uhr.
Weitaus konsistenter erwies sich die Zuwendung
zum Kinderkanal, denn unabhiingig vom betrachte-
ten Stundenintervall war der Marktanteil zumindest
in einer der hetrachteten Altersgruppen immer
rweistellig {vgl Tabelle 11).

Fozit

Nach dem Anstieg der Fernsehnufzung von Kindern
im Jahr 1956 geichnete sich das Jahr 1997 durch
eine leicht rickldufige Tendenz aus. Nettoreichwei-
te, Seh- und Verweildauer der drei- bis 13§dhrigen
Fernsehzuschauer haben sich nach einem voriiber-
gehenden Anstieg wieder auf den Pegel der Jahre
zuvor eingestellt, Dies ist wm so erfreulicher, als
1987 mit dem Kinderkanal von ARD und ZDF ein
ganz neuer und speziell fiir diese Zielgruppe kon-
zipierter Sender hinzugekommen ist,

Anstelie einer verstirkten Nutzung zeichnete
sich das kindliche Publikum durch eine erhihte
Selektion im Umgang mit dem Ferasehen aus. Der
Ost-West-Vergleich zeigte zwar erneut, daf in den
neven Lindern auch bei Kindern von einer inten-
stveren Zuwendung zum Fernsehen als in West-
deutschland ausgegangen werden mull, die Unter-
schiede sind jedoch zum Teil geringer geworden.
Wihrend 1997 die Tagesreichweite des Fernsehens
bei Kindern in Ost- und Westdeutschiand fast auf
gleichem Niveau lag, war die Verweildauer bei Ost
kindern immer noch deutlich héher,

Sabine Feierabend/Walter Klingler

Erneut hestdtigte sich der bereits in vielen Unter-
suchungen ermittelie Befund, daf jiingere Kinder
weniger off und nicht so lange fernsehen wie iliere
Kinder. Aus dern Geschlechtervergleich geht hervor,
daR Méadchen zu den geringeren Nuizern des Medi-
ums Fernsehen gehfiren und sich dabei mehr Sen-
dern zuwenden, Zwar ist das Fernsehen zweifellos
ein Leitmedium fiir Kinder, daR bel der Miglichkeit
allernativer Freizeitgestaltung ~ vor allem in den
Sommermonaten - in seiner Nutzung jedoch deut-
lieh zuriickgeht,

Wie schlieRlich die Marktantzile, die zum Teil zwi-
schen den Sendern im Tagesverlaul rasch wechseln,
beweisen, ist nicht die Kanalbindung der Kinder die
entscheidende Kemponente bei der Programmaus-
wahl, sondern: die konkrefen einzelnen Angebote
selhst geben den Ausschlag, Dies ist eine erfreuliche
Bilanz, wenn man an die sich daraus ergebende
Chance denkt, Drei- bis 15jdhrige mit qualitativ ori-
entiertern und die Zielgruppen ansprechendem
Angebot zu erreichen,

Anmerkungen:

1) Vgl Kids-VA 1997,

21 Vgl Peierabend, Sabine/Thomas Windgasse, Was Kinder
sehen. Bine Analyse der Fernsehnntzang 1996 von Drei-
bis 13jahrigen. In: Media Perspekiiven 4/1997, S, 186-197;
dies: Was Kinder sehen. Bine Analyse der Fernsehnotzong
1995 von Drel- bis 13jahrigen. In: Media Perspektiven
4/1996, 8. 186-194.

33 Fiir das Jahr 1997 hasieren die Hochrechnungen dor GIK-
Fernsehfoeschung aul kontipuiedichen Angaben von nehy
ats 1500 drei- bis 13hripen Kinders in bundesdentschen
Fernsehbaushalten,

4y Die hier vorgesiellten Daten werden von der GIK-Fernseh-

forschung mehrlach aul thre Plaugibilitit hin diberprift

Fitr Kinder konnen dabei noch stiirker als iiir Erwachsene

pewisse Binschrinkungen méglich sein, auf die auch die

GIK selbst hinwelst. Das Drticken des entsprechenden Per

sonenkaoples auf der Fernbedienung ist nach wie vor die

Vorausselzung, um als Zoschaver registriert 2w werden.

Dennoch ist es mdaghech, dall sich kleine Kinder nichi striks

an dieses Verfahwen halten, zumal die verbalen Erionerun-

gun, die auf den GIK-MeterDisplays ablesbar sind, von
jiingeten Kindern noch nicht gelesen werden kinpen.

Die Verweildaner, von der hier die Rede ist, gel! aus der

Sehdauer der Sefer hervor, die aus der jeweiligen Basis,

Nettoreichweite end Sehdauver berechnel wird {angengherte

Yerweildauer). Fiir die Sehdaver wird dabed der Durch-

schnittswert aus der Fernsehnutzungszelt von fernsehenden

und nichifernsehenden Kindern gezogen. Basis far die

Sehdauer bildel also immer die jeweils pesamte betrachicte

Personengruppe.

&

Jiangers Kinder und
Miidchen sehen
weniger fern

Kinder treffen Pro-
grammauswahl nach
konkretem Angebot






