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FHechkeiten erlawhen
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Eine Analyse der Fernsehnutzung 1996 von
Drei- bis 13jihrigen

Was Kinder sehen

Vou Sabine Feigrabend und
Thomas Windgasse™

Im Jahr 1996 konnien wiederum destliche Ent-
wicklungen auf dem Medien- und Fernsehmarkt
beobachiet werden. die mittel- oder unmittelbare
Auswirkungen auf die Fernsehnuizung auch von
Kindern haben konnten: Zum Beispiel konnte
sich Nickelodeon Deutschland mif{ seinem
Gesamiprogramm fiir Kinder weiter etablieren,
dhnliches galt Hir das Musikprogramm VIVA.
Gleichzeitig huhlten verstirkt andere Medien wie
der PC und das Internet um das Zeitbadget von
Kindern.

Seit Januar 1997 kénnen Kinder mit dem Kin-
derkanal von ARD und ZDF zusitzlich auf ein
Angebot zurlickgreifen, das thren Bediirfnissen
entspricht und gleichzeitig den Eltern die Sicher-
heit bietet, dall ihre Kinder werbe- und gewalt-
freies Programm geboten bekommen. (1) In der
vorliegenden Analyse, welche die Ergebnisse aus
dem Vorjahr aktualisiert und mit des neuen
Daien vergleicht (2), konrte der 6ilentlich-rechtli-
che Kinderkanal allerdings noch nicht berticksich-
ligt werden,

Bine kontinmerliche Beobachtung des kind-
lichen Fernsehverhaltens ist aus zwei Grinden
wichtig: Spekutationen dariher, ob, was und wie
lange Kinder fernsehen, vermischen sich mit
mehr oder weniger gut empirisch belegten, aber
oft und &ifentlich beklagten vermeintlichen Wir-
kungen, die das Fernsehen gerade auf die jiing-
sten Zuschawer zu haben scheint. Bs ist daher
sinnvoll, bei der Wirkungsdiskussion Daten iiber
die tatsiichiiche Fernsehnutzung mit einzube-
zichen.

Die Basis zur Unlersuchung des Fernsehverhal-
tens ven Kindern bilden hier erneut die Daten der
GIK-Fernsehforschung, nun fir das gesamie Jahr
1896, Fiir die Vielzahl der erhoben Daten stehen
seit vergangenem Jahr neue Auswertungsmég-
lichkeiten zur Verfiigung. (3) So werden hier nicht
nir die Nutzungsdaten des vergangenen [ahres
fortgeschrichen, sondern Antwerten auf weitere,
seit geraumer Zeit Oifentlich diskutierte Fragen
gegeben,

Pragen nach der Rezeptionssituation, also
wann Kinder mit wem fernsehen, kann mit Hile
der Konstellationsanalyse nachgegangen werden.
Der sogenannie Alfinititsindex gibt an, wie sehr
eine Zieigruppe im Vergleich zu einer anderen
dazu neigt, ein Programm rzu sehen. Auflerdem

Medienpidagogischer Forschungsverbund Sidwest;
SWE-Medienforschung,

gibl die Analyse nach Seherdefinitionen genauere
[nformationen iiber die Dauver der Fernsehnul-
zung von Kindern.

Die hier vorgestellten Daten werden von der
GIK mehrfach auf Plausibilitit hin Gherprift, und
insgesami gilt die GfK-Fernsehlorschung als eines
der genauesten und zuverldssigsten Verfahren
wellweit, RegelmiRig durchgefithrte Kontrollen
{Coincidental checks) belegen dies. Dennoch gibt
es noch einige Vorbehalte gegeniiber diesen Zah-
len, auf die auch die GIK selbst hinweist. So ist das
Driicken des entsprechenden Personenknopfes
auf der Fernbedienung nach wie vor die Voraus-
sefzung, um als Zuschauer registriert zu werden.
Es ist zum Beispie! durchaus denkbar, daf sich
kleine Kinder nichi strikt an dieses Verfahren hal-
ten, zumal die verbalen Erinnerungen, die auf den
GK-Meter-Displays ableshar sind, von diesen
nach nicht gelesen werden kénuen,

Fernsehnutzung bei indern zwischen 3 und 13 Jahren
[3ie Fernsehnutzung an einem durchschnittlichen
Wochentag (Montag bis Sonntag) des Jahres 1996
ist seit dem vorangegangenen fahr um sechs
Minuten auf nunmehr 101 Minuten angestiegen.
Wie im Yorjahr wandten sich etwa 7 Prozent aller
Kinder dieser Altersgruppe pro durchschnitélicher
Stunde dem Fernsehen zu (630 004). Die Netio-
reichweite, der Prozentsatz der Kinder also, die
withrend eines Tages mindestens eine Minute am
Stiick (konsekutiv) vor dem Fernseher verbrach-
ten, lag 1996 mit 61 Prozent einen Prozentpunkt
hiher als 1995

Die Differenzierung der Kinder nach West und Ost
zeigt, dalk die Netioreichweiten des Fernsehens
um fiinf Prozentpunkte variieren. Wihrend in
Westdeutschland im Durchschniti 60 Prozent aller
Drei- bis 13j8hrigen pro Tag vom Fernsehen
erreickt werden, lag dieser Antefl in Ostdeutsch-
tand bereits bei 65 Prozent. Im Vorjzhr differen-
rierten die Nettoreichweiten weitaus geringer.
Diese Entwicklung wird deutlicher, wenn man die
thgliche Sehdauer der Kinder vergleicht. 1996
sahen Dvel- bis 13jdhrige in Westdeutschiand 96
Minuten am Tag fern {drei Minuten mehr als
1995}, in Ostdeutschiand lag dieser Werl wn 20
Minsien hiher. Dies bedeutet einen Anstieg von
15 Minuten innerhalb des letzten fahres. Der Ver-
gleich mit Erwachsenen ab 14 Jahre zeigt, daf ein
solcher Zuwachs nur bei Kindern statigefunden
hat, Denn im Vergleich zum Vorjahr lag die Diife-
reny der tdglichen Sehdauer zwischen Ost und
West wieder bei 26 Minulen, auch die Unter-
schiede der Nettoreichweiten entsprachen dem
Vorjahresnivean,

Der Anstieg der tiglichen Sehdauer betraf alle
Alterssegmente von Kindern gleichermaBen. So
sahen Drei- bis Finfihrige in der Bundesrepublik
81 Minuten pro Tag fern, die Sechs- bis Neunjédhri-
gen lagen 15 Minuten dber diesem Wert,die Zehn-
bis 13jdhrigen wiesen mil insgesamt 120 Minuten
wieder die hochste tiglicher Sehdaver auf. Der
Vergleich von Ost und West macht deutlich, dal}

Hihere Schdauer
vor allem auf
Entwicklung in
Ostdeutschiand
zarfickzufiihren

Zehn- bis 13jdhrige
Kinder sehen im
Osten fast eine
halbe Stunde pro
Tag linger fern als
im Westen



Erstmals deutlicher
Anstieg der Seh-
dauer innerhalb der
fetzten find Jahre

Woas Kinder sehan

der Befund einer langeren Sehdauer in Ost
deutschland besonders auf die dlteren Kinder
zurlickzufiihren ist. Lagen Drei- bis Fiinfighrige
achl Minufen auseinander, betrug die Differenz
bei den Sechs- bis Neunjdhrigen bereits zehn
Minuten. Aber withrend im Westen die Zehn- bis
13jidhrigen 112 Minuten am Tag fernsahen, ver-
brachten ihre ostdeutschen Altersgenossen be-
reits 141 Minuten pro Tag mit dem Medium {vgl.
Tabelle 1},

Entwicklung der Sehdauver

Die gesamideutsche Beobachtung der Sehdaver
durch die GIK-Fernsehforschung seit 1992 zeigt
fiir die Drei- bis 13jdhrigen bis 1995 eine weilge-
hende Stabilitat der Sehdauer - der Zuwachs in
dieser Zeit betrug nur zwei Minoten. Schifisselt
man die jungen Zuschauer nach Altersgruppen
auf, so zeigt sich vor allem fir die Sechs- bis Neun-
jihrigen eine erstaunliche Siabilitdt bei der
Zuwendung zaim Fernsehen, wobef auch 1996 der
gemessene Wert unter dem aus dem Jahr 1992
bleibt. Bei den Drei- bis Finfjdhrigen ist ein kon-
tinuierticher Anstieg der Sehdauer im Zweijahres-
rhythmus zu verzeichnen. 1892/93 wurde eine
gute Stunde am Tag lerngesehen, 1994/85 stieg
dieser Wert dann um etwa zehn Minuten an. Sollte
sich dieser Trend fortsetzen, dann ist bei dieser
Altersgruppe im laufenden Jahy ein dhnlicher
Wert wie 1996 (81 Minuten) zu erwarten. Uber-
haupt zeigte diese Altersgruppe i Verhilinis den
hichsten Anstieg zumn Yoriahr, wie der Indexver-
gleich zelgt. Ebenfalls angestiegen ist die Seh-

(1) Fernsehnutzeng vor Kindern 1995 und 1994
Mo-So, 3.00-3.00 Uhy

Zuschauer pro @ Stunde
in%
1995 i 1096 1995|1896

F‘m Mio

Kinder 3-13 Jahre

BRI gesamt 0,54 2,63

BRD West 0,44 846

BRD Ost 0,15 817
Kinder 3-5 Jahre

BRD gesamt 0,12 813

BRI West 0,10 0,10

BRI Ost 0,02 0,02
Kinder 6-9 Jahre

BRI gesamt 0,22 0,23

BRI West 0,17 017

BRI> Ost 0,06 0,66
Kinder 10-13 jahre

BRD gesamt 0,25 0,27

BRD West 0.18 0,19

BRI} Ost 0,07 0,09
Erwachsene ab 14 jahre

BRD gesamt 8,60 841

BRD West 6,18 0,51

BRD Ost 182 1,990

o

13
13

14

1) Mindestens eine Minute fortlaufend vor dem Fernseher verbracht.

dauver der zehn- bis 13idhrigen Kinder von 111
Minuten 1992 auf 126 Minuten 1996 (vgl. Ta-
helle 2).

Fernsehnatzung on verschiedenen Wochentagen

Das Wochenende, das sowoh! bei Kindern als auch
bei Erwachsenen nicht den alltdglichen Struktu-
rierungsmerkmalen wie Kindergarten- oder
Schulbesuch und Berufstitigheit unterliegt, ist fiir
die kindiiche Zuwendung zum Fernseher heson-
ders bedeutsam. An den normalen Wochentagen
von Moatag bis Donnerstag sahen Kinder 1996
mit 90 Minuten unterdurchschniitlich lange fern,
Am Freitag, dem Tag, der das Wochenende einiiu-
fet, wurde bereits 17 Minuten mehr ferngesehen.
Die meiste Zeit verbringen Kinder samstags mit
durchschaittlich 122 Minuten vor dem Bild-
schirm, wihrend die Sehdauer sonntags mit 119
Minuten bereits wieder leicht zuriickging. Dieses
Schema lieR sich bei allen Kindern beobachten,
auch wenn die Auspriigungen je nach Alter unter-
schiedliche Ausmalle annehmen. Die grofle Aus-
nahme bilden hier die jiingsten Zuschauver: Wie
bei den Erwachsenen ist auch hier der Sonniag
der Tag,an dem die meiste Zeit vor dem Fernseher
verbracht wird.

Sahen Drei- bis Finfihrige von Montag bis
Donnerstag 74 Minuten fern, dehnien sie diese
Zeit [reitags um sieben Minulen aus, Samstags
kamen dann noch einmal acht Minuten hinzu.
Hinsichilich der Sehdauer ist der Sonntag in
dieser Altersgruppe jedoch abseluter Spitzen-
reiter, an diesen Tagen wurden durchschnililich

Sehdauer

Nettoreichweite 1)
i Min. in Mio in %
1995|1998 1995 11995 1995 11996
7 95 101 543 547 60 bl
7 93 96 4,10 415 &) 64
8 101 116 132 133 62 ]
& 74 81 1,30 125 55 55
6 72 79 105 104 55 55
& 79 87 0,26 021 57 58
7 92 46 2,09 208 80 ]
7 92 94 1.57 157 60 59
7 93 104 0,52 051 61 63
8 114 120 2.03 214 o4 66
8 112 112 144 154 64 65
10 119 141 .54 061 65 69
14 186 195 4467 4523 72 73
13 181 190 3517 3e6 71 72
15 207 216 U506 457 75
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Kleine Kinder sehen

wie Erwachsene

sonitags am lHng-

sten fern

Quelle: Gik-Fernsehiorschung, PC#TY,
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(2) Entwicklung der Sehdauer von Kindern 1997 bis 1996
Mo-S0, 3.00-3.00 Uhr, BRD gesamt

Kinder 3-13 Jahre
Kinder 3-5 Jahre
Kinder 6-9 Jahre
Kinder 10-13 Jahre

Sehdauer in Min/Tag [ndex 19496
1992 |1963 {1994 11995 1996 {(1995== 100}

93 94 93 95 101 - 186
66 64 73 74 81 109
97 99 92 92 96 5
11 1z M8 114 120 15

Erwachsene ab 14 Jahre 168 176 178 186 195 105

Quelle: Gik-Fernsehlorschung, POATY.

38 Minuten gemessen. Und auch der Anteil der
Seher einer durchschaitilichen Stunde war in die-
ser Altersgruppe am Sonntag amn hichsten, wobei
der Anstieg aber deutlich unter dem der anderen
Alterssegmente lag: Der Anteil fernsehender Kin-
der betrug bei den Sechs- bis Neunj&hrigen zwi-
schen Mentag und Donnerstag 6 Prozent pro
durchschnittlicher Stunde und stieg am Samstag
auf 8 Provent an. Noch deutlicher ist der Zuwachs
bei den Zehn- bis 13jdbrigen ausgepriigt. Von 7
Prozent erreichien Kindern pro durchschnittlicher
Stunde klettert dieser Anteil samstags um 3 Pro-
zenipunkle nach oben. Am Wochenende wurde
also wie bereits 1995 mehr als sonst ferngesehen
{vgl Tabelle 3).

{3) Fernsehnutzung 1994 an verschiedenen Wochentagen
Mo-80, 3.00-3.00 Uy, BRD gesamt

IMe-So  |Mo-Do |Fr {5a |80

Kinder 3-13 Jahre

in Mio

in %

Sehdaver in Min,
Kinder 3-5 Jahre

in Mia

in %

Sehdauer in Min,
Kinder 6-9 Jahre

it Mio

in 9%

Sehdauer in Min.
Kinder 10-13 Jahre

iz Mio

in i

Sehdauer in Min.

0,63 0,56 0,67 076 4,74
7 6 7 8 &
1] 90 107 122 119
0,13 0,12 013 014 4,15
6 5 6 b 7

81 74 81 89 98
023 9,20 925 028 4,28
7 il 7 8§ 8

96 84 102 118 116

027 9,24 029 034 631
8 7 9 10 16
120 106 129 149 138

Erwachsene ab 14 Jahre

in Mio
in %
Sehdauer in Min.

841 796 816 8383 160
i4 i3 i3 14 16
195 185 189 205 233

Quelle: Glk-Fernsehiorschang, PC#TY.

Fernsehnutzung zu verschiedenen Tageszeiten

Nicht nur einzelne Tage einer Woche, auch der Ver-
lauf des Tages selbst besteht Hir Erwachsene und
auch fiir Kinder aus immer wiederkehrenden
Mustern: Mahlzeiten werden zu fesistehenden
Tageszeilen eingenommen, die Zeil der nichtli-

Sabine Felerabend/ Thomas Windgasse

chen Rube ist bei den meisten Menschen durch
feste Uhrzeiten des Zubetigehens und Aufstehens
gekennzeichnet. Ahnliches gikt auch fitr das Fern-
sehen. Fiir die Betrachtung der Fernsehnulzung
72U verschiedenen Tapeszeiten wurde der durch-
schnittliche Sendetag Montag bis Sonntag von
3.00 bis 3.00 Uhr (so die Erhebungseinheit der
GIK) In acht Drei-Stunden-Cinheiten eingeteilt.

Bereits wie im Vorjahr lag die Zeit, in der die mei-
sien Kinder vor dem Bildsching angetroffen wer-
den kénnes, auch 1996 zwischen 18.00 und 21.060
Uhr. Insgesamt 17 Prozent oder 157 Millionen
Drei- bis 13jiihrige sahen zu dieser Zeil fern. Der
Nachmittag zwischen 1500 und 18.00 Uhr, dem
nach Alltagsvorstellungen cigentlichen Zeitraum,
in dem Kinder sich den fiir sie gemachten Pro-
grammen zuwenden kéanen, nahm in der Rang-
reihe der meisigenutztens Zeitzonen nur Plaiz
zwei ein - hier fanden sich 11 Prozent bzw. (.88
Millionen Drei- bis 13fihrige vor den Bildschir-
men ein. Bis zu diesen Uhrzeiten gab es von der
Schiene 6.G60 bis 9.00 Uhr an eipen stetigen
Anstieg der Fernsehnuizung durch Kinder. Zwi-
schen 6.00 und 9.00 Uhr waren es durchschaitilich
4 Prozent der Direi- bis 13ihrigen, die hier fernsa-
hen,in den nachsten drei Stunden 7 Prozent, dann
schon 9 Prozent. Nach den beiden ,Rekordzonen”
waren es dann zwischen 21.00 und 24.00 Uhr noch
immer 7 Prozent {rund 628 000) zuschende Kin-
der - ctwas mehr als 1993,

Diese Struktur in der tageszeitlichen Zuwen-
dung zum Fernsehen galt fur alie dref untersuch-
ten Altersgruppen gleichermallen: Selbst die
Drei- bis Finfifihriges waren am hiofigsten zwi-
schen 1860 und 21.00 Uhr vor dem Bildschirm
anzutreffen - auch wenn diese Zeitzone von den
dlteren Kindern erwartungsgemif® zu einem
hiheren Anteil genutzt wurde. Wie 1995 zeigten
die Zehn- bis 13jdhrigen gine weitere Besonder-
heit: Hier fag der Antei} der fernsehenden Kinder
in der Zeit von 15040 bis 18,00 Uhr mit 12 Prozent
nur unwesentlich iiber dem fur die Zeit von 21.00
his 24.08 Uhr {1! Prozent), wilhrend zwischen
18.08 und 21.00 Uhy durchschnittlich 22 Prozent
der Zehn- bis 13jihrigen fernsahen.

Der Vergleich mit Erwachsenen ab 14 Jahren
zeigt, dafl  Kinder und Erwachsene die gleiche
Zeitzone intensivster Nutzung aufwiesen, auch
wenn mit 35 Prozeni prozentual gesehen doppelt
so viele Erwachsene wie Kinder vor dem Fernse-
her anzutreffen waren. Auch ist bei Erwachsenen
der Unterschied zur Zeitzone mit der zweitmei-
sten Nutzung (2500 bis 24.00 Uhr) kaum nen-
nenswert, noch immer wurden dort durchschnift-
lich 33 Prozent erreicht {vgl. Tabelle 4).

Fernsehnulzung im Tagesverlauf

Bei der Darstellung der Reichweiten in 15-Minu-
ten-Schritten kann die Fernsehnutzung im
gesamten Tagesverlauf abgebildet werden, Pha-
sen der Zu- und Ahnahme von Retchweiten kin-
nen so detaillterter aufgezeigt werden, als die
Durchschnittswerte der Zeitzonen es erlauben.

Zwischen 18.00 und
21.00 Uhr nach wic
vor die meisten
Kinder vor dem
Bildschirm

Intensivste Fernsch-
nutzung bei Kindern
und Erwachsenen in
gleicher Zettzone



Tagesverlanfskurve
der Fernsehnutzung
in ftinf Phasen

Tagesverlaufskurve
bei Kindern weist
drei Giplel anf

Was Kinder sehen

(@) Fernsehnutzyng 7o verschiedenen Tageszeiten 1995 und 1996
Ma-So, BRD gesami

Uhrzeit

Kinder 3-13 Jahre
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3.00-6.00 (6.00-0.00 {000-12.00 112.00-15.60 [15.00-1800 |18.00-21.00 |21.00-24.0¢ 24.00-5.00

in Mio 1995 0,01 4,32 3,55 0,77 (.96 1,55 0,58 0,04
1996 0,01 (.34 04,63 0,84 (.98 1.57 0,62 0,05
in% 1995 G 4 & 8 11 17 6 0
1896 G 4 7 9 11 17 7 1
Kinder 3-5 Jahre
in Mio 1995 0,00 0,08 0,15 .18 021 030 0.67 0,01
1994 0,00 0,89 0,16 0,19 021 0.28 0,67 0,01
in% 1995 0 3 6 7 9 12 3 0
1896 ] 4 7 G 9 13 3 ]
Kinder 6-9 lahre
m Mio 1995 0.00 0,14 0,22 029 0,36 0,56 0,18 6,01
1996 0.00 0,14 0,25 0,32 0,36 0,57 0,18 4,01
in &% 1995 0 4 b 8 10 16 5 ¢
1996 0 4 7 9 10 16 5 i
Kinder 10-13 jahre
in Mio 1993 0,606 4,10 3,19 0,30 349 (4,65 0,34 002
1996 3,01 011 621 032 4,40 6,72 0,37 0,03
in % 14995 4 3 0 9 12 22 i 1
1996 0 3 7 10 12 22 i1 1
Erwachsene ab 14 Jahre
in Mio 1995 0,70 1,27 291 3,54 927 2100 19,70 3,18
1996 0.88 147 3,19 6,22 966 21,75 20,55 335
in Y 1995 1 2 5 G 15 34 32 5
1596 1 2 5 16 16 35 33 6
Quelie: Gk Ternsehlorschung, PCHTY,
Im Vergleich zum Vortabr zeigt die Tagesverfauls-  sefzt-am deutlichsten eigentlich aur noch bei den
kurve der Fernsehnutzung bei Kindern nur  Sechs-bis Neunjihrigen erkennbar. Bei den jiing-
geringligige Veriinderungen. Die Zuwendung  sten Zuschauern sind die beiden ersten Nutzungs-
zum Fernsehen kann wieder anhand von finf  hohepunkte weilaus schwieriger auszumachen,
Phasen beschricben werden: Zwiscken Mitler-  hier bleibt der bereits morgens erreichte Nutzer-
nachkt und 6.06 Uhr morgens wird so gut wie  kreis bis zum Nachmittag relativ stabil, wn dann
nicht ferngesehen (Phase 1), dann schalten sich  zwischen 1730 Uhr und 20,00 Ubr eine Kuppe mit
die ersten Kinder zu. Bereits um 9.00 Uhr ver-  dem Giplel wm 18.00 Uhr zu beschreiben. Noch
sammelten sich rund 6 Prozent vor dem Bild-  um 20.15 Uhr aber konnte jedes zehnte Kind die-
schirm, dieser Wert bleibt bis zur Miitagszeit  ser Altersgruppe vor dem Bildschirm angetroffen
{12.60 Uhr) stabil. In Phase HI kann zwischen  werden.
12.00 und 13.45 Uhr die 19-Prozent-Marke
erreicht werden, in der Zeit von 14.00 bis 1700 Bei den Sechs- bis Neunjihrigen liegt der Wende-  Fernsehnutzungs-

Uhr stagniert die Erreichbarkeit von Kindern
dann aber auf diesem Wert, wm in der vierten
Phase steiig anzusteigen - bis 2000 Uhr auf
knapp 290 Prozent. Nach dieser Zeil geht die Nut-
zung wieder zuriick und hat sich bis 22.00 Uhr
anndhernd halbiert, um bis Mitternacht wiader
auf Null zuritckzufatlen.

Wihrend die Tagesverlaulskurve der Erwachse-
nen ab 14 Jahre nur einen Giplel um ca. 20.43 Uhr
aufweist, 1B sich die Fernsehnutzung von Kin-
dern als dreigipflig beschreiben - der erste Nut-
rungshdhepunk: legt wm 990 Uhr herum, der
zweite am friihen Nachmittag gegen 14.00 Uhr
und der Dritte schiieRlich um 20.60 Uhr. Aller-
dings sind diese Gipfel je nach Altersgruppe
unterschiedlich stark ansgeprigt und zeitlich ver-

punkt der Nutzungskurve mit einer Reichweite
von knapp 19 Prozent bei ca, 20.00 Uhs, sinkt aber
erst ab 2130 Uhr unter 10 Prozent ab. Die Ver-
laufskurve der Zehn- bis 13jdhrigen schlieRlich
kann als Miniaturausgabe der Erwachsenenkurve
beschriehen werden, die Nutzungsmuster unter-
scheiden sich zwar noch in der Deutlichkeit ihrer
Ausprigung, sind senst aber {ast deckungsgleich.
Erstah 2230 Ubr betrigt die Reichweite des Fern-
sehens in dieser Altersgruppe weniger als 10 Pro-
zent (vgl Abbildung ).

zeiten flterer Kinder
ihneln denen der
Erwachsenen
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Abb. 1 Fernsehnufzung von Kindern und Erwachsenen im Tagesvériauf 1996
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Quelle: GfK-Fernsehforschung.

Unverinderte
Reihenfolge der
erfolgreichsten
Sender bei Kindern:
PRO SIEBEN vor
RTL; new hinzy
kommt Super RTL

Nur leichte Ver-
schiebungen inner-
halb der Alters-
segmente

Nutzung verschiedener Programme

Wie im Vorjahr war auch 1996 PRO SIEBEN as
einem durchschniitlichen Wochentag (Montag bis
Sonntag) mit einem Marktanieil vor 172 Prozent
der erfelgreichste Seader bei Kindern, dicht
gefolgt von RTL mit einem Marktanteil von 16,1
Prozent. RTL 2 konante seinen dritten Platz vom
Vorjahr mit nun 11,3 Prozent nicht behaupten,
sondern mullie diesen an Seper RTL abgeben
{12,6%). Die Rangreihe setzte das Erste Pro-
gramm der ARD mit 8,5 Prozeni [ort, SAT.1 schiof
mit 83 Prozent an. Das ZDF erreichie bei den
Drei- bis 13jihrigen einen Marktanteil von 6,1
Prozent,die Dritten Programme der ARD konnten
sich mit 52 Provest nur knapp vor Kabel i
behaupten (4,9 %). Schifeflich wurden jetzt auch
das Kinderprogramm Nickelodeon (1,7%) sowie
die Musiksender VIVA (14 Prozent) und MTV
(0.2 %) mit in die Auswertung einbezogen.

Inzerkalb der einzelnen Alterssegmente gab es
hier nur leichte Verschiebungen. Bei den Drei- bis
Fiinfjahrigen fag Super RTL ganz vorne (16,9 %),
nahezu gleichauf mit PRO SIEBEN (164 %),
gefolgt ven RTL (12,3 %) und RTL 2 (11,7%). Auch
bet den Sechs- bis Neunjihrigen waren die ersten
vier PHitze mit diesen Sendern belegt (PRO
SIEBEN 162%, RTL 15,1 %, Super RTL 148%
und RTL 2 12.2%). Bei den Zehn- bis 13jihrigen
ging dagegen RTL als Mark:anteilsfithrer her-
vor {18,7%), auch wenn PRO SIEBEN hier dicht
aul den Fersen folgte (18,4 %}, RTL 2 muRte sich
etwas abgeschlagen den dritten Platz mit SATI
teilen {jewetls 10,4 %). Noch weiter zuriick, hinter

der ARD (8,4%), lag Super RTL (72 %}, Aufer-
dem kamen bei dieser Altersgruppe erstmals
die Musiksender zum Tragen: VIVA erreichie
hier 2,1 Prozent Marktanteil, das englischspra-
chige Pendant MTV immerhin auch nach 3 Pro-
zent.

Auch wenn sich die Rangreihe der Markfanteile
bei den Drei- bis 1 5jiéhrigen im Vergleich zu 1995
wenig verdndert hai, waren doch fiir alle Sender
Marktanteilsveriuste bei den Drei- bis 13jahrigen
symplomaltisch. Profitieren konnte hierven der
sefl dem 28, April 1995 unter der Dachmarke RTL
betriebene Sender Super RTL. Aufgrund man-
gelnder Vergleichbarkelt werden die Vorjahres-
werte von Super RTL hier nicht weiter diskutiert.
innerhalb der einzelnen Alierssegmente waren
die Rirckginge unterschiedlich ausgepriigl. So
kennte bei den Drei- bis Fiinfjiihzigen nur das
ZDF fast den gleichen Voriahreswert erreicher,
die geringsten Verluste hatten die Dritten der
ARD zu verbuchen {minus .6 Prozentpunkie),
wihrend der Marktanteil des meistgenutzien Pro-
gramims PRO STEBEN hier um 3,0 Prozentpunkte
zurlickging und RTL 2 sogar 3,7 Prozentpunkte
abgeben muflte, Bei den Sechs- bis Neunjihrigen
konnte das ZDF seinen Marktanteil 1996 als ein-
ziger Sender segar geringfiigig aushauen {plus 0.3
Prozentpunkte), aile anderen Sender kongnten ihre
Vorjahreswerte nicht behaupten, der Marktantei
von PRO SIEBEN ging hier gar um 3,9 Prozenl-
punkte zuriick. Insgesamt geringer ansgepriigt
waren die Marktanteilsréickgéinge nur bei den
Zehn- bis 13i8hrigen, kier mufte RTL mit 1,6 Pro-
zentpunkten den grofiten Verlust hinnehmen.
1995 entiielen allein auf PRO SIEBEN, RTL
und RTL 2 rund 50 Prozent der kindlichen Fern-
sehnutzung. Zwar waren dies 1996 nur noch 44,6

Grifite Marki-
anteilsverluste
gegeniiber dem
Vorjahr fiir PRO
SIEBEN und RTL 2



Berechnung von
Alinititen berick-
sichtigt fiir jedes
Programm abscluie
Griflenverhilinisse
in den einzelnen
Altersgruppen

Prozent, zieht man noch Super RTE in die
Betrachtung mit ein, so konnien diese vier Pro-
gramme zusammen einen Marktantet von 366
Prozent erreichen. Die Summen der Einzelmark-
anteile der hier unlersuchten Sender {vgl. Tabelle
5} belegen, dall dariiber hinaus rund 5 Prozest
der Fernsehnutzung auf weitere Programme ent-
failen - wieviele und welche dies sind, muf wei-
ter offen bleiben. Auch wird mit Spannung erwar-
tet, wie sich der Start des Kinderkanals von ARD
und ZDF zukiinftig auf die Verteilung der Markt-
anteile auswirken wird.

Eine differenzierte Untersuchung des Erfolgs
einzelner Fernsehsender in den verschiedenen
Allerssegmenten bietet neben dem Vergleich von
Marktanteilen oder Sehbeteiligungen der Ver-
gleich von Affinitaten, Uber Markianteile und
Sehbeteiligengen hinaus berflicksichtigen Affini-
titen die dahinterliegenden absoluten GroRen-
verhilinisse bestimmiter Zielgruppen in Relation
zu einer Vergleichszielgruppe, die sonst nicht ada-
guat beriicksichtigt werden konnen. (4)

Bei dieser Untersuchung bilden Drei- bis
13jihrige insgesamt den Vergleichsmafstab zu
den drei einzelnen Alterssegmenten. Bei der Dar-
sieliung von Affinititen, die cinzelne Sender
innerhalb verschiedener Alterssegmente errei-
chen, wurde hier der jeweilige Anteil, den das
Alterssegment in der Grundgesamtheit ein-
nimmi, entsprechend mit verrechnet. Auf diese
Weise konnen verschiedene Zielgruppen ,.geeicht
und damit besser vergleichbar gemacht werden.
Ein Beispiel mag dies verdeutlichen: Ein Pro-
gramm, das bei Drei- bis $3j&hrigen insgesamt
und bei den Drei- big Fiinfjihrigen einen gleich
hohen Marktanteil hat, kommt bei den Drei- bis
Finfahrigen nur auf einen Affinititsindex von
80. Dies bedeutet, daRl die drei- bis finfjih-
rigen Zuschauer dieses Programms im Ver

{5) Nutzeny verschiedener Programme bei Kindern 1996

Was Kinder sehen @

gleich zu den Direl- bis 13jdhrigen eine geringere
Affinitiit {alse Neigung, dieses Progranm zu nut-
zen) haben, sie sind also unterproportional im
Verhalinis zu allen Kindern vertreter.

Bei den Drei- bis Finfjhrigen konnten 1996 nur
zwei Programme einen Affinitdtswert iiber 109
erreichen, und das waren die Dritten Programme
der ARD (Affinitdtsindex = 120) und Super RTL
(113}, Zu allen anderen Programmen hatte dieses
Alterssegment im Vergleich zur Gesamigruppe
der Drei- bis 13idhrigen eine geringere Neigung.
Besonders trifft dies auf SAT1 und RTL zu (58
bzw. 61}, aber auch auf PRO SIEBEN (67} und
RTL 2 {83). Auch bei den Sechs- bis Neunjiihriges
erreichfen die meisten Programme einen Affini-
tisindex unter 100, wurden von dieser Ziel-
gruppe im Vergleich zu allen Kindern also nicht
itherdurchschniitlich genutzt, Eine Ausnahme bil-
dete hier Super RTL (118) mit einer iiberdurch-
schniftlichen Nutzung, Nickelodeon, RTL 2 sowie
Kabel 1 wurden von diesem Alterssegment nur
durchschnittlich genuizt (vgl. Tabelle 6},

AuRer bei Super RTL (72) und den Dritten Pro-
gramme der ARD (44) konnten bei den Zehn- bis
13idhrigen schlieRlich alle Sender Affinititsindi-
zes iiber £00 erzielen. Dies betraf vor allem die
Musikkaniile VIVA (Indexwert = 186) und MTV
{ndexwert = 169}, aber auch SAT1 (Indexweri =
150}, RTL {Indexwert == 138} und PRO SIEBEN
{indexwert= 127),

Nutzung verschiedener Pragramme nuch Zeitzonen

Die Darstellung des Erfolgs eirzelner Programme
anhand von Marktantellen an einem durch-
schiittlichen Wocheniag stellf immer nuy Derch-
schnitiswerte dar, die innerhalb verschiedener
Zeitzenen entsprechend dem jeweitigen Angebot
mitunter deutlich variieren kdnnen.

Mo-So, 3.00-3.00 Ukr, BRD gesami, Marktanieile in %

Kinder

3-13 fahre 3-5 Jahre 6-9 jahre 106-13 Jahre

1995|1996 1895 {1996 1995 11996 1695 {1996
ARD 92 85 95 8.5 9.5 8.0 87 84
ZDE 6.2 6,1 5.5 5.7 59 6.2 6,6 6,4
[irilte Programme 58 5.2 84 78 5,7 5.1 4,6 4.1
RTL 176 16,1 13,8 123 16,5 15,1 203 18,7
SAT.1 6.8 83 75 6,0 9,1 7.0 16 04
PRO SIEBEN 184 17.2 194 164 20,1 16,2 188 184
VOX 1.2 18 09 1,2 10 17 15 22
Super RTL* 35 12,0 44 89 4,2 148 2.5 7.2
Jsat 0.4 05 0.6 08 0.4 0.4 0.4 0.5
RTL 2 13,1 113 154 17 14,3 122 108 104
Kabel 1 6.3 49 7.5 5.3 6,8 5.4 54 13
MTV 0.4 0,2 8.3 82 0.3 61 0.6 0,3
VIVA 13 14 09 0.8 0.6 08 20 2,
Nickelodeon 0,1 1.7 01 i9 6,3 18 9,1 14
Gesamt 943 95,1 940 954 4.8 95,4 94,0

= Sendebeginn: 28, April 1993,

94,8
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Dritte Programme

039

Guelle: Gik-Fernsehforschung, PC#TV.

der ARD mit groBter
Affinitit bei den
Drei- bis Fiinfjih-
rigen
Musikkaniile,
SAT.1, RTL und
PRO SIEBEN zichen
iiberdurchschnitilich
Zehn- bis 13jdhrige
an
Erwachsene
ab 14 Jahre
19485 | 1996
15,0 15,2
153 15,0
3,9 10,5
17,6 17,1
15,1 136
9.2 89
2,7 3,1
45 14
.9 09
4,0 49
2,7 35
3 02
.6 05h
(10 0,1
94,0
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{5 Affinititen verschiedener Programme 1996
Mo-So, 3.00-3.00 Uhr, BRD gesamt

ARD

ZDF

Dritte Programme
RTL

SAT1

PRO SIEBEN
RTL 2

Kabel 1
Super RTL
MTV

VIVA
Nickelodeon

Gesamt

Erwachsene

Kinder

313 |35 6-9 10-13 {ab 14
Jahre |Jahre {Jahre |jahre |jahre
100 80 g7 117 347
100 74 56 123+ 471
104 120+ 93 54 390
108 61 90 138+ 205
104 58 81 150 318
100 7 90 127+ 101
10 83 103+ 1G4 b8
180 85 105% 165 137
100 113 118 7z 22
100 67 57 . 169 260
180 48 53 186* 91
10 92 104 101 11

100 &4 45 118 194

Ausgepripteste AHinHitswerte innerhalb der Allersgruppen von Kindern im Verpleich zu
atlen Kindern von 5 bis 13 Jaheen,

Quelle: Gik-Fernsehforschung, PC#TY,

Deutliche Schwan-
kungen der Marki-
anteile in den ein-

refnen Zeilzonen

Saendung mit der
Maus®™ (ARB) war
1996 erlofgreichste
Sendung bei den
Drei- bis Fiini-

jiihrigen

50 erzielte das Frste Programm der ARD in der
Zett zwischen 9.00 und 12.90 Uhr bei Kindern
einen deutlich fberdurchschnitilichen Marktan-
teil von 14,9 Prozent. PRO SIEBEN konnte zwi-
schen 12.00 und 1560 Uhr nur 89 Prozent der
Dret- bis 13jdhrigen erreichen, withrend die
Markianteile in den restlichen Zeitzonen deutli-
chen Schwankungen ausgesetzt waren - 15 Pro-
zent fréhmorgens (300 bis 6.00 Uht) und wih-
rend der Prime time (18.00 bis 2100 Ukr) und um
die 25 Prozent morgens von 6.0 bis 9.00 Uhr und
nachmittags von 15.00 bis 18.00 Uhr.

Die geringe Zuwendung zum Programm von
PROC SIEBEN in der Zeit von 12.00 bis 15.60 Uhr
konnte RTL 2 erfolgreich nutzen und erziele in
dieser Zeitzone einen Rekordmarkianteil von 26,3
Prozent.Nach 18.00 Uhr nahmen sich die Marktan-
teile vergleichsweise bescheiden aus. Auch RTL hat
zwischen 15.00 und 18.00 Uhr eine Marktanteils-
tiefvon 9.5 Prozent zu vegzeichnen, kam zwischen
21,00 und 24.00 Uhr dagegen auf 24,2 Prozent.

Super RTL schlieflich erreichte bei seinem
jungen Publkum eigenilich nur zwischen 12.09
und 21.00 Uhr dberdurchschaittliche Marktan-
teile, wobei die hochsten Werte im Zeitintervall
18.00 bis 21,00 Thr erzielt wurden. Bei den Drei-
bis Fiinfifihrigen lag der Marktanteil zu dieser
Zeit sogar bel 26,4 Prozent, auch wurde jedes
fiinfte Kind zwischen sechs und neun Jahren bet
Super RTL angeirollen (21,6 %) (vgl. Tabelie 7).

Beverzugte Inhalte

Betrachtet man fiir 1996 die hundert meistgesehe-
nen Sendungen bei einzelnen Alterssegmenten,
st konnte bel den Drei-bis Fiinfjihrigen die ,Sen-
dung mit der Maus® der ARD im Jubiliumsjahr
1996 die ersten neun Pldize erreichen, jeweils
mehr als 300000 Zuschauver verfolgten die

Sabine Feierabend/ Thomas Windgusse

Lach- und Sachgeschichten. Aber auch der Tiger-
entenclub” zeigte sick als Publikumsmagnet,
ebenso einzelne Folgen der Zeichentrickserie
SLom & Jerry” aul PRO SIEBEN. Von einzelnen
Ausnahmen abgeschen, belegten diese drei Sen-
dungen die ersten 100 Pliize der erfolgreichsten
Programminhalte fiir das Jahy 1996,

Bei den Sechs- bis Neunjihrigen machte sich wie
hei Zehn- bis 13jdhrigen die Sporthegelsterung -
der Eltern? - im Fullballeuropameisterschaftsjahr
bemerkbar. So sahen rund 660000 Kinder zwi-
schen sechs und neun Jahren das Spiel zwischen
Tsehechien und Deutschland am 30. juni 1996 im
ZDF. Aber auch die Abenteuer von Asterix wur-
den mit groRer Begeisterung auf SAT.1 verfolgt,
gleiches gilt fir die  Mini-Playback-Show* auf
RTL. Eine Vielzahl der ausgewiesenen Plitze der
Top 100 wurde dabei nicht von einzelnen Sendun-
gen, sondern von den sie unterbrechenden Werbe-
inseln speziell auf SAT.1 und RTL eingenommen,

Beiden Zehn-bis 13jdhrigen schiieRlich erwie-
sen sich neben den Ereignissen rund um die Tul}-
ball-Europameisterschalt einzelne Spielfiline als
besonders attraktiv,, Mrs, Doubtfire“auf PRO SIE-
BEN hatte beispieisweise 770000 Zuschauer,
WSister Act” aul der ARD versammelte 660000
Kinder dieses Alters vor dem Bildschirm, Kevin -
allein zu Haus” bescherte SAT.L 640000 Zu-
schauer.

Die Zuwendung zu einzelnen Programmen bei
Dei- bis 13jikrigen war je nach betrachteter Zeit-
zone deutlichen Schwankungen ausgeseizt. Bei
der Betrachtung von Hitlisten [ir das gesamte
fahr 1996 der Sender nach Zeitintervallen lassen
sich die inhalthchen Priferenzer der Kinder ver-
deutlichen. Morgens zwischen 6.00 und 9.00 Uhr
waren an einem durchschnittlichen Tag rund
340 000 Kinder vor dem Bildschirm anzutreflen,
und die Drei- bis 13jghrigen wandlen sich wie
auch im vergangenen Jahr bevorzugt amerikani-
schen Zeichentrickserien zu. Die  Dinobabies*aul
RTL 2 tauchen unter den ersten 200 Plitzen am
hiufigsten auf und zogen je nach Folge bis zu
25G 600 Kinder in thren Bann, aber auch andere
Sendungen wie Hallo Kurt” oder ,Die verriickte
Vampy-Show tauchien hier hiufig auf Beim Kon-
kurrenten PRG SIEBEN belegien die vorderen
Plize der Top 200 vor allem Zeichentrickserien,
dic Samstags morgens ausgestrahlt wurden, Bei
Kindern erfolgreiche Seadungen von PRO SIE-
BEN waren die phantastischen Abenteuerzeichen-
trickserien [I'he real Ghostbusters” und ,Furbo
Teen” oder die Cartoonserie [Tiny Toon Aben-
tewer” Aber auch ,Die schoellste Maus von
Mexiko*und Tom & Jerry“erfreuten sich um diese
Uhrzeit besonderer Beliebtheit.

[ der Zeit zwischen 9.00 und 12.00 Uhr betrug
das Zuschauerpetential bei Kindern an einem
Durchschnitistag rund 630 0G0, Wilhrend dieser
Zeit erveichten PRO SIEREN, RTL und das Erste
Programim der ARD zweistellige Marktanteile.
Der Blick auf die Hitlisten der Sender zeigt, dal

Bed Sechs- bis
13jihrigen Fullball-
spiel, Spielfibm und
Show mit hochsten
Zuschauwerzahlen

Morgens zwischen
6.00 und 9.60 Uhy
sehen Kinder vor
aHem amerikani-
sche Zeichentrick-
serien

Spezialangebote fiir
Kinder dominieren
am Vormitiag



Was Kinder sehen

(D) Nutzung verschivdener Programene bei Kindern nach Zeitzonen 1996
Mo-So, 5.00-3.00 Ukr, BRD gesamt, Marktanieile in %

[ ARD [ZDF [Dritte  IRTL 5AT1 [PRO7 {RTLZ  {Kabell [SuperRTL

3.00-6.00 Uhr

Kinder 3-13 Jahre 6.0 38 5,2
3- 5 Jahre 3.6 39 49
6- 0 Jahre 35 2.4 3.5
1G-13 jahre 7.1 46 5,0
Erw. ab 14 Tahre 124 83 7.0
6.00-9.00 Uhs
Kinder 3-13 Jahre 99 28 9
3- 5 Jahre iz8 3.2 18
6- 9 Jahre "7 24 4
16-13 Jahre 6.2 23 2.4
Erw. ab 14 Jahre i58 4.0 54
9.08-12.00 Uhr
Kinder 3-1% fahre 149 5,7 19
3- 5 Jahre 180 6,0 18
6- G Jahre 164 5.6 Lb
10-13 Jahre 98 55 2.2
Erw. ab 14 fahre 126 10,5 972
12.00-15.00 Uhr
Kinder 3-13 fahre 2.7 5.2 5.0
3 § Jahre 28 5,5 6,3
G- G Jahre 25 5,5 46
10-13 Jahre 27 4,7 47
Erw. ab 14 Jahre 135 122 79
15.40-18.00 Uhr
Kinder 3-13 Jahre 68 5.2 6,2
3- % Jahre 74 58 a1
&- 9 Jahre 7.1 52 6,5
1613 Jahre 6,1 49 4.4
Erw. ab 14 Jahre 155 14,1 8.6
18.00-21.00 Uhr
Kinder 5-13 fahre 95 75 6,9
3- 5 Jahre 68 38 138
G- G Jahre 88 7.6 0
10-13 Jahre 3N 8.1 4,1
Erw. ab 14 Jahre 169 188 12,3
21.80-24.60 Uhr
Kinder 3-13 fahre 94 78 4,7
3- 5 Jahre 7.6 7.8 5.5
6- 0 Jahre 9.3 8,0 45
10-13 Jahre 9.8 77 47
Erw, ab 14 Jahre 4.8 144 112
24.90-3.00 Uhr
Kinder 3-13 fahre 88 7.1 6,1
3- 5 Jahre 7.0 79 5,1
6- G Jahre 94 74 6,7
16-13 Jahre 85 6,7 6,0
Erw. ab 14 Jahre 151 9.9 94

200 162 14,7 8
16,0 284 129 10,0
286 6,4 12,1 12,1
155 6.8 17,1 104
174 153 113 6,0
155 32 23,3 173
1l 30 231 192
16,5 26 2456 i7.6
177 43 28,1 153
176 206 92 472
i89 3.8 18,7 8.6
i67 25 179 9,7
203 3.1 194 8.8
19,0 5.5 214 ]
18,0 153 162 4.4
113 38 89 263

8,6 4,7 17 259

93 4.4 72 29,0
143 78 11,3 238
202 141 9.3 3.5

9.5 82 238 12,0

0,2 4.8 275 94

79 6,6 228 133
12,6 115 227 i2.2
199 115 89 3.1
18,5 9.7 14,6 43
138 77 115 37
168 89 133 4.1
216 11 169 4.6
158 135 74 29
24,2 148 175 0.5
25,0 16,0 15,5 69
25,0 148 173 6.5
23,6 148 18,6 6,4
16,1 140 9.7 5.0
208 168 16,0 83
213 136 158 9.3
209 16,3 15,2 7.8
20,7 164 18,3 8.7
151 118 11,7 64

10,8
53
106
12,7
74

4.8
44
4.8
50
4.7

95
116
98
7.5
31

6,0
6.8
69
48
33

32
28
30
A
37

4.0
3.1
42
42
2.7

37
34
4.3
35

3.7

6,2
52
86
52
54
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15
15
36
0.8
03

8.0
16,1
10,1

33

LG

o]

S A2 IS I |
s S

15,8
164
179
ES]
23

138
184
164
8.7
La

17.1
204
216
48
13

18
29
20
1
1.2

13
13
13
1.2
10

dies je nach Wochentag wohl noch deutlicher dif-
ferenziert. Bei der ARD tauchten auf den ersten 70
Plitzen ausschlieBlich die ,Sendung mit der
Maus” und der Tigerentenclub” auf, die Geburts-
tagssendung der Maus am 10. Mérz 1996 wurde
von fiber einer Mitlion Kindern geseben. Und auch
bei RTL setzte sich der Erfolg der Spezialangebote
fiir Kinder wie i Voriahr durch - erneut dominie-

ren einzelne Sendungen, die durch einen mode-
rierten Rahmen prdsentiert wurden, wie die Dis-
neyTrickserien ,Aladdin® und ,Classic Cartoons®
oder das ,Team Disney” Die vorderen Plitze der
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Am Nachmittag wie
im Vorjahr Zeichen-
trickiilme bei

PRO SIEBEN an der
Spitze

In Prime time ,Mini-
Playback-Show® bei
RTL auf den ersten
Pliitzen

Top 200 bringen es hier auf 600 000 bis 700 060
kindliche Zuschauer. Auch PRO SIEBEN kniipft
mit Tom & Jerry* an die Vorjahreserfolge an, dies
gilt auch fitr Turbo Teen oder ,Tiny Toon Aben-
feuer”

oDMe follen Fuliballstars®, ein, Angebot von
RTL2, war bei den Drei- bis §3§éihrigen in der Zeit
zwischen 12.0¢ und 15.00 Uhr ausgesprochen
erfolgreich und sicherte dem Sender in diesem
Zeitintervall die Marktflihrerschaft. Rund 600 000
Kinder sahen sich diese Sendung an.

[en zweiten Platz in dieser Zeitzone erreichte
Super RTL mit deg Disney-Produkten wie ,Aben-
teuer mit Mickey und Donald®, ,Bonkers” ,Dis-
ney’s Gummibirenbande” und Képtn Balu® Bis
zu 350 000 Kinder sahen hier zu.

Ebenfalis wie im Vorjahr besetzte PRO SIEBEN
den Nachmittag erfolgreich mit ,Tom & Jerry*- die
ersten 100 Platze entfielen kompleit auf diese Zei-
chentrickserie, zwischen 6500006 und 894000
kindliche Zuaschawer wurden erreicht, Daneben
sind auch die Abenteurer von ,Bugs Bunny” oder
der ,Familie Feuerstein® beliebt, aber auch die
Daily soap ,Alle unter einem Dach” wurde von
den Kinders hiufig gesehen.

Bei Super RTL findet sich in der Hitliste erneut
sehr oft die Serie , Bonkers® die am [riiben Nach-
mittag schon einmal mit anderen Folgen ausge-
strahlt wurde, AuBerdem konnten mit der Disney-
Produktion ,Chip und Chap® gut 450 GO0 Drei- bis
13i8hrige ver dem Bildschirm versammelt wer-
den.

Der Erfolg bei Kindern withrend der Prime time
ist bei RTL vor allem auf zwei Sendungen zurfick-
zufiihren, Unter der Woche waren dies die Einzel-
folgen von ,Guie Zeiten - Schiechte Zelfen®, am
Wochenende die ,Mini-Playback-Show" Die
ersien 33 Pidtze der Top 200 wurden von der
Starimitationsshow bzw. von den darin liegen-
den Werbeinseln belegt - zwischen 850 00¢ und
1.1 Millionen Kinder schalteten sich 1996 zu, aber
auch auf Platz 200 fanden sich noch immer
650 600 Kinder ein, um den Anschiuf an ,Gute
ZeHen - Schiechte Zeiten® nicht zu verpassen.

Fast genause atiraktiv ist fiir Kinder zu dieser
Zeit das Angebot von Super RTL. ,Darkwing
Duck” deminierte in der Hitliste die vorderen
Plitze (bis zu 780 00¢ Kinder), die nur von den
Finzellolgen Képtn Balu" und ,Abenieqer mit
Mickey und Donald” unterbrochen wurden.

SAT.1 war in diesem Zeitintervall vor allem
durch die FuBballberichterstatiung in ,ran”
erfolgreich, aber auch Rethen wie  Asterix®,  Star
Trek” oder , Kommissar Rex” tauchten anter den
Top 200 auf.

Die hohen Reichweiten dieser beiden Pro-
gramme bei Kindern auch von 21.08 bis 24.00 Uhr
resultieren einerseits aus éberhingenden Sen-
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dungen des vorangegangenen Zeitintervalls, wie
der ,Mini-Playback-Show", aber auch anderen
Showangeboten des Kolner Senders RTL wie
JTraumhochzeit* eder ,Glicksritter Attraktive
Kinofiime bescherlen dagegen PRO SIEBEN viele
kindliche Zuschauer, sei es  Mrs. Doubtfire”, die
Tolgen der ,Police Academy”, .Curly Sue” eder
LRobin Hood"

Fernsehnutzung nach Seherdefinitionen
Durchschmittlich sahen 1996 pro Wockentag 5,48
Millionen Drei- bis 13jdhrige mindestens eine
Sekunde - die kleinste Binheit, die das GIK-Meter
registriert ~ fern. Diese sogenannte Seherdefini-
tion (mindestens eine Sekunde gesehen) it sich
beliebig auf einen Wert zwischen einer Sekunde
und 24 Stunden festlegen - wobei es sich dabei
nicht um konsekutives Sehen handelt, vielmehr
wird die gesamte Nutzung eines Tages aufsum-
mieri. Tabelle 8 zeigt, welche Seherdefinitionen
fiar diese exemplarische Analyse gewdhit wurden
und wie die Nutzung der jeweiligen Gruppen
aussah.

Mindestens finf Minuten pro Wochentag des Jah-
res 1996 ferngesehen haben zum Beispiel 535
Miltionen Kinder. Schon sehr destlich weniger
Kinder wiesen eine Mindestsehdauer von einer
Stunde pro Tag auf, dies waren 3,28 Millionen
bzw. 37 Prozent aller Drei- bis 13jihrigen. Um
mehr als die Hilfte reduzierte sich die Anzahl der
kindlichen Nutzer, die zwei Stunden und mehr pro
Tag vor dem Bildschirm verbrachten, ndmiich auf
16 Prozent (1,44 Millionen} der Gesamiziel-
gruppe. Mit weiter ansteigender Mindestsehdauer
reduzierten sich die Werte weiter - eine Mindest-
sehdauer von drei Stunden wurde fitr 6,58 Millio-
nen (6%) ansgewiesen, und ab einer Mindestseh-
dauer von finf Stunden werden vergleichsweise
geringe Nuizerzahlen ausgewiesen,

Die durchschnittliche Verweildauer (5) der Kinder,
die mindestens eine Sekunde ferngesehen haben,
betrug etwa 165 Minuten, das heifdt, wer sich ein-
mial pro Tag dem Fernsehen zuwandte, schaute
dann im Schnitt ca. 2 3/4 Stunden zu. Dieser
Durchschnitiswert gall auch fir diejenigen Kin-
der, die mindestens finf oder auch 15 Minuten
ferngesehen haben. Eine deutliche Anhebung die-
ses Wertes ergab sich fiir Kinder, deren tégliche
Mindestsehdauer zwei Stunden betrug, hier
wurde dana durchschnitilich 3 3/4 Stunden fern-
geschen. Besonders beunruhigend nehmen sich
die Werte fiir die Kinder aus, die per Definition
sechs Stunden und mehr vor dem Bildschirm ver-
brachten - dort betrug die durchschnittliche Ver-
weildauer sogar gut 7 1/2 Stunden.

Bei der Betrachtung unterschiediicher Wo-
chentage fanden sich -~ unabhingig von der ge-
withlten Seherdefinition - die geringsten Netto-
reichweiten werkiags von Montag bis Donners-
tag, unter der Woche werden also auch die fernse-
headen Kinder weniger stark durch das Fernse-
hen erreicht. Bei den Seherdefinitionen, die auch
die Kurzseher mit einbeziehen {mindestens eine

37 Prozent aller
Kinder sehen min-
destens eine Stande
pro Tag fern

Durchschmittliche
Verweildauer der
Kinder vor dem
Fernsehgeriit betriigt
165 Minuten



Was Kinder sehen

(8) Fernsehnutzuny von Kindern nach Seherdefinitionen 1996
3-13 Jahre, BRD, Mo-So, Sendetag gesamt

Sehdauer
mindestens

1 8ek
5 Min
15 Min
30 Min
1 Sid
2 84l
3 Sid
484l
5 Sid
6 Sul
7 Sid
8 Sid
9 Sid
10 Std

Zuschauer (Nettoreichweite) | Verweildauer®
in Mio Fin % in Min
548 61 1653
5,35 60 166
5,09 57 167
453 50 171
3,28 37 184
1,44 16 222
0,58 ) 273
0,24 3 330
0,11 1 386
0,05 1 455
0,62 ] 524
0,01 0 592
0,01 0 663
0,00 0 721

Aus Sehdauer, Basis und Nettoreichwelte errechneler Wert fiir die Sehdauer der Seher
{angendherie Verweildauer),

Quelie: Gik-Fernschiorschung, PC#TY.

Sekunde, finf Minuten oder 15 Minuten am Tag
gesehen), erhdhie sich die Netloreichweiie des
Fernsehens am Freltag und am Samstag, wobei
heide Tage die gleichen Werte erreichten. Noch
deutlicher war der Zuwachs am Sonntag ausge-
priigt, hier wurde die héchste Nettoreichweite
erreichi.

Fiir die anderen Seherdefinitionen, also Kinder
die mindestens eine Stunde (bzw. mindestens
zwei, drei oder gar sechs Stunden) pro Tag vor
dem Fernsehgerit verbrachten, wurde fir den
Samstag eine leicht hohere Erveichbarkeit als fiir
den Sonniag ausgewiesen. Fir beide Tage lag der
Wert aber immer iiber dem vom Freitag (vl
Tabelle 6).

(3 Fernsehnutzung von Kindem nach Seherdefinitionen und Wochentagen 1996
3-13 Jahre, BRD, Sendetag gesamt

Sehdauer mindestens
18Sek [30Minl1Std [25td [53S8td 145 (58

Moo in Mio 537

Fr

Sa

So

in %
in Mio
in %
in Mio
in Y%
in Mio
in %

60

553
62

553
62

5,78
64

434 297 1,22 048 019 008
48 33 14 5 2 i
487 349 155 461 025 Q11
52 34 17 7 3 i
475 382 188 080 036 017
53 43 21 9 4 2
494 379 177 471 0310 BI5

55 42 20 8 3 2

Quelle: Gfk-Fernsehiorschung, PCaTV.

Jedes zehnte fern-
sehende Kind gehirt
zu den Vielsehern

Aus diesen Werten fir die Mindestzuwendung
zum Ferasehen lassen sichk auch verschiedene
Intervalle berechnen. Falt man die Wenigseher
zusammesn, alse Kinder, die pro durchschnitt-
lichem Tag mindestens eine Sekunde und héch-
stens 30 Minuten fernsehen, so machte diese
Gruppe 17 Prozent der drei- bis 13j3hrigen Fern-

sehnutzer aus. Weitere 23 Prozent sahen 1996
mindestens 30 Minuien, aber hiéichstens eine
Stunde pro Tag fern, Jedes zweite Kind el dage-
gen in die Gruppe, die mindestens eine Stunde,
aber héchstens drei Stunden pro Tag vor dem Bild-
schirm verbrachte, Und jedes zehnte fernsehende
Kind gehdrte zu den Vielsehern: Wihrend 6 Pro-
zent auf jene entfallen, die mindestens drei und
kichstens vier Stunden fernsehen, gibt es auch
eine Minderheit von 4 Prozent, die sich minde-
stess finf Stunden am Tag dem Fernsehen
zuwandte, in der Hochrechnung entspricht dies
iiber 200 000 Kindern zwischen drei und 13 Jah-
ren (vgl. Tabelle 10).

(i) Zusammensetzyny der Kinder neds
Sehdaverintervallen 1994
3-13 jahre, Mo-So, 3.00-3.00 Uhr

| Sehdauerintervall | inn %

1 Sek bis 15 Min 7
15 Min bis 30 Min 10
30 Min bis 1 Std 23

15td bis 2 5td 34

2 Std bis 3 Std 16

3 Std bis 4Sid &

5 Std bis 106 Std 4

Guelle: GE-Fernsehforschung PC#TV, elgene Berechnungen.

Honstellationsanalysen

Die Konstellationsanalyse, die aufzeigt, mit wem
eine bestimmte Zielgruppe vor dem Bildschirm
sitzt, bestitigt im groBen und ganzen die Alitags-
vorstellungen von dieser Situation. In dieser Ana-
lyse wurden hier alle Samstage des Jahres 1996 in
Drei-Stunden-Abschnitte aulgeteilf und dann eine
durchschnittliche Nutzung nach Konstellations-
gruppen fir das Jahr 1996 berechnet. Dabei wur-
den nur Haushalte mit einem einzigen Fernsehge-
rit in die Berechnung einbezogen, da beim Vor-
handenscin mehrerer Gerte diese im Rahmen
der Analyse nicht unterschieden werden konnen.
I der Tabelle 11 sind fiir verschiedene Zeitzonen
die Programme ausgewiesen, die in der vorgege-
benen Gruppe der Drei- bis 13iéhrigen (in Haus-
halten mit einem Fernsehgerit) eine Nutzung
durch mindestens 100 (004 Personen aufweisen.

Zwischen 6.00 und 9.66 Uhr war das bei RTL der
Fall. Die Betrachtung der Konstellationen zeigt,
dall im Durchschnitt 96006 Kinder ohne die
Gegenwart Alterer zusahen. (5) Auch am spiteren
Morgen bis Mitiag saflen die Kinder bei den meist-
genutzien Programmen PRO SIEBEN und RTL
iiberwiegend allein vor dem Feraseher. Einige
wenige waren in Gesellschaft von 30- bis 39jahri-
gen (fungen Eltern), Auch vor 12.00 bis 15.60 Uhr
sah das Bild der RTi-Zuschauerschaft noch dhn-
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Bei den meist-
genutzten Program-
men sitzen Kinder
bis zuim Abend
meistens ohne
Erwachsene vor dem
Bildschirm
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Sehdaner der Kinder

vor allem in
Ostdeutschland
angestiegen

(0 Konstellutionsanalyse: Mit wem Kinder 1996 fernschen

Sabine Feierchend/ Thomas Windgasse _

5-13 Jahre, Haushalte mit einem cinzigen Fernsehgerdt, alle Sumstage, in Mio

Kinder ohne

6.00~9.00 Uhy

RTL 0,09 0,00
9.00-12.00 Uhr

PRO 7 6,17 0,00

RTL 0.24 0,00
12.90-15.00 Uhr

RTL 0,09 0,01
15.00-18.00 Uhr

ARD 6,17 0,01
18.00-21.09 Uhr

PRO 7 0.16 0,02

RTL 0,09 0,02

SAT1 .11 0,02

ZDF 6,05 0,0%
21.00-0.08 Uhr

PRO7 0,08 0,02

RTE 0,10 0,02

SAT1 .05 0,02

Erwachsene i4-16 |

Kinder mit Erwachsenen im Alter von . .. Jahren

20-29  |30-39  140-49  [50-99  |Gesami

(4,00 0,00 0,00 0,00 0,10
6,00 0,01 0,00 0,06 0,19
(.01 0.01 000 0,00 0.28
160 .01 0,00 0,00 0,11
3,060 0,02 001 0.00 021
(.01 0,05 002 001 0,18
.01 0,04 0,01 001 0,15
4,01 (,00 003 0.01 021
401 0,03 001 001 0,10
0,01 0,05 0,02 001 0,16
3,01 .05 002 001 0,18
(61 0,04 001 001 9,11

Quelle: DAY TV-System, eigene Berechnungen,

lich aus. Doch meldeten sich zu dieser Zeit auch
schon 14- his 19jahrige (vermutlich mitunter
dltere Geschwister) mittels der Fernbedienung in
den von der Gi ausgesuchien Haushalten an. Von
1509 bis 18,00 Uhr sahen bel der ARD am Sams-
tag durchschaittlich 170 000 Kinder unter Aus-
schlufl Alterer fern. 20600 sahen mit 30- his
39jdhrigen, etwa 10000 mit 14- bis 19j&hrigen
oder 40- bis 49jdhrigen zu. In der Zeit von 18.00
his 21.84 Uhr dnderte sich das Bild sehr deutlich.
Nach wie vor sahen immer noch sehr viele Kinder
ohne Erwachsene ab 14 Jshren fern, doch die Kon-
stellationsgruppen weisen jetzt ausnahmsios
hihere Werte als in den andeten Zeitzonen aus.
SAT.} zum Beispiel sahen durchschnittlich 66 000
Kinder, bei denes Erwachsene im Alter von 30 bis
39 Jahren dabei waren, und 30 066, die mit 40- bis
49jihrigen zusammen waren. Von 21.00 bis 66.00
Uhr sind ebenfalls nach recht hohe Werte fiir die
Nutzung chne, aber - relativ gesehen - auch roch
fitr die Nulzung gemeinsam mit Alteren auszu-
machen.

Fozit

Die hier vorgestelfien Befunde zur Fernsehnut-
zung vor Kindern fiir das jakr 1996 zeigen, dafl
das Medium im letzien Jahr zumindest der zeitli-
chen Zuwendung nach an Bedeutung gewonnen
hat - nach einigen Jahren relativ konstanter Werte
fr die tagliche Sehdauer von Kindern ist nun erst-
mals wieder ein Anstieg zu verzeichnen. Dies gilt

in besonderem MaRe fiir Kinder in Osideutsch-
tand. Erneul wird deatlich, dall die Vorbild[unk-
tion der Erwachsenen bzw. Eltern eine wichtige
Rolle einpimimt. Noch immer verbrachten die 5.5
Millioner Drei-his {3jdhrigen in der Bundesrepu-
blik an einem durchschaittiichen Tag 1996 nur
kaapp halb so viel Zeit vor dem Bildschirm wie
die Erwachsenen, die Reichweite des Fernsehens
ist aber insgesamt bei allen Zuschauern leicht
angesliegen, wieder sind von dieser Enlwicklung
vor allem die Menschen in Ostdeutschiand betrof-
fen,

Und withrend 1995 fiir alle Kinder der Samstag
der Tag mit der hiochsten Sehdauner war, gilt dies
1996 zumindest fiir die jlingsien Zuschauer nicht
mehr - wie bei den Frwachsenen wizd hier am
Sonntag die langste Zeit vor dem Fernsehgeriit
verbracht. Die Ubernahme erwachsener Sehge-
wohnheiten wird ebenfalls erneut durch die von
Kindern am intensivsien genutzten Zeitzonen
deutlich.

Hinsichtlich der bevorzugten Inhalte, denen Kin-
der sich zuwenden, haben die Sender weniger
Miihe aufgebracht, den Drei- bis 13fihrigen neue
Angebote zu machen, vielmehr warde auf alibe-
withrte Publikumsmagnete gesetzt, die - einmal
eingekault - fast als Endlesschleife lasfen. Dies
trifft besenders auf das Trickfilinrepertoire zu,
dem sich Kinder besonders gerne zuwenden. Auf
der anderen Seite zeigt sich das kindfiche Publi-
kam ais ein vagabundierendes: Die Marktanteile
aller Sender sind tm Vergleich zu 1995 zurtick ge-
gangen. Dies konnte sich Super RTL zunutze
machen, dem es im zweilen Jahr des Sendebe-
triehs gelang, eine beachiliche Anzahl kindlicher
Zuschauer zu gewinnen,

Kaum neue Fernseh-
angehote fiir Kinder,

sinkende Marki-
antetle der ¢in-
zelnen Programme



Hoher Stellenwert
des Fernschens bei
Kindern

Woas Kinder sehen

Neue Betrachlungsweisen, wie sie eine Konstella-
Honsanalyse erlaubt, bestitigen die bekannten
Vorstellungen von der Fernsehnutzung durch
Kinder ohne elterliche Aufsicht speziell am Sams-
tag morgen. Zwar auch zu erwarten, doch sehr
deutlich weisen die Analysen nach Seherdefini-
tionen noch einmal auf den recht hohen Stellen-
wett des Fernsehens bei Kindern hin.

Indes bleibt abzuwarten, welche Auswirken-
gen der im januar 1997 gestartete 6flentlich-
rechtliche Kinderkanal auf das Fernsehnutzungs-
verhalten von Rindern haben wird.
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4) Der AfEaittsindes berechnet sich wie Iolgt Der Quotient sus
der absoluten Sehbeteiligung und der Basisgrofe der Teilzlel-
gruppe wird durch den Quatienten aus der absoluten Seh-
boteiligung und der BasisgroRe der Ausgangszielgruppe divi-
diert, Die Ausgangszielgruppe sind hier die Dei- bis 13jdhri-
gen, die Teilzielgruppe die jeweiligen Alterssegments.

51 DieVerweildauer, von der hier die Rede ist, geiit aus der Seh-
dauer der Seher hervor, die zus der Basis, der Nettorelehweite
uid der Scheaver berechnet wird (angeniiherte Verweil-
dauer). '

4] Fireinzeine, konkrete Tage sommiaren sich die Konstella-
tionsgruppen auf die Gesaimtnutzung der Zielgruppe aul. Da
ier pro Gruppe dber die Samstage hinwey spezifische Durch-
schnitle errechnel werden, kann diese Vervechrung nicht
durchgefiihet werden.
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