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Á Mit einem bestimmten Budget

Á die richtigen Personen

Á zielgerecht

Á zum richtigen Zeitpunkt

Á im richtigen Zeitraum

Á in einem bestimmten Gebiet

Á mit den relevanten Medien 

Á genügend oft

Á mit einer bestimmten Botschaft

Á so effektiv und

Á so günstig wie möglich anzusprechen

Mediaplanung ïWas ist das?

Media-Budget

Media-Zielgruppe und Reichweite

Kommunikationsziel

regionaler Werbedruck

zeitliche Schwerpunkte (z.B. Weihnachten)

Werbewirkung

Kontakthäufigkeit

Selektion Mediengattungen

Marke, Sonderangebot, Website

Kosten-Leistungs-Verhältnis

z.B. vor dem Einkauf
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Das Ergebnis
Ein Kostenplan
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Angebot Stunde Tage Tarif 

ú/Sek.

Spot-

 länge

Einzel-

preis  ú

Freq. Brutto 

Tarif ú

Rabatt 

%

Netto

  ú

AE  

%

Net/Net

  ú

Zeit-

raum

hr3  07-08 Mo-Mi 56,00 20 1.120 2 2.240 2,5 2.184 15,0 1.856 Mai

hr3  08-09 Mo-Mi 42,00 20 840 2 1.680 2,5 1.638 15,0 1.392 Mai

hr3  09-10 Mo-Mi 24,00 20 480 1 480 2,5 468 15,0 398 Mai

hr3  15-16 Mo-Mi 21,00 20 420 1 420 2,5 410 15,0 348 Mai

hr3  17-18 Mo-Mi 25,00 20 500 2 1.000 2,5 975 15,0 829 Mai

hr3  18-19 Mo-Mi 22,00 20 440 2 880 2,5 858 15,0 729 Mai

hr3  07-08 Do,Fr 57,70 20 1.154 1 1.154 2,5 1.125 15,0 956 Mai

hr3  08-09 Do,Fr 43,30 20 866 1 866 2,5 844 15,0 718 Mai

hr3  09-10 Do,Fr 24,70 20 494 1 494 2,5 482 15,0 409 Mai

hr3  17-18 Do,Fr 25,80 20 516 1 516 2,5 503 15,0 428 Mai

hr3  18-19 Do,Fr 22,70 20 454 1 454 2,5 443 15,0 376 Mai

hr3  08-09 Sa 26,00 20 520 1 520 2,5 507 15,0 431 Mai

hr3  09-10 Sa 27,00 20 540 1 540 2,5 527 15,0 448 Mai

hr3  10-11 Sa 26,00 20 520 1 520 2,5 507 15,0 431 Mai

Gesamt 18 11.764 11.470 15,0 9.749



Das Ergebnis
Ein Streuplan

5 Media Coaching 2019

Mo Di Mi Do Fr Sa So

13. 14. 15. 16. 17. 18. 19.

hr3 3 3 4 3 2 3 18

 07-08  Mo-Mi 20 1 1 2

 08-09  Mo-Mi 20 1 1 2

 09-10  Mo-Mi 20 1 1

 15-16  Mo-Mi 20 1 1

 17-18  Mo-Mi 20 1 1 2

 18-19  Mo-Mi 20 1 1 2

 07-08  Do,Fr 20 1 1

 08-09  Do,Fr 20 1 1

 09-10  Do,Fr 20 1 1

 17-18  Do,Fr 20 1 1

 18-19  Do,Fr 20 1 1

 08-09  Sa 20 1 1

 09-10  Sa 20 1 1

 10-11  Sa 20 1 1

3 3 4 3 2 3
Freq.

18

Freq.
Sender Stunde Tage Format

KW 20

Summe

Brutto ú

18

11.764



Werbeaufwendungen 2018

Gesamtvolumen: ca. 32 Mrd. ú (brutto)
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Quelle: Nielsen Mediaforschung

In %

15,3 Mrd. 1,9 Mrd. 4,9 Mrd. 3,2 Mrd. 0,4 Mrd. 2,1 Mrd. 0,1 Mrd. 3,6 Mrd.



Begriffe der Mediaplanung
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Basis-Kennzahlen der Medialeistung

Nettoreichweite Durchschnittskontakt

GRP/Bruttoreichweite/Kontakte

Anzahl Zielpersonen, die von einem 

Werbeträger oder einer Kampagne 

mindestens 1x erreicht werden. 

Die Häufigkeit der Kontakte bleibt 

unberücksichtigt. 

OTS/OTH ist die Anzahl der Kontakte, 

die durchschnittlich auf jede einzelne 

Person, die erreicht wurde, entfallen. 

Summe der %-tualen bzw. absoluten 

Einzelreichweiten bei mehrmaliger 

Belegung eines/mehrerer Werbeträger 
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Nettoreichweite Bruttoreichweite/ 

Bruttokontakte

Durchschnittskontakt/ 

Kontaktdosis / OTH

Kontakt

Kontakt

Kontakt

1

Kontakt

Kontakt

Kontakt

3 1 2

Kontakt

Kontakt

Kontakt

Ø 1,5
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