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ZENTRALE ERGEBNISSE

Die TV-Kampagne von Saudi Tourism zeigt Wirkung

m Die Werbekampagne zur FuR3ball-Weltmeisterschaft hat die Wahrnehmung von Saudi-Arabien als Urlaubsland
verbessert.

= Knapp die Halfte der Befragten aufl3erte sich positiv zum Werbespot, nachdem sie ihn in der Befragung
angesehen haben. Unter den WM-Interessierten erzielte er 71% positive Bewertungen, und 60% stimmten zu, er
gebe ,aufregende Einblicke in das Land".

m Neben einer erhdhten Werbeerinnerung resultierte der Kontakt mit dem Spot im TV in einer positiveren
Einstellung zum Urlaubsland. Von der Kampagne erreichte Personen stimmten eher zu, dass sie sich in Saudi-
Arabien willkommen flhlten, dass das Land vielfaltig sei und Urlaub dort ein intensives Erlebnis.

= AulRerdem gaben Personen mit Kampagnenkontakt haufiger an, Saudi-Arabien als Urlaubsland in Betracht zu
ziehen.
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SPOTBEWERTUNG

Jingere Personen bewerten den Spot positiver

W positiv ® neutral H negativ
Total 47 30 23
16-29 Jahre 59 21 20
30-49 Jahre 49 31 20
50-69 Jahre 39 35 26
Manner 46 30 24
Frauen 49 30 21
WM-Interessierte 71 20 10
Urlaub geplant fur 2023 55 28 17

Saudi Tourism ,,Erlebe mehr*

(%) Einmal alles in allem betrachtet: Wie gefallt Ihnen dieser Werbespot?
Basis: 1.036 Personen 16-69 Jahre
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GESTUTZTE WERBEERINNERUNG

11% erinnern sich an Werbung fir das Urlaubsland Saudi-Arabien (ohne Vorspielen des Spots)

Turkei 36,2

Katar 25,1
Dubai / Vereinigte Arab. Emirate 24,7
Agypten 17,2
Saudi-Arabien 11,4
Israel
Oman
Jordanien

Bahrain

fur keines dieser Lander 452

(%) Fur welche dieser Urlaubslander haben Sie in letzter Zeit Werbung gehort, gesehen oder gelesen?
Basis: 1.036 Personen 16-69 Jahre
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CONSIDERATION

8% wurden einen Urlaub in Saudi-Arabien in Betracht ziehen

Turkei 32,3

Agypten 30,2
Dubai / Vereinigte Arab. Emirate 26,0
Israel 16,0
Katar
Saudi-Arabien
Jordanien

Oman

Bahrain

keines dieser Lander 43,6

(%) Welche dieser Urlaubslander wiirden Sie fir sich grundsatzlich in Betracht ziehen?
Basis: 1.036 Personen 16-69 Jahre
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ANSTIEG WERBEERINNERUNG & CONSIDERATION

TV-Kontakte verbessern Werbeerinnerung und Consideration

21,6
11,4 10,8
. 7’6 - 713 .

Gestltzte Werbeerinnerung Consideration

m Gesamt Nicht-Erreichte m Erreichte

(%) Fur welche dieser Urlaubsléander haben Sie in letzter Zeit Werbung gehort, gesehen oder gelesen? Welche dieser Urlaubslander wirden Sie fur sich grundséatzlich in Betracht ziehen?
Basis: 1.036 Personen 16-69 Jahre
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VERBESSERUNG IMAGE

TV-Kontakte haben einen positiven Einfluss auf die Wahrnehmung als Urlaubsland

459 47,6
37,4 37,0
29,0
21,8 I
l 19'2

Urlaub in Saudi-Arabien ist ein intensives Erlebnis. Das Land ist vielfaltig und abwechslungsreich. Dort fuhle ich mich willkommen.

m Gesamt Nicht-Erreichte m Erreichte

(%) Top-2-Zustimmung auf 5er-Skala: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen tber das Urlaubsland Saudi-Arabien zu?
Basis: 1.036 Personen 16-69 Jahre
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ARD MEDIA TV-TRACKING

Eckdaten

m Kampagnenbegleitforschung mittels Online-Befragung
m Je Kampagne 1.000 Interviews

m Personen im Alter von 16-69 Jahren (Onliner Gesamt)
= Deutschlandweit

m Institut; KANTAR
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IHR ANSPRECHPARTNER

Christian Bayer
Werbe- und Marktforschung
Tel: 069/15424-118

christian.bayer@ard-media.de
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