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ZENTRALE ERGEBNISSE

Die TV-Kampagne fur Manuka Health zeigt Wirkung

Auch wenn der Werbedruck der TV-Kampagne vergleichsweise gering war, zeigen sich positive Tendenzen bei allen

erfassten Indikatoren fir Manuka Health: Werbeerinnerung, Markenbekanntheit, Image und Consideration.

Alle diese Indikatoren liegen bei Personen mit Kontakt zur Kampagne héher als bei Personen ohne Kontakt. Die
Breitenwirkung wird deutlich, wenn man jeweils den Gesamtwert mit dem Wert bei Personen ohne Kontakt vergleicht. Z.B.:

Die Kampagne hat die Marke bei 343.000 Personen bekannt gemacht

Aufgrund der Kampagne stimmen zusatzliche 457.000 Personen der Aussage zu, der Manuka Honig dieser Marke ,ist purer Genuss*

Die Markenwerte sind deutlich starker ausgepragt bei Personen, die in Reformhausern/Bio-Supermarkten einkaufen. In

dieser Zielgruppe erzielte Manuka Health im Befragungszeitraum die zweithdchste Werbeerinnerung aller Honig-Marken.

Insgesamt dominieren die ,klassischen® Marken wie Langnese. Unter den kleineren Marken hat sich Manuka Health einen

Vorsprung verschaftft.
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GESTUTZTE MARKENBEKANNTHEIT

Ranking

Langnese 69,7 Langnese 76,6
Movenpick 51,3 Alnatura 73,1
Schwartau 46,5 Movenpick 66,0

Alnatura 46,3 Zentis 62,5
Zentis 44,1 Schwartau 58,7
Imkerbund (Echter.. 33,0 Imkerbund (Echter.. 51,1
Manuka Health | 15.1 Manuka Health | NN 206
Manuka Doctor 6,7 Manuka Doctor 20,2
Maorika 5,2 Maorika 15,8
Watson & Son 4.4 Watson & Son 14,8
Larnac 4.2 Larnac 14,2
Bedrop 3,5 Comvita 12,3
Comvita 3,2 Bedrop 11,8
Steens 2,3 Steens 6,8
kenne keine davon | 9,1 kenne keine davon | 1,5

(%) Welche Honig-Marken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
Basis: 1.037 Personen 16-69 Jahre, darunter 142 Einkaufer Reformhaus/Bio-Supermarkt
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GESTUTZTE WERBEERINNERUNG

Ranking

Langnese
Mdovenpick
Alnatura
Schwartau
Zentis

Imkerbund (Echter..

Manuka Health
Maorika

Manuka Doctor
Watson & Son

Steens

Larnac

Comvita

Bedrop

fur keine dieser Marken

(%) Fur welche dieser Honig-Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gehort, gesehen oder gelesen?
Basis: 1.037 Personen 16-69 Jahre, darunter 142 Einkaufer Reformhaus/Bio-Supermarkt
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15,4

Langnese
Manuka Health
Alnatura
Schwartau
Movenpick
Zentis

Maorika

Imkerbund (Echter..

Watson & Son

Manuka Doctor

Steens

Comvita

Larnac

Bedrop

fur keine dieser Marken

58,6

20,1

I 15,1
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GESTUTZTE BEKANNTHEIT / WERBEERINNERUNG

Manuka Health

Nicht-Erreichte mErreichte ® Gesamt

25,3

15,6

14,5

5,0

Gestutzte Markenbekanntheit Gestutzte Werbeerinnerung

Gestutzte Bekanntheit: Anstieg um 0,6 Pp = 343.000 Personen (Potenzial 16-69 Jahre = 57,1 Mio. Personen)

(%) Welche Honig-Marken kennen Sie, wenn auch nur dem Namen nach?
(%) Fur welche dieser Honig-Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gehort, gesehen oder gelesen?
Basis: 1.037 Personen 16-69 Jahre | Erreichte = Seher Tagesschau 17h in der Woche vor dem Interview (n = 66)
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IMAGE

Manuka Health

Nicht-Erreichte m Erreichte Gesamt

25,3

23,8

20,9

19,2
16,0

109 11,7 12,0 12,2 11,5 12,3 10,7 11,2 10,7 11,2

ist purer Genuss. ist gut fur Gesundheit und ist etwas Besonderes. ist etwas Ursprungliches. wird nachhaltig hergestellt.
Wohlbefinden.

,»ist purer Genuss*“: Anstieg um 0,8 Pp = 457.000 Personen (Potenzial 16-69 = 55,122 Mio.)

(%) Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen tber den Manuka Honig der Marke Manuka Health zu?
Nennungen Top-2 auf 5er-Skala | Gefragt wurden nur Personen, die die Marke kennen; prozentuiert auf Gesamt
Basis: 1.037 Personen 16-69 Jahre | Erreichte = Seher Tagesschau 17h in der Woche vor dem Interview (n = 66)
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CONSIDERATION / BEVORZUGTE MARKE

Manuka Health

Nicht-Erreichte mErreichte ® Gesamt

14,9
10,1
4,7
3,2 - 3,3
Consideration Bevorzugte Marke

Consideration: Anstieg um 0,3 Pp = 171.000 Personen (Potenzial 16-69 Jahre = 57,1 Mio. Personen)

(%) Welche dieser Honig-Marken kommen fur Sie grundsatzlich in Frage?
(%) Und welche Honig-Marke ist Ihre erste Wahl?
Basis: 1.037 Personen 16-69 Jahre | Erreichte = Seher Tagesschau 17h in der Woche vor dem Interview (n = 66)
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ARD MEDIA TV-TRACKING

Eckdaten

m Kampagnenbegleitforschung mittels Online-Befragung
m Je Kampagne 1.000 Interviews

m Personen im Alter von 16-69 Jahren (Onliner Gesamt)
= Deutschlandweit

m Institut; KANTAR
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IHR ANSPRECHPARTNER

Christian Bayer
Werbe- und Marktforschung
Tel: 069/15424-118

christian.bayer@ard-media.de
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