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Das Vermarktungsjahr 2009 lässt uns nicht 
unbeschwert auf das kommende TV-Jahr
blicken. Obwohl wir eigentlich ein wenig Grund
zur Freude haben: Seit mittlerweile 10 Jahren
agiert die AS&S als kommerzieller TV-Vermark-
ter erfolgreich am Markt. Und in diesem Jahr
haben wir mit der Gründung der ARD & ZDF
Fernsehwerbung GmbH einen weiteren wichti-
gen Schritt getan. Ein noch schlagkräftigeres
Vertriebsteam, das mit zwei relevanten Ange-
boten im Köcher Agenturen und Werbekunden
kompetent berät, steht für die uniquen Werbe-
flächen im öffentlich-rechtlichen Rundfunk.
Diese einmaligen Werbeplätze zum Wohle der
Werbungtreibenden zu erhalten, damit auch in
Zukunft konsumstarke und hochwertige Ziel-
gruppen angesprochen werden können, das
ist die zentrale Botschaft und Aufgabe dieser 
Organisation.

Wir, die AS&S statten die ARD & ZDF Fernseh-
werbung GmbH mit einzigartigen Juwelen der
TV-Werbung aus, die Ihnen attraktive und reich-
weitenstarke Kommunikationsplätze bieten. So
wie beispielsweise die letzte Viertelstunde vor
acht. Hier finden Sie erstklassige Umfelder, die
durch ihre Platzierung einen optimalen Image-
transfer ermöglichen und dabei durch kurze und
damit aufmerksamkeitsstarke Formate auffallen.
Planbarkeit, Effektivität und Verlässlichkeit stehen
dabei auch im kommenden Jahr ganz weit oben
auf unserer Agenda – allen Turbulenzen und 
Rabattschlachten zum Trotz.

Unterhaltung, Information und Sport: Auf diese
drei wesentlichen Programmsäulen können Sie
sich 2010 im werberelevanten Umfeld von Das
Erste weiterhin verlassen. Ob die „Best Minute“

oder die „Best Seconds“ vor der Tagesschau, 
klassische Werbezeiten rund um die renovierten
Daily Soaps oder der Bundesliga – wir platzieren
Ihre Werbung zuschauerfreundlich und behut-
sam im Programm, so dass jede Fläche so exklu-
siv wie möglich bleibt. So haben wir die Struktur
der Bundesliga-Sportschau in der kommenden
Saison den neuen Rahmenbedingungen des 
TV-Marktes angepasst und gehen mit einer 
optimierten Preisstruktur an den Start. Neue
Sonderformate wie der „Countdown-Split“
sowie die bekannten besten Minuten und 
Sekunden jetzt auch vor der Tagesschau am
Samstag bieten dabei besondere Ankerplatzie-
rungen für Ihren Kommunikationsplan.

Darüber hinaus steht das kommende Jahr mit
zahlreichen sportlichen Großereignissen wieder
im Zeichen des werblichen Aufschwungs. Nicht
zuletzt die Handball-WM sowie die Fußball-
WM in Südafrika, die in Deutschland ohne 
Zeitverschiebung live zu sehen sein wird, setzt
in jeder Kommunikationsstrategie besondere
Akzente. Sicher werden wir 2010 noch unter den
Folgen der aktuellen Krisenstimmung leiden.
Aber wir sind sicher, dass der Werbemarkt 
auch in Zukunft hochklassige Qualitätsformate
braucht, um weiterhin die wichtigen Impulse
zu setzen.

Wir freuen uns darauf – und auf Sie!

ppa. Uwe Esser
Geschäftsleitung TV-Vermarktung

Juwelen der TV-Werbung
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Selbstbewusste Frauen in der Blüte ihres Lebens – das sind die
Heldinnen unserer Telenovela Rote Rosen, die seit Jahren ein Mil-

lionenpublikum begeistert. Diese Frauen bieten so viel Dramatik und Romantik, dass nicht nur
Best Ager ins Schwärmen kommen. Sondern auch Werbetreibende und Mediaplaner. 

Rote Rosen – Ihre Marke blüht auf.
Montag bis Freitag um 14.10 Uhr

Ein Fünf-Sterne-Hotel in Oberbayern bildet die malerische Kulisse
für Machtkämpfe und Intrigen, für Freundschaft und stürmische

Gefühle. Sturm der Liebe, das bedeutet spannende Geschichten in hervorragender Produk -
tionsqualität, eine hohe Zuschauerbindung und Ausflüge in die märchenhafte Welt des 
Fürstenhofs – in dem auch Sie Ihre Marke einquartieren können.  

Sturm der Liebe – Neues vom Fürstenhof.
Montag bis Freitag um 15.10 Uhr

Erwachsene ab 14 Jahre 1.53 Mio. 15.7 %  
Frauen ab 14 Jahre 1 .15 Mio. 19.1 %  
HHF 20-59 Jahre 0.28 Mio. 7.9 %  

Werbemöglichkeiten
Split Screen 01 
Sponsoring
Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 1.1.-27.6.09

Die Mischung macht’s: 
Das Erste am Nachmittag.

Unser Nachmittagsprogramm bietet für jede Stimmung das passende Format: Rote Rosen, 
Sturm der Liebe, Zoogeschichten und am Samstag Tim Mälzer kocht! – eine bunte Mixtur aus
Emotionen und Unterhaltung. Die stündlich ausgestrahlte Tagesschau rundet den Nachmittag
mit topaktuellen Informationen aus aller Welt ab. Echte Erfolgsformate in Serie: so sieht ein
guter Start in den Werbetag aus!

Erwachsene ab 14 Jahre 2.91 Mio. 26.9 %  
Frauen 14-49 Jahre 0.39 Mio. 16.4 %  
HHF 20-59 Jahre 0.66 Mio. 17.0 %  

Werbemöglichkeiten
Werbung 02
Sponsoring
Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 1.1.-27.6.09
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Ein Leckerbissen für die Zuschauer, den sich auch Mediaplaner und
Werbetreibende gern auf der Zunge zergehen lassen. Seit April 2009 präsentiert ARD-Küchenchef
Tim Mälzer seine Lieblingsrezepte im Ersten und hat damit schon jetzt neue Maßstäbe im 
deutschen Kochfernsehen gesetzt. Wir wünschen guten Appetit beim Buchen.

Tim Mälzer kocht! – Die Sendung mit Geschmack.
Samstag um 15.30 Uhr

Erwachsene ab 14 Jahre 0.88 Mio. 9.3 %  
Frauen ab 14 Jahre 0.55 Mio. 10.5 %  
HHF ab 14 Jahre 0.64 Mio. 10.0 %  

Werbemöglichkeiten
Werbung 03, Solospot 04 

Sponsoring

Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 1.1.-27.6.09

Informationskompetenz hat einen Namen: Tagesschau. Auch nach mehr als 50 Jahren ist die
älteste Nachrichtensendung im deutschen Fernsehen die unangefochtene Nummer eins in der
Zuschauergunst und bildet dadurch eine herausragende Plattform für Ihre Werbung. Das ist
uns eine Nachricht wert.

Tagesschau – Laufend auf dem Laufenden.
Montag bis Freitag um 14.00, 15.00, 16.00 und 17.00 Uhr

Erwachsene ab 14 Jahre 1.59 Mio. 14.9 %  

HHF ab 14 Jahre 1.16 Mio. 15.6 %  

Werbemöglichkeiten

Best Seconds, Werbung 02, 05 

Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), Ø 14, 15, 16,
17 Uhr, 1.1.-27.6.09
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Unterhaltsame Alltagsgeschichten von Menschen und Tieren im Zoo, dazu ein informativer
Blick hinter die Kulissen und die Authentizität einer Dokumentation: genau das richtige Futter
für Ihre Zielgruppe. Unser täglicher Zoobesuch ist längst ein unverzichtbarer Bestandteil des
Nachmittags – für Zuschauer wie für Werbetreibende.

Zoogeschichten – Wie wär’s mal mit Gorilla-Marketing?
Montag bis Freitag um 16.10 Uhr

Erwachsene ab 14 Jahre 1.57 Mio. 14.2 %  
Frauen ab 14 Jahre 0.98 Mio. 14.8 %  
HHF ab 14 Jahre 1.15 Mio. 14.9 %  

Werbemöglichkeiten
Werbung 05 

Sponsoring

Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 1.1.-27.6.09

Die spannendsten Geschichten schreibt immer noch das Leben.
Klatsch und Tratsch, Träume und Tragödien, tierische und menschliche Schicksale liefern den
täglichen Stoff für unser beliebtes Boulevardmagazin. Verfeinert mit spritzigen Moderationen,
zieht es durchschnittlich mehr als zwei Millionen Zuschauer pro Sendung an.

Brisant – Ganz nah dran.
Montag bis Freitag um 17.15 Uhr, Samstag um 17.30 Uhr

Erwachsene ab 14 Jahre 2.04 Mio. 15.5 %  
Frauen ab 14 Jahre 1.23 Mio. 16.2 %  
HHF ab 14 Jahre 1.45 Mio. 16.1 %  

Werbemöglichkeiten

Mo – Fr: Werbung 10 · Solospot 08
Samstag: Werbung 05, 10 · Solospot 06 

Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 1.1.-27.6.09
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Für die durchschnittlich mehr als 3 Millionen Zuschauer gibt es ab Herbst 2009 ordentlich was auf’s
Auge, denn mit 22 Folgen bringt die 23. Staffel des Großstadtreviers eine gehörige Portion Action
auf die Straße. Das freut nicht nur Dirk Matthies (Jan Fedder), der vom Chefsessel wieder in den
Streifendienst zurück kehrt, sondern auch den hohen Anteil an Entscheidern unter den Zuschauern.

Großstadtrevier – Kleine Haie und große Quoten.
Montag um 18.50 Uhr

Erwachsene ab 14 Jahre 3.05 Mio. 12.8 %  
Männer 20-59 Jahre 0.55 Mio. 9.7 %  
HHF ab 14 Jahre 2.12 Mio. 13.6 %  

Werbemöglichkeiten
Werbung 30, 40 · Split Screen 47
Sponsoring

Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 1.1.-27.6.09

Was macht dieses Quizformat so erfolgreich? A) Jörg Pilawa, B) das gehobene Unterhaltungs-
niveau im Ersten, C) die schlag fertigen Kandidatenpaare oder D) die Gewinnchance auf 300.000
Euro? Knapp drei Millionen Zuschauer kennen die richtige Antwort und schalten viermal die
Woche ein.

Das Quiz mit Jörg Pilawa – Für Marken, die es 
wissen wollen.
Dienstag bis Freitag um 19.20 Uhr

Erwachsene ab 14 Jahre 2.96 Mio. 13.1 %  
Frauen ab 14 Jahre 1.81 Mio. 14.0 %  
HHF ab 14 Jahre 2.04 Mio. 13.6 %  

Werbemöglichkeiten
Werbung 40 · Denkpause 46 · Split Screen 41 

Sponsoring
Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 1.1.-27.6.09

Seit mehr als 16 Jahren die Kultserie mitten aus dem Leben –
und immer für eine Überraschung gut! Seit einem „explosiven“ Relaunch im Juni 2009 
bietet der Marienhof neue Kulissen, neue Gesichter, neue Storys, einen neuen Vorspann und,
und, und. Nutzen Sie die Gelegenheit und erfinden Sie auch Ihre Marke neu.

Marienhof – Es wird viel Neues passieren.
Montag bis Freitag um 18.25 Uhr

Erwachsene ab 14 Jahre 1.69 Mio. 9.5 %  
Frauen 14-59 Jahre 0.61 Mio. 11.2 %  
HHF ab 14 Jahre 1.25 Mio. 10.5 %  

Werbemöglichkeiten
Werbung 20, 30 · Solospot 25
Sponsoring

Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 1.1.-27.6.09
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Deutschlands einzige Adels-Soap entführt ihre Zuschauer und vor
allem Zuschauerinnen täglich in eine Welt voller Luxus, Stil und

Eleganz: Intrigen inklusive. Es wird gestritten und geträumt, geneidet und geliebt – und ein idea-
les Umfeld für glamouröse Marken geschaffen.

Verbotene Liebe – Adel verpflichtet zum Zuschauen.
Montag bis Freitag um 18.00 Uhr

Erwachsene ab 14 Jahre 1.77 Mio. 11.4 %  
Frauen 14-59 Jahre 0.56 Mio. 12.0 %  
HHF ab 14 Jahre 1.33 Mio. 12.7 %  

Werbemöglichkeiten
Werbung 10, 20 · Split Screen 16
Sponsoring
Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 1.1.-27.6.09

Es tut sich was: 
Das Erste am Vorabend.

Der Vorabend im Ersten ist in Bewegung. Neben Dauerbrennern wie dem Großstadtrevier und
Das Quiz mit Jörg Pilawa weht auch frischer Wind – und zwar mit unseren beiden Daily Soaps
Verbotene Liebe und Marienhof, die den Vorabend mit ihrer neuen Optik glänzen lassen.
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Kurz und äußerst kurzweilig, so könnte das Motto für die 
145 Sekunden mit Ranga Yogeshwar lauten. Wenn der diplo-

mierte Physiker interessante Alltagsfragen beantwortet und im Studio spannende Expe-
rimente durchführt, ist kein spröder Oberlehrer am Werk, sondern ein Unterhaltungsprofi
mit Tiefgang. Ein wissenschaftlicher Schnellkurs, den auch Ihre Marke belegen sollte.

Wissen vor 8 – Sehen und Staunen.
Dienstag bis Freitag um 19.45 Uhr

Erwachsene ab 14 Jahre 1.77 Mio. 7.4 %  

E 14 +/Abi/HS-Studium 0.35 Mio. 9.7 %  

Werbemöglichkeiten
Wissensminute (Werbung 54), Werbung 50
Sponsoring
Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 1.1.-27.6.09

Die Welt auf den Punkt gebracht: 
Das Erste Viertel vor acht.

Information ist ein Grundbedürfnis – und kein Sender befriedigt es so überzeugend 
wie Das Erste. Wissen vor 8, Das Wetter im Ersten, Die Börse im Ersten und natürlich die 
Tagesschau sorgen für Orientierung in einer komplexen Welt und sind für hochwertige 
Zielgruppen ein echtes Muss. Was zur Folge hat, dass die letzte Viertelstunde vor acht ein 
konkurrenzloses Umfeld für hochwertige Marken bildet.
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Er heilt nicht nur seine Patienten, sondern tut auch Ihrer Marke gut. Dr. Sommerfeld ist der
Arzt, der seit über 10 Jahren beweist, dass Medizin ein attraktives Thema ist – gerade auch
für kaufkräftige Zuschauer. Verschwenden Sie also keine Zeit im Wartezimmer, sondern
kommen Sie gleich direkt in die Sprechstunde.      

Dr. Sommerfeld – Geschichten aus der Praxis.
Samstag um 18.50 Uhr*

Erwachsene ab 14 Jahre 1.47 Mio. 7.2 %  
Frauen ab 14 Jahre 0.90 Mio. 8.2 %  
HHF ab 14 Jahre 1.07 Mio. 8.1 %  

Werbemöglichkeiten
Werbung 30, 40, 50 
Sponsoring
Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 1.1.-27.6.09*an Bundesliga-freien Samstagen im Programm



Was soll man über die Tagesschau um acht noch schreiben? Sie ist die „Mutter aller Nachrich-
tensendungen“, seit über 50 Jahren die unangefochtene Nummer eins bei den Newsformaten
und hat wie keine andere Sendung zur Schärfung unseres Profils beigetragen. Für anspruchs-
volle Zielgruppen bleibt sie ein Pflichttermin.

Tagesschau – Das Synonym für Nachrichten.
Montag bis Sonntag um 20.00 Uhr

Erwachsene ab 14 Jahre 5.37 Mio. 20.1 %  
E 14 + besser gebildet 2.53 Mio. 21.6 %  
Entscheider 0.30 Mio. 33.2 %  

Werbemöglichkeiten

Mo –Sa: Best Seconds · Best Minute (Werbung 70)

Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 
Mo-So 20.00 Uhr, 1.1.-27.6.09
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Vom Handelssaal direkt ins Wohnzimmer. Unsere renommierten
Experten informieren zuverlässig und auf verständliche Weise über das aktuelle Geschehen an
den Wertpapiermärkten und haben Die Börse im Ersten so zur reichweitenstärksten Börsen-
sendung im deutschen Fernsehen gemacht. Wer hier investiert, profitiert in Hausse und Baisse.

Börse im Ersten – Immer eine clevere Investition.
Montag bis Freitag um 19.55 Uhr

Alle sprechen vom Wetter. Aber niemand tut es auf so interessante Weise wie sie. Das Meteo-
media-Team um Jörg Kachelmann, Claudia Kleinert und Sven Plöger sagt zuverlässig voraus,
wie wir uns morgen anziehen sollen, und ist dabei auch noch sehr unterhaltsam. Beste 
Aussichten also für Ihre Marke.

Das Wetter im Ersten – Quotenhoch vor acht.
Montag bis Freitag um 19.50 Uhr, Samstag um 17.47 Uhr bzw. 19.50 Uhr

Erwachsene ab 14 Jahre 2.0 Mio. 8.0 %  

E 14 +/Abi/HS-Studium 0.44 Mio. 11.4 %  

Werbemöglichkeiten
Werbung 55 · Solospot 56
Sponsoring

Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 1.1.-27.6.09
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Erwachsene ab 14 Jahre 1.79 Mio. 7.3 %  

E 14 +/Abi/HS-Studium 0.36 Mio. 9.7 %  

Werbemöglichkeiten

Mo – Fr: Werbung 50, 55
Samstag: Werbung 50, 55 · Solospot 06 

Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 
Mo-Fr 19.50 Uhr, 1.1.-27.6.09
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Seit der Handball-WM 2007 in Deutschland nimmt die Begei-
sterung für diesen Sport kein Ende, und vor allem die Großer-

eignisse locken immer wieder Millionen Zuschauer vor den Fernseher. 2010 steht der nächste
Höhepunkt bevor, wenn im Januar die deutsche Nationalmannschaft gegen die Top-Teams der
Welt im Kampf um die EM-Krone antreten muss. Bei den Live-Übertragungen der deutschen
Spiele im Ersten sind beste Einschaltquoten garantiert. Schon bei der Handball-WM 2007 ver-
zeichnete die  ARD Topquoten, die mit dem Finale live im Ersten alle Erwartungen überstieg:
mit über 16 Millionen Zuschauern (Zuschauer gesamt) war es die erfolgreichste Sportsendung
des gesamten Jahres. Ihnen bietet sich mit der Werbung im Rahmen der Übertragungen von der
Handball-Europameisterschaft im Ersten deshalb eine ausgezeichnete Gelegenheit, mit Ihrer
Marke Teil des Erfolgsprodukts zu werden.

Handball Europameisterschaft in Österreich  

Handball-WM 2007

durchschnittliche Reichweite (Erw. ab 14 J.)
alle Spiele ARD 7.55 Mio. 34.6 %  

Highlights (Erw. ab 14 J.)
Finale D - Pol 15 .15 Mio. 57.9 %  
Halbfinale D - F 9.90 Mio. 41.7 % 
Viertelfinale D - Sp 7.84 Mio. 35.5 %

Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 19.01.-04.02.2007
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Ab dem 11. Juni 2010 richten sich alle Augen für vier Wochen auf Südafrika, wo
die FIFA Fußball-Weltmeisterschaft ausgetragen wird. Sie verspricht Spannung
pur, wenn die besten Teams der Welt aufeinander treffen. Schon die letzte 

Fußball-WM, die Heim-WM 2006, hat gezeigt, welche grenzenlose Begeiste rung die Spiele in
Deutschland auslösen können. Sensationelle Zuschauerrekorde wurden bei den Fernsehübertra-
gungen aufgestellt, so sahen zum Beispiel knapp 30 Millionen Zuschauer (ca. 84% Marktanteil, Zu-
schauer gesamt) das deutsche Halbfinale gegen Italien. Fußball-Weltmeisterschaften sind immer
Quotengaranten, und auch die WM in Südafrika wird mit tollen Spielen und sehr guten Sendezei-
ten (keine Zeitverschiebung) zu neuen Höhenflügen für die TV-Reichweite starten. Das Erste über-
trägt gemeinsam mit dem ZDF mindestens 46 Spiele der WM in Südafrika. In diesem Rahmen
können Sie, als unsere Werbekunden, im Ersten auf jeden Fall ihr eigenes Sommermärchen erleben. 

FIFA Fußball-Weltmeisterschaft in Südafrika  

FIFA-Fußball-WM 2006

durchschnittliche Reichweite (Erw. ab 14 J.)
alle Spiele ARD 11.91 Mio. 53.6 %  

Highlights (Erw. ab 14 J.)
Halbfinale D - I 27.93Mio. 83.7 %  
Finale I - F 24. 51 Mio. 71.8 % 
Viertelfinale D - Arg 23.26 Mio. 86.2 %

Quelle: AGF/GfK, pc#tv, BRD gesamt, Fernsehpanel (D+EU), 09.06.-09.07.2006



voraussichtlich zehn Rennen von April bis Oktober
jeweils an ausgewählten Wochenenden

verschiedene Wettkämpfe an ausgewählten Wochenenden

verschiedene Wettkämpfe an ausgewählten Tagen

verschiedene Turniere an ausgewählten Wochenenden (u.a. Riders Tour, CHIO)

voraussichtlich zehn Boxabende an ausgewählten Samstagen

4.8.-15.8.

27.7.-1.8.

3.7.-25.7.

DFB-Pokal 2010/2011

der Männer und Frauen an ausgewählten Tagen

Hinrunde Saison 2010/2011

Hinrunde der Bundesliga-Saison 2010/2011

11.6.-11.7.

2010/2011

Saison 2010/2011

Saison 2010/2011

Saison 2010/2011
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Juni Juli August September Oktober November Dezember

19.1.-31.1.

Conference Super
Finals Bowl

12.2.-28.2.

Saison 2009/2010

Saison 2009/2010

Saison 2009/2010

Saison 2009/2010

28.12.-6.1.

7. 5.-23.5.

Rückrunde der Bundesliga-Saison 2009/2010

Rückrunde Saison 2009/2010

Fußball-Länderspiele 

DFB-Pokal 2009/2010
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2010 Januar Februar März April Mai

Termine 2010

Olympische Winterspiele

Fußball WM

Wintersport

Biathlon

Ski Nordisch

Ski Alpin

Diverse Weltcups

Vierschanzentournee

Eishockey-WM

Fußball

Bundesliga

3. Liga

DFB Länderspiele

DFB Pokal

Handball EM

Schwimm EM

Leichtathletik EM

American Football

Radsport: Tour de France

Motorsport: DTM

Triathlon

Turnen

Reiten

Boxen


















































