
Werbung im Ersten

HOCHWERTIGE 
ZIELGRUPPEN 
ERREICHEN.



DAS ERSTE MIT HOHER KONSUMRELEVANZ
Mediaperformance / Zielgruppe Konsumaktive – Montag bis Samstag 17:00 – 20:00 Uhr

+18%

- 41%



ZUSCHAUER IM ERSTEN MIT AKTIVEM INVOLVEMENT
Studie zur Verfassung der TV-Zuschauer

AKTIV 

INVOLVIERT
ZERSTREUT 

INVOLVIERT

ABGESPALTENES 

DURCHRAUSCHEN 

RTL SAT.1 VOX

RTL SAT.1 VOX

RTL SAT.1 VOX

AUFMERKSAME 
ZUSCHAUER



29% VORABEND-ZUSCHAUER EXKLUSIV IM ERSTEN
Analyse der Zuschauer am Vorabend
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Das Erste RTL VOX ProSieben SAT.1 RTL ZWEI

Nettokumulation pro KW
Angaben in Mio.

Nicht exklusiv

Exklusiv 29%
 Exklusivseher

11,4 Mio. von rund 39 Mio. Zuschauer am 
Vorabend exklusiv im Ersten erreichbar



HÖHERE ZIELGRUPPENQUALITÄT IM ERSTEN
Sendervergleich Gesamtjahr 2023
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Finanzinteressierte Konsumaktive Markenaffine

Das Erste

Ø RTL/Sat.1/Pro7

Marktanteil in %
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