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DAS ERSTE MIT HOHER KONSUMRELEVANZ

Mediaperformance / Zielgruppe Konsumaktive — Montag bis Samstag 17:00 — 20:00 Uhr
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ZUSCHAUER IM ERSTEN MIT AKTIVEM INVOLVEMENT

Studie zur Verfassung der TV-Zuschauer
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® L Scheinbare Rezeption alles Spots innerhalb einer Werbeblocks
INVO LVI ERT ZERSTREUT - Rezeption findet in einer Art Werbemeditation statt
INVOLVIERT Kaum / Keine Werbeerinnerung im anschiuss
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Entspannte Grundstimmung - Werbung findet hier haufig O ‘ ‘ .

in kurzen Werbebldcken statt > Werbung trifft auf eine

hohe Aufnahmebereitschaft Pendeln zwischen TV und anderen Tatigkeiten

- Werbung zwar auch wahrgenommen
- Konzentrationsniveau abhangig von Produktinteresse
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29% VORABEND-ZUSCHAUER EXKLUSIV IM ERSTEN

Analyse der Zuschauer am Vorabend
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HOHERE ZIELGRUPPENQUALITAT IM ERSTEN

Sendervergleich Gesamtjahr 2023
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