
Werbung im Umfeld 

der Sportschau

WIRKUNG,
DIE SICH
AUSZAHLT.



OPTIMALE WERBEWIRKUNG IN DER SPORTSCHAU
Aufmerksamkeitsstarkes und qualitativ hochwertiges Programmumfeld für Marken

Wertvolle Voraussetzungen
für Wirkungsqualität:

Hochwertige

Werbepartner

Zuschauer glauben, dass die 

Werbepartner ausgewählt sind 

und nicht jeder dort werben darf.

Werbenden Partner werden als

A-Marken wahrgenommen.

Legitimation von Marken

durch eine Platzierung. 

Optimale

Werbeeinbettung

Insbesondere im Vergleich zu 

privaten Formaten bleibt die 

Werbung „im Rahmen“.

Dauer und Frequenz wirken 

vergleichsweise dosiert.

Werbung kommt an passenden 

Stellen und bieten Erholungs-

pausen von der Fußball-Dramatik.

Hohe

Werbewirkung

Werbung erfährt überdurch-

schnittliche Aufmerksamkeit 

der Zuschauer.

Das Programm wird mit höchstem 

Involvement verfolgt. Nichts darf 

verpasst werden - das Erlebnis wird 

mit Kino oder einer fesselnden 

Aktivität verglichen.

Die Zuschauer erinnern sich 

sowohl an einzelne Marken als auch 

an Branchen und Produktkategorien.
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ATTRAKTIVITÄT DER BUNDESLIGA UNGEBROCHEN
Rahmendaten der Saison 2023/24 und Studie zur Wirksamkeit von Werbung in der Sportschau 

S A M S TA G

Bundesliga

19.08.2023 bis 16.12.2023

Bundesliga

13.01.2024 bis 18.05.2024

15 x

18 x

Interesse
besteht in allen 

Altersgruppen

45%

4
1
%

4
6
%

4
3
%

4
8
%

4
6
%

Gesamt 14-29
Jahre

30-39
Jahre

40-49
Jahre

50-59
Jahre

60-69
Jahre

Ritual am
Wochenende.

12

36

18

41

Spontane
Werbeerinnerung

Gestützte
Werbeerinnerung

+12%

Werbung auf Sky Bundesliga Topspiel

Werbung im Umfeld Sportschau

Wirkungsparameter im Vergleich

Angaben in %

Mehr Wirkung
für jeden Spot, der im Umfeld der 
Sportschau Bundesliga platziert ist

+49%

Markenwahrnehmung im Sportschau-Umfeld

Angaben in %

86 5 9

ja nein weiß nicht / k.A.

Unternehmen und Marken profitieren imagemäßig aus Sicht der Zuschauer vom qualitativ 

hochwertigen Programmumfeld der Sportschau (n = 1.127)

Jeder zweite Sportschau-Seher bezeichnet die 

Sportschau als „wöchentliches Ritual“ (n = 1.127).
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