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WERBUNG IM ERSTEN EFFIZIENT UND FAIR

TKP-Entwicklung der Sender

Montag bis Freitag / 17:00-20:00 Uhr

Basis TA 01-30
Angaben in €

Erwachsene 14+ Jahre Erwachsene 20/59 Jahre
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B Gesamtjahr 2022
Gesamtjahr 2023

47,36

51,65
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WERBUNG MIT HOHER KONSUMRELEVANZ

Studie zur Konsumkraft der Zuschauer

%

S5
g;% In 1 Sekunde @ @'
Jahrliche erreicht der Vorabend im Ersten '
Preifache

Konsumausgaben
FMCG /
148 Mrd. € 5 O der FMCG-Kaufkraft

. 2 2V
in Kaufkraft

@ 3.813 Euro v )
e Im“ersten
gegenubet.der Zuschauer
der grol3en“Privatsender

5,0% Kaufkraft am Vorabend
18:00 bis 20:00 Uhr
Lesebeispiel: Erreichte HHF sind

verantwortlich fiir x% der jahrlichen
1,6% FMCG-Ausgaben
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DIE WAHRE PRIMETIME ‘

Erwachsene ab 14 Jahre
Vor 20 Uhr

TV-Nutzung im Tagesverlauf wer d en d | e

L o meisten
Zuschauer
durch Werbung
erreicht
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MIT WERBUNG IM ERSTEN EFFIZIENTER WERBEN

Vergleich von Planvarianten / Erwachsene 20-59 Jahre

Durch einen 100%-Shift des Budgets in
die Umfelder im Ersten lasst sich Netto-
Reichweite um 20% steigern
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