
Werbung im Ersten

EFFIZIENTER 
PLANEN.



WERBUNG IM ERSTEN EFFIZIENT UND FAIR
TKP-Entwicklung der Sender
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Das Erste RTL SAT.1 Pro7 VOX
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Das Erste RTL SAT.1 Pro7 VOX

Erwachsene 14+ Jahre Erwachsene 20/59 Jahre

Montag bis Freitag / 17:00-20:00 Uhr
Basis TA 01-30

Angaben in €

Gesamtjahr 2022

Gesamtjahr 2023



WERBUNG MIT HOHER KONSUMRELEVANZ

Dreifache 
Kaufkraft 
im Ersten
gegenüber der Zuschauer 
der großen Privatsender

Studie zur Konsumkraft der Zuschauer

In 1 Sekunde 
erreicht der Vorabend im Ersten

5% der FMCG-Kaufkraft 

Faktor

3,1

Jährliche 
Konsumausgaben 

FMCG

148 Mrd. €

€

Ø 3.813 Euro

1,6%

5,0%

Ø Privatsender Das Erste



DIE WAHRE PRIMETIME
Erwachsene ab 14 Jahre

TV-Nutzung im Tagesverlauf
Seher in %

TV Gesamt ohne Das Erste / ZDF

TV Gesamt mit Das Erste / ZDF

Vor 20 Uhr 
werden die 

meisten 
Zuschauer 

durch Werbung 
erreicht



MIT WERBUNG IM ERSTEN EFFIZIENTER WERBEN
Vergleich von Planvarianten / Erwachsene 20-59 Jahre

PLUS 20% 

Brutto-TKP

-16%
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